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Informe final de evaluacion de la solicitud para la verificacion de un Titulo oficial
de Grado o Méster

Graduado o Graduada en Publicidad y Marketing Digital

Denominacion del Titulo por la Universidad Loyola Andalucia

Universidad solicitante Universidad Loyola Andalucia

* Facultad de Ciencias Sociales y Humanas (Sede de

Centro/s Cordoba)
« Facultad de Ciencias Sociales y Humanas (Sede de
Sevilla)

Universidad/es participante/s Universidad Loyola Andalucia

Rama de Conocimiento Ciencias Sociales y Juridicas

La Agencia para la Calidad Cientifica y Universitaria de Andalucia (ACCUA), ha procedido a
evaluar el Plan de Estudios que conduce al Titulo universitario oficial arriba citado, de
acuerdo con lo establecido en el articulo 26 del RD. 822/2021, de 28 de septiembre.

La evaluacién del plan de estudios ha sido realizada por la Comision de Evaluacion de la
Rama de Conocimiento de Ciencias Sociales y de la Educacion a la que se asigné el titulo,
formada por personas expertas del ambito académico nacional e internacional, profesionales
y estudiantes. En caso de que haya sido necesario, en dicha evaluacion también han podido
participar personas expertas externas a la Comision que aportan informes adicionales a la
misma.

Dicha Comision de evaluacion, de forma colegiada, ha valorado el Plan de Estudios de
acuerdo con los criterios recogidos en la Guia de apoyo para la elaboracién de la memoria
verificada de titulos oficiales (Grado y Master), haciendo una propuesta de informe a la
Comisién de Emision de Informes.

De acuerdo con el procedimiento legalmente establecido, cumplido el tramite de alegaciones
por la Universidad, la Comisién de Emisién de Informes, reunida en sesion ordinaria, emite
un informe de evaluacion FAVORABLE con aspectos que seran de especial seguimiento en
la implantacion del titulo.

Motivacion:

1. Descripcion, objetivos formativos y justificacion del titulo
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El Grado en Publicidad y Marketing Digital por la Universidad Loyola Andalucia corresponde
a un nuevo titulo de caracter presencial, del ambito de conocimiento de Periodismo,
Comunicacién, Publicidad y Relaciones Publicas, adscrito a la Facultad de Ciencias Sociales
y Humanas (Sede de Sevilla) y a la Facultad de Ciencias Sociales y Humanas (Sede de
Cérdoba), correspondiendo su coordinacion a la primera, impartido en idioma espafiol y con
240 ECTS, distribuidos en 60 ECTS bdésicos, 12 de Practicas Académicas Externas, 18
optativos, 141 obligatorios y 9 ECTS de Trabajo Fin de Grado.

Se ofertan 120 plazas de nuevo ingreso, distribuyéndose en 60 plazas para cada una de las
dos sedes.

Se ha definido el nimero minimo de créditos de matricula por estudiante y periodo lectivo, lo
que permite a los estudiantes cursar estudios a tiempo parcial, asimismo, la normativa de
permanencia es coherente con las caracteristicas del titulo.

El titulo oferta dos aspectos destacados dentro de la comunicacion: publicidad y marketing
digital. Ambos son tratados a lo largo del titulo correctamente. Se aprecia coherencia
académica entre la denominacion del titulo universitario oficial de Grado y los objetivos
formativos, asi como la estructura y contenidos fundamentales del plan de estudios.

Se justifica el interés académico y profesional del titulo propuesto dentro del contexto de la
universidad proponente.

Los objetivos formativos descritos estan en sintonia con el titulo del grado y su desarrollo.
Estan bien redactados y son claros.

Se incluye un listado de perfiles profesionales para los que estarian capacitados los
egresados.

2. Resultados del proceso de formacién y de aprendizaje

La memoria recoge 11 conocimientos o contenidos, 5 competencias y 9 habilidades o
destrezas que explican como se transformara la ensefianza en aprendizaje para los
alumnos. Estan redactados de forma clara y precisa y cada uno de los resultados de
aprendizaje figura relacionado con su clasificacion. Son generales y académicamente
relevantes y significativos en la definicion del proyecto formativo de la titulacion y se puede
garantizar la adquisicion por todo el estudiantado a través de las materias estipuladas en el
plan de estudios. Son también evaluables y cuantitativamente correctos.

3. Admisién, reconocimiento y movilidad
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Se incluye la informacion que garantiza la informacién transparente y accesible sobre los
procedimientos de admisién, y sobre los sistemas de orientacion al estudiantado. Se define
el perfil de ingreso recomendado. Se indican los requisitos minimos de acceso y los
procedimientos de admisién, teniendo en cuenta al estudiantado con discapacidad o
necesidades especificas. Se incluyen pruebas especificas de ingreso que contemplan
entrevista personal, pruebas genéricas psicotécnicas, de conocimientos generales y de
competencias y

pruebas de nivel de inglés, por acuerdo del Consejo de Gobierno de la Universidad.

Se incluye el texto sobre la normativa de reconocimiento y transferencia de créditos de la
universidad.

Se contemplan reconocimientos por experiencia laboral, hasta un total de 12 créditos. Asi
como el reconocimiento hasta 42 ECTS por estudios superiores no universitarios. Sin
embargo, en la propia memoria se indica que hasta el momento la Comunidad Auténoma
Andaluza no ha firmado ninglin convenio con el sistema universitario andaluz para estos
reconocimientos. Las titulaciones a considerar son la de Técnico Superior en Disefio y
Gestion de la Produccion Grafica, Técnico Superior en Disefio y Edicién de Publicaciones
Impresas y Multimedia, Técnico Superior en Marketing y Publicidad, Técnico Superior en
Gestion de Ventas y Espacios Comerciales, Técnico Superior en Comercio Internacional,
Técnico Superior en Produccion de Audiovisuales y Espectaculos, y Técnico Superior en
Realizacién de Proyectos Audiovisuales y Espectéculos.

Se detalla el procedimiento general de la Universidad Loyola para la movilidad, donde se
especifican los paises con los que la Universidad Loyola Andalucia mantiene intercambios
académicos y los procedimientos para garantizar la calidad de los programas de movilidad.
Se indica el enlace a la web del servicio de relaciones internacionales de la universidad
donde se encuentra la normativa genérica de aplicacion en la universidad, asi como los
enlaces con las universidades con las que se tiene convenio para la movilidad de
estudiantes de esta titulacion.

Aspecto que sera de especial seguimiento:

- Seréa objeto de especial seguimiento los acuerdos de la Comunidad Autbnoma Andaluza
con el sistema universitario andaluz para comprobar que se llegue a la firma del convenio
con la Universidad Loyola Andalucia para el reconocimiento de hasta42 créditos sefialados
con los titulos de Técnico Superior en Disefio y Gestién de la Produccion Gréfica, Técnico
Superior en Disefio y Edicién de Publicaciones Impresas y Multimedia, Técnico Superior en
Marketing y Publicidad, Técnico Superior en Gestion de Ventas y Espacios Comerciales,
Técnico Superior en Comercio Internacional, Técnico Superior en Produccién de
Audiovisuales y Espectaculos, y Técnico Superior en Realizacion de Proyectos
Audiovisuales y Espectaculos.
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4. Planificacion de las ensefianzas

El titulo se ha estructurado teniendo en cuenta tres niveles de concrecién curricular:
maodulos, materias y asignaturas. El nimero de ECTS para cada asignatura, materia y
modulo esta justificado. La organizacion temporal es adecuada para la modalidad presencial
establecida. Los resultados de formacion y contenidos se establecen para cada una de las
materias, asi como las actividades formativas, su grado de presencialidad, las metodologias
docentes y los sistemas de evaluacion.

Se han definido mecanismos de coordinacion de la titulacidn en los que participa el equipo
decanal, el coordinador de la titulacién y coordinadores de curso. Las funciones de
coordinacion son coherentes con las caracteristicas del plan de estudios y las practicas
académicas.

Se establecen 12 tipos de actividades formativas, 4 metodologias docentes y 11 sistemas de
evaluacion.

5. Personal académico y de apoyo ala docencia

El perfil del profesorado con el que se cuenta actualmente es adecuado, pero insuficiente, tal
y como se indica en la Memoria, pues solo cubre la docencia de 330 créditos, a través de 26
profesores. La Memoria recoge la necesidad de ampliar el profesorado mediante 17nuevas
contrataciones para poder atender otros 269 créditos de docencia. Se incluye el compromiso
de contrataciéon del profesorado necesario para el titulo, firmado por el Rector de la
universidad, asi como el calendario para las contrataciones.

Se valora positivamente el perfil de los tutores de préacticas.

Entre el personal de apoyo a la docencia se destaca el perfil de 4 técnicos audiovisuales,
que resultarian suficientes para atender Unicamente a esta titulacién, pero que, sin embargo,
deben atender otras titulaciones del &mbito de la Comunicacién. Es por ello que se declara el
compromiso de aumentar las contrataciones de personal técnico audiovisual requerido
conforme se vayan implantando los sucesivos cursos del grado.

Aspecto que sera de especial seguimiento:
- Seréa objeto de especial seguimiento la contratacion de profesorado durante los proximos
cursos y que cumpla con las caracteristicas indicadas en la memoria, concretamente,

garantizando un adecuado perfil docente e investigador. Y de igual forma con el personal
técnico audiovisual.
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6. Recursos para el aprendizaje: materiales e infraestructurales, practicas y servicios

Los medios materiales y servicios de la universidad son adecuados para garantizar la
adquisicién de conocimientos o contenidos, competencias y habilidades o destrezas y el
desarrollo de las actividades formativas planificadas, observando los criterios de
accesibilidad universal y disefio para todos.

Se desarrolla la organizacion de las practicas externas, incluyendo los convenios de
cooperacion educativa con organizaciones del &mbito de la comunicacién para la realizacion
de las Practicas. Son adecuados y suficientes los convenios 0 compromisos suscritos con
organizaciones que pueden acoger a estudiantes, y la naturaleza de estas entidades se
ajusta a la formacion que se ofrece y a los perfiles profesionales que se busca en los
egresados.

7. Calendario de implantacion

Se indica el curso 2023-24 como fecha de inicio de la implantacién del nuevo titulo,
culminadndose en el curso 2026-27, a curso por afio. Dicha implantacion supone la extincion
correlativa, afio a afio, del titulo de grado actual en Comunicacion, que ya no admitira
estudiantes de nuevo ingreso desde 2023-24. Se establecen asignaturas que pueden ser
reconocidas en el caso de paso del estudiante de un grado (a extinguir) a otro (de nueva
implantacion).

Se extingue:

2502826-14010439 Graduado o Graduada en Comunicacion por la Universidad Loyola
Andalucia-Facultad de Ciencias Sociales y Humanas (Sede de Cdrdoba)

2502826-41016115 Graduado o Graduada en Comunicacion por la Universidad Loyola
Andalucia-Facultad de Ciencias Sociales y Humanas (Sede de Sevilla)

8. Sistema Interno de Garantia de la Calidad
Los responsables del SIGC estan descritos en el capitulo "2. Responsables Del Sistema De
Garantia De Calidad" del SIGC, y se estructuran a tres niveles: 1) Nivel general de la

Universidad, 2) Nivel de Centro y 3) Nivel del Titulo.

La politica de calidad estéa referida en el apartado ‘3.2.1. Politica de calidad del Titulo’ del
capitulo "3. El Manual de Calidad" del SIGC.

El SIGC cuenta con los siguientes procesos documentados:

Pagina 5 de 8



Consejeriade Universidad,
Investigacién e Innovacion

Agencia parala Calidad Cientifica
yUniversitaria de Andalucia

Junta de Andalucia ID. Ministerio: 2504695

1. Andlisis del Rendimiento Académico.

2. Evaluacion de la Satisfaccion Global del Titulo.

3. Sugerencias y Reclamaciones.

4. Evaluacién y Mejora de la Calidad de la Ensefianza y el Profesorado.
5. Andlisis de los Programas de Movilidad.

6. Evaluacién de las Practicas Externas.

~

. Difusioén del Titulo.

8. Evaluacién de la Insercién Laboral de los Graduados y de la Satisfaccién con la
Formacién Recibida.

9. Recogida de Informacion Complementaria sobre la Calidad del Titulo.

10. Sistema de Revision y Mejora Continua.

11. Criterios y Procedimientos Especificos en el Caso de Extincidn del Titulo.

Que garantizan:

- Gestién documental, uso de la informacién y andlisis de resultados.

- Disefio, seguimiento y mejora de los programas formativos.

- Criterios especificos en el caso de extincion del titulo.

- Procedimientos asociados a la gestién de recursos docentes.

- Procedimiento de evaluacién de la calidad de la actividad docente.

- Procedimiento de evaluaciéon y mejora de la calidad de la ensefianza.

- Procesos de identificacion de necesidades.

- Procedimientos de comunicacion y coordinacién con los 6rganos universitarios
competentes.
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- Los procesos asociados a la adquisicién y gestion de recursos materiales y servicios
propios del Titulo/Centro.

- Metodologias de ensefianza y evaluacion de los aprendizajes.

- Gestién de préacticas académicas externas y movilidad.

- Andlisis de la insercion laboral de las personas graduadas y de la satisfaccion con la
formacién recibida por parte de las personas egresadas.

- Analisis de la satisfaccién de los distintos colectivos implicados (estudiantado, personal
académico y de administracion y servicios y agentes externos).

- Analisis de las sugerencias y reclamaciones recibidas.

- Procedimiento para la evaluacion y mejora de las acciones de orientacién académica y
profesional.

- Procedimiento para la evaluacion y mejora de los procedimientos de asignacion,
supervision y evaluacién de los trabajos fin de grado (TFG).

A través del procedimiento “7. Difusién del Titulo” se identifican los medios de informacion
publica.
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En Cérdoba, a 03/05/2023

LA DIRECCION
P.S. EL COLABORADOR TECNICO DE LA AGENCIA PARA LA
COORDINACION DEL AREA DE ACREDITACION INSTITUCIONAL

(art. 20.3 de los Estatutos aprobados por Decreto 17/2023,
de 14 de febrero. BOJA n,” 39 de 27 de febrero de 2023)

ZD

Fdo.: Jose Gutiérrez Pérez
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