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Ergebnisse auf einen Blick

Entscheidungsvorschlag der Agentur zur Erfiillung der formalen Kriterien gemaR Priifbericht
(Ziffer 1)

Die formalen Kriterien sind
erfullt

O nicht erfillt

Entscheidungsvorschlag des Gutachtergremiums zur Erfiillung der fachlich-inhaltlichen Kiri-

terien gemaR Gutachten (Ziffer 2)

Die fachlich-inhaltlichen Kriterien sind

O erfillt

nicht erfullt

Das Gutachtergremium schlagt dem Akkreditierungsrat folgende Auflage vor:

o Auflage 1 (Kriterium Curriculum): Aus der Studiengangsdokumentation muss ersichtlich sein,
wer die personelle Verantwortung fiir die einzelnen Module und insbesondere auch fir die
Projektbewertung sowie welche Kriterien dafiir zugrunde gelegt werden. Auch muss daraus
erkennbar sein, dass die Wahl der Betreuerinnen bzw. Betreuer der Filmprojekte 1 und 2 in
der Hand der Studierenden liegen, die auch das ,Green-Lighting“ (Freigabe der Projekte) vor-

nehmen.

Seite 3 | 46



Akkreditierungsbericht: Programmakkreditierung ,Werteorientierter Werbefilm“ (M.A.)

Kurzprofil des Studiengangs

Die Hamburg Media School (HMS) bietet Studiengange, Forschung und Weiterbildung in den Fach-
gebieten Film, Journalismus sowie Digital- und Medienmanagement an. Sie ist organisiert als Public-
Private-Partnership, die von der Freien und Hansestadt Hamburg, der Universitat Hamburg (UHH)
und der Hochschule fiir bildende Kinste (HFBK) Hamburg sowie einer Stiftung von rund 60 Unter-
nehmen aus der Digital- und Medienbranche getragen wird. Die HMS ist also eine Bildungsplattform
und gemeinnuitzige GmbH. Die Studierenden sind entsprechend in den Universitaten immatrikuliert,

im Falle des Werteorientieren Werbefilms an der HFBK Hamburg.

An der HMS werden 320 Studierende von rund 30 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern betreut. Der
Uberwiegende Teil der akademischen Lehre wird durch auf die Digital- und Medienbranche spezia-
lisierte Lehrbeauftragte erbracht. Spezialisierte Dozierende werden fur das jeweilige Fachgebiet ein-
gesetzt, die den Studierenden wissenschaftlich fundierte und praxisorientierte Lehre bieten und so

fur eine hohe Studierendenzufriedenheit sorgen.

Seit vielen Jahren gab es seitens der Hochschule den Wunsch nach einer akademischen Werbefilm-
Ausbildung. Dabei werden gerade Werbefilmproduzentinnen und Werbefilmproduzenten von der
Branche intensiv gesucht, so dass gute Berufsperspektiven flir Absolventinnen und Absolventen
bestehen. In den letzten Jahren stieg das Bedurfnis nach nachhaltigen Produkten und entsprechend
die Bereitschaft der Wirtschaft, die Bewerbung ihrer Produkte dieser Tendenz anzupassen — forder-
lich fir Umsatz wie Umwelt, also die gesellschaftliche Vision der Klimarettung. Dazu kommen die
Bedurfnisse verschiedenster demokratischer Stromungen und Unternehm(ung)en, ihre Aktionen
und Ziele mit Werbemaflinahmen zu fordern, die technisch und klinstlerisch auf der Hohe der Zeit

sind. Deshalb hat die HMS den Studiengang ,Werteorientierter Werbefilm“ (M.A.) gegriindet.

Ziel des Studiengangs ist es, bereits filmerfahrene, gesellschaftspolitisch engagierte und begabte
Absolventinnen und Absolventen affiner Studienfacher in zwei Semestern zu kreativen Werbefilm-
produzentinnen und Werbefilmproduzenten weiterzubilden und dazu zu befahigen, die Wirkkrafte
der aktuellen und zukiinftigen Werbefilmstrategien und -techniken so anzuwenden, dass sie einen
gesellschaftlichen Mehrwert erzeugen. Die jahrlich sechs Studierenden des Studiengangs werden
mit Nicht-Regierungsorganisationen (NGOs), nachhaltig ausgerichteten Unternehmen und Kampag-

nen zusammenarbeiten, die werteorientierte gesellschaftliche Entwicklungen vorantreiben.
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Akkreditierungsbericht: Programmakkreditierung ,Werteorientierter Werbefilm“ (M.A.)

Zusammenfassende Qualitatsbewertung des Gutachtergremiums

Der weiterbildende Masterstudiengang ,Werteorientierter Werbefiim®“ (M.A.) stellt ein relevantes Bil-
dungsangebot in der deutschen Hochschullandschaft dar und erganzt verwandte Studiengange um
die Perspektive der Werteorientierung. Insofern verfiigt er Gber ein wichtiges Alleinstellungsmerk-
mal.

Die Ziele des Studiengangs sind Uberzeugend formuliert. Der Studiengang spricht bereits filmerfah-
rene und gesellschaftspolitisch engagierte Absolventinnen und Absolventen affiner Studienfacher
an. Im zweisemestrigen Studienverlauf erarbeiten die Studierenden sich tiefergehende Kompeten-
zen in der Produktion und im Marketing, im Bereich Kreativitat und Wirkungspsychologie. Auch er-
werben sie im Rahmen der Durchfihrung zweier Filmprojekte weitere praktische Erfahrungen spe-

zifisch im Bereich werteorientierter Werbefilm.

Insgesamt bewertet das Gutachtergremium den Studiengang als stimmig in Bezug auf die ange-
strebten Qualifikationsziele aufgebaut. Die Module bilden das Spektrum wichtiger Themenfelder im
Bereich Werbung und Werteorientierung gut ab. Das Curriculum erdffnet gewisse kreative Frei-
raume bei der inhaltlichen und asthetischen Ausgestaltung der beiden Praxisprojekte, die innerhalb

des Studienjahres abgeschlossen werden.

Die Werbefilme, die im Rahmen des vorliegenden Studiengangs bisher entstanden sind, Uberzeu-
gen das Gutachtergremium durch ein hohes Niveau. Dieses positive Ergebnis ist besonders hervor-

zuheben und belegt die angemessene curriculare Gestaltung des Studiengangs.

Neben der professoral besetzten Studiengangsleitung werden Lehrende der Hochschule sowie be-
rufserfahrene Lehrbeauftragte aus dem Bereichen Film und Werbung in den Studiengang eingebun-

den, was auch fur die Vernetzung der Studierenden nach Studienabschluss foérderlich ist.
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Akkreditierungsbericht: Programmakkreditierung ,Werteorientierter Werbefilm“ (M.A.)

| Priifbericht: Erfiillung der formalen Kriterien
(geman Art. 2 Abs. 2 StAkkrStV und §§ 3 bis 8 und § 24 Abs. 3 MRVO)

1 Studienstruktur und Studiendauer (§ 3 MRVO)

Sachstand/Bewertung

Der Masterstudiengang ,Werteorientierter Werbefilm* (M.A.) fihrt zu einem weiteren berufsqualifi-

zierenden Studienabschluss.

Es handelt sich um einen Vollzeitstudiengang mit 60 ECTS-Punkten, der eine Regelstudienzeit von
zwei Semestern umfasst (vgl. § 6 Abs. 1 der Priifungsordnung vom 27.06.2019 in der Uberarbeiteten
Entwurfsfassung, die im April 2022 durch den Hochschulsenat der HFBK beschlossen wird). Das
Studium kann nur zum Wintersemester aufgenommen werden.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfullt.

2 Studiengangsprofile (§ 4 MRVO)

Sachstand/Bewertung
Der Masterstudiengang ist ein weiterbildender Masterstudiengang.

Er sieht eine Abschlussarbeit vor, mit der die Fahigkeit nachgewiesen wird, innerhalb eines Bear-
beitungszeitraums von 14 Wochen ein Problem aus dem Fach selbstandig mit wissenschaftlichen
Methoden zu bearbeiten. Inhalt der Masterthesis ist das Erstellen eines Entwicklungs- und Produk-
tionskonzeptes mit Darstellung der theoretischen Uberlegungen einschlieRlich eines detaillierten
Zeit- und Kostenplanes sowie einer schriftlichen Darstellung der Marketingkonzeption eines werte-

orientierten Filmprojektes (vgl. § 17 der Prufungsordnung).

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfullt.

3 Zugangsvoraussetzungen und Uberginge zwischen Studienangeboten (§ 5 MRVO)

Sachstand/Bewertung

Gemal § 3 der Priifungsordnung ,kann zum Studiengang ,Werteorientierter Werbefilm/ WOW* zu-
gelassen werden, wer Uber einen ersten berufsqualifizierenden Hochschulabschluss in einem ge-

stalterischen, medienbezogenen, wirtschaftlichen oder kiinstlerischen Studiengang verfligt sowie
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Akkreditierungsbericht: Programmakkreditierung ,Werteorientierter Werbefilm“ (M.A.)

eine besondere kiinstlerische Eignung flr diesen Studiengang und eine mehrjahrige fachliche Ta-
tigkeit, mindestens zwei Jahre in der Filmbranche nachweisen kann®. Nach § 5 soll ,durch die Auf-
nahmeprifung festgestellt werden, ob die Bewerberin bzw. der Bewerber den kiinstlerischen Anfor-

derungen entspricht®.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfullt.

4 Abschliisse und Abschlussbezeichnungen (§ 6 MRVO)

Sachstand/Bewertung

Nach erfolgreichem Abschluss des Studiengangs wird der Mastergrad verliehen. Die Abschlussbe-
zeichnung des Studiengangs lautet ,Master of Arts“ (M.A.). Dies ist in § 2 der Prifungsordnung
hinterlegt.

Das Diploma Supplement liegt in der aktuellen Fassung von 2018 vor.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfullt.

5 Modularisierung (§ 7 MRVO)

Sachstand/Bewertung

Der Studiengang ist vollstdndig modularisiert. Der Studiengang besteht aus sechs Modulen, die teil-
weise aufeinander aufbauen, einen Umfang von 5 bis 21 ECTS-Punkten haben und eine in sich

abgeschlossene thematische Einheit darstellen.

Die Module 1 und 6 erstrecken sich tber jeweils ein Semester, in den Modulen 4 bis 5 erwerben die
Studierenden ihre Kompetenzen semesteribergreifend im 1. und 2. Fachsemester. Die semester-
ubergreifende Ausgestaltung einiger Module liegt nach Auskunft der Hochschule darin begriindet,
dass Studierende fortlaufend im Studium ihre Kompetenzen in den verschiedenen Stoffgebieten

vertiefen und in ihren beiden Filmprojekten im 1. und 2. Semester kontinuierlich anwenden sollen.

Fachliche, methodische, fachpraktische und facheribergreifende Inhalte sowie Qualifikationsziele
werden in den Modulbeschreibungen angegeben. Die Modulbeschreibungen enthalten zudem An-
gaben zu den Voraussetzungen fir die Teilnahme, zu Lehrformen, zu den pro Modul vorgesehenen
Lehrveranstaltungen, zur Verwendbarkeit der Module, zu Voraussetzungen fir die Vergabe von
Leistungspunkten (Prufungsform), zur Haufigkeit des Angebots.
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Akkreditierungsbericht: Programmakkreditierung ,Werteorientierter Werbefilm“ (M.A.)

Der Gesamtarbeitsaufwand ist angegeben und bildet die Summe aus den Angaben der Prasenz-
und Selbstlernzeiten der einzelnen Veranstaltungen ab. Die Dauer der Module wird ausgewiesen.

Die Angaben zur Verwendbarkeit der Module sind noch auszuweisen.

Die Kontaktzeiten sowie Selbststudium sind in den Modulbeschreibungen in Tagen angegeben. Die
Hochschule begriindet dies damit, dass die Anzahl der Stunden pro Seminartag zwar im Regelfall
bei sieben Stunden liegt (10-18 Uhr, 1 Stunde Mittagspause), aber besonders bei praktischen Ubun-
gen differieren kann, wahrend die Tage fix bleiben. Empfehlenswert ware trotzdem eine Ausweisung
in Stunden, damit die Angaben noch genauer der definierten Relation von 1 ECTS-Punkt = 30 Ar-

beitsstunden entsprechen.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfullt.

6 Leistungspunktesystem (§ 8 MRVO)

Sachstand/Bewertung
In § 6 Abs. 9 der Prifungsordnung ist definiert, dass 1 ECTS-Punkt 30 Arbeitsstunden entspricht.

Pro Modul werden im Studiengang zwischen 5 und 21 ECTS-Punkte vergeben. Fir die Praxis wer-
den jeweils fur das Praktikum 7 und das Projekt | 7 ECTS-Punkte vergeben, fir die schriftliche Do-

kumentation des Filmprojektes (Masterthesis) werden 15 ECTS-Punkte vergeben.

Pro Semester werden 30 ECTS-Punkte vergeben. Das Studium umfasst insgesamt 60 ECTS-
Punkte.

Unter Einbeziehung des ersten berufsqualifizierenden Hochschulabschlusses ist nach den Angaben
im Selbstbericht gewahrleistet, dass nach Abschluss des Masterstudiengangs 300 ECTS-Punkte
erreicht werden, da nur zugelassen werden kann, wer ber mindestens 240 ECTS-Punkte aus dem
Erststudium verfugt. Bei weniger als 240 ECTS-Punkten (d.h. 180 oder 210 ECTS-Punkte) muss die
Bewerberin oder der Bewerber eine mindestens zweijahrige fachliche Tatigkeit in der Filmbranche
durch Zeugnisse und/oder Filme nachweisen, die zeigt, dass er oder sie in der Lage ist, ein filmi-
sches Projekt an verantwortlicher Stelle erfolgreich durchzufiihren. Diese zwei Jahre Praxis kdnnen

als maximal 60 ECTS-Punkte anerkannt werden.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfullt.
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7 Anerkennung und Anrechnung (Art. 2 Abs. 2 StAkkrStV)

Sachstand/Bewertung

An anderen Hochschulen erworbene Kompetenzen werden gemal den Vorgaben der Lissabon-

Konvention anerkannt, dies ist in der § 12 der Priifungsordnung rechtlich verankert.

In § 12 derselben Ordnung ist die Anrechnung von auflerhochschulischen Leistungen, die vor der
Aufnahme des Studiums erbracht wurden, gemaf des Gleichwertigkeitsprinzips bis zur Halfte des

Studiums geregelt.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfullt.
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Il Gutachten: Erfiillung der fachlich-inhaltlichen Kriterien

1 Schwerpunkte der Bewertung/ Fokus der Qualitiatsentwicklung

Bei den Gesprachen mit der Hochschule wurde ausfihrlich Gber die Bedeutung des Studiengangs
in der Werbeindustrie und die beruflichen Mdglichkeiten der Studierenden nach Studienabschluss
gesprochen, ebenso lUber organisatorische und konzeptionelle Fragen zur Realisierung der Filmpro-
jekte. Auch den Themen Betreuung und Lehrpersonal sowie Ausgestaltung des Prifungssystems

wurde besondere Aufmerksamkeit gewidmet.

2 Erfiillung der fachlich-inhaltlichen Kriterien

(geman Art. 3 Abs. 2 Satz 1 Nr. 4 StAKkrStV i.V. mit Art. 4 Abs. 3 Satz 2a und §§ 11 bis 16; §§ 19-21 und §
24 Abs. 4 MRVO)

2.1 Qualifikationsziele und Abschlussniveau (§ 11 MRVO)

Sachstand

Nach den Angaben in der Prifungsordnung (Praambel sowie § 1) ist es Ziel des Studiengangs
.Junge, bereits filmerfahrene, gesellschaftspolitisch engagierte und begabte Absolvent*innen und
Absolventen affiner Studienfacher in zwei intensiven Semestern zu Werbefilmproduzent*innen so
weiterzubilden, dass sie in der Lage sind, die Wirkkrafte der aktuellen und zukunftigen Werbefilm-
strategien und -Techniken so anzuwenden, dass sie einen gesellschaftlichen Mehrwert erzeugen.*
,Im Studiengang werden sechs Studierende schrittweise an die kreative Produktion von Projekten
mit gesellschaftlich relevanten Themen und an die Entwicklung von medienubergreifenden und fil-
misch innovativen Kampagnen herangefuhrt. Der Fokus liegt dabei auf Produkten, Unternehmen,
Organisationen und Kampagnen, die den ethisch-klnstlerischen Anspruch verfolgen, fir den auch
das Filmstudium der HMS international steht. Ziel des Studiums ist neben der technischen, psycho-
logischen, kunstlerischen und kreativen Beherrschung der Produktion von Werbefilmen auch eine
genaue Kenntnis und Akzeptanz der Grundprinzipien des Werbemarktes und die Bereitschaft und
Fahigkeit mit Produktgebern, Agenturen, Filmproduktionen und Posthausern professionell zu inter-
agieren. Ferner sollen die Studierenden lernen, innovative Losungen fir komplexe Problemstellun-
gen der Medienwirtschaft zu entwickeln, zu bewerten und einzusetzen. Das Studium bereitet auf
eine gesellschaftlich verantwortungsvolle Berufstatigkeit vor und vermittelt ein breites Fundament an

Fach- und Sachkompetenz fiir das angestrebte Berufsfeld des Werbefilmproduzenten.*

Im Selbstbericht flihrt die Hochschule noch aus, dass die Studierenden als vollstandig verantwortli-
che Producerinnen und Producer qualifiziert werden, die dazu in der Lage sind, sowohl selbsténdig
als auch im Angestelltenverhaltnis Projekte in allen Medien professionell zu konzipieren, zu akqui-

rieren, zu produzieren und in allen Medien auszuwerten. Dabei liegt der Fokus immer auf der
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Werteorientierung des Projekts. Diese Orientierung soll in allen Phasen des Projekts umgesetzt wer-
den, sowohl in der Ausrichtung wie in der konkreten Produktion selbst. Sie ist von der Bewerbung

bis zur Abschlussarbeit immer das Ubergreifende Motiv der Projekte und des Studiums.

Die Aspekte Wissen und Verstehen (Wissensverbreiterung, Wissensvertiefung und Wissensver-
standnis), Einsatz, Anwendung und Erzeugung von Wissen/Kunst (Nutzung und Transfer, wissen-
schaftliche Innovation), Kommunikation und Kooperation sowie wissenschaftliches/kiinstlerisches
Selbstverstandnis/Professionalitdt werden nach den Angaben im Selbstbericht im Hinblick auf die

definierten Qualifikationsziele wie folgt umgesetzt:

- Verpflichtung von Dozierenden, die beruflich erfolgreich und mit allen Aspekten des Werbe-

films vertraut sind.

- Wéochentliche Treffen mit der Studiengangsleitung und der Bereichsleitung, in denen Pro-
jekte und die Lehre evaluiert und auch persdnliche Weiterentwicklungen angestol3en wer-

den.
- Zusammenarbeit und Vernetzung mit Branchenteilnehmerinnen und -teilnehmern.

- Zusammenarbeit mit affinen Studiengangen wie dem HMS-Filmstudium und der HFBK Ham-

burg.

- Zusammenarbeit und Vernetzung mit dem Potsdam Institut fur Klimafolgenforschung (PIK)

zur Weiterentwicklung der naturwissenschaftlichen Perspektiven der Umweltpolitik.

- Individuelles Coaching nach Bedarf, besonders im Hinblick auf wissenschaftliches Arbeiten

in Vorbereitung auf die Masterarbeit.

Die nach dem Studium mdglichen Berufsfelder und die darin ausgetibten Tatigkeiten sind nach An-
gaben der Hochschule ebenso vielfaltig wie die Werbefilmbranche — und inzwischen auch die auf
Nachhaltigkeit ausgerichteten Bewegungen. Der Beruf Werbefilmproducerin bzw. Werbefilmpro-
ducer umfasst die Akquise von Auftragen und Budgets, die organisatorisch, budgetar und kiinstle-
risch mitbestimmende Vorbereitung der Produktion, die fachliche Kommunikation mit den verschie-
denen Gewerken und Departments und schlieBlich die Postproduktion und den Vertrieb. Das Stu-
dium befahigt zu einer innovativen und exekutiven Position in der Hierarchie, die sich parallel zu

Erfolg und Erfahrung entwickelt.

Die Aspekte der Personlichkeitsentwicklung, Sozialisation in die Wissenschaft, die Identifizierung
mit der Fachdisziplin und der Fachgemeinschaft sowie die Entwicklung eines wissenschaftlichen
und beruflichen Ethos und der Bereitschaft, sich in diesen Feldern weiterzuentwickeln, werden be-
reits in der Aufnahmeprifung angesprochen und in der weiteren Gruppen- wie auch Einzelbetreuung

gefordert. Dazu bildet auch die soziale und fachliche Interaktion der sechs Kommilitoninnen und
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Kommilitonen untereinander die Grundlage fiir eine weitere kooperative, aber auch selbstbestimmte,

konfliktfahige und den Kern der eigenen Haltung bewahrende Ausrichtung der Projekte.

Wahrend die Fahigkeiten zu Selbstorganisation, Kommunikations-, Team- und Konfliktfahigkeit vo-
rausgesetzt und durch die Zusammenarbeit weiter ausgebaut werden, ist nach Angaben der Hoch-
schule die konkrete werteorientierte Haltung der Studierenden, besonders in der Werbung, ein Pro-
zess standiger Auseinandersetzung, Recherche, Selbstkritik, Korrektur und auch Kompromissfin-

dung.

Information und Manipulation, Schaden und Nutzen, Sinn von Wachstum und Suffizienz sind immer
wieder und an jedem einzelnen Projekt zu differenzieren. Ziel ist dabei auch, eine kritische, demo-
kratisch und ethisch fundierte Positionierung weiterzubilden, welche die Absolventinnen und Absol-
venten in die Lage versetzt, auf gesellschaftlich entscheidenden Ebenen nach eigener Uberzeugung
werteorientiert zu handeln und zu entscheiden und konstruktive Kompromisse von destruktiven zu

unterscheiden.

Die Kooperation und der Wissenstransfer der Studierenden untereinander werden nach Auskunft
der Hochschule immer wieder angeregt und direkt geférdert. Die Wertschatzung der beruflichen Er-
fahrungen der Studierenden zeigt sich nach Angaben der Hochschule auch in der Bereitstellung von
gemeinsamen Blrordumen in der HMS und von Filmequipment auch auf3erhalb der Seminare und
internen Projekte, um auch die postuniversitare und perspektivische Zusammenarbeit zu férdern,

ebenso wie mogliche Ausgriindungen.

Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

Die Qualifikationsziele des Studiengangs sind sowohl in den Studiengangsdokumenten (Prifungs-
ordnung und Diploma Supplement) als auch auf der Webseite des Studiengangs adaquat und ziel-

gruppengerecht formuliert.

Die Zielsetzung des Studiengangs, das Thema Werteorientierung im Werbebereich zu etablieren

und filmisch umzusetzen, ist innovativ und herausfordernd zugleich.

Der Studiengang beschrankt sich auf sechs Studierende pro Jahrgang, was eine intensive Zusam-
menarbeit der Studierenden untereinander als auch mit den Dozierenden erméglicht. Durch die In-
tegration von Dozierenden aus der Werbebranche wird eine hohe Vernetzung mit spateren Berufs-

kolleginnen und -kollegen erreicht.

In Bezug auf die Werbefilmwelt ist interessant, dass der Studiengang unter anderem auf Nachfrage
von Werbefilmproduktionsfirmen mit ins Leben gerufen wurde. Daher ist auch eine entsprechende

Nachfrage nach Absolventinnen und Absolventen zu erwarten.

Mit dem Fokus auf Werteorientierung findet im Studiengang zudem eine Bewusstseinsbildung in-

nerhalb der Werbebranche statt, die sehr zu begriiRen ist. Insofern ist der Studiengang auch Treiber
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und nicht nur Abbilder der Branche. Personlichkeitsentwicklung und gesellschaftliches Engagement

sind explizite Ziele des Studiengangs.

Der Studiengang erfullt die Anforderungen des Qualifikationsrahmens fir deutsche Hochschulab-

schlisse.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfullt.

2.2 Schiliissiges Studiengangskonzept und addquate Umsetzung (§ 12 MRVO)

2.21  Curriculum (§ 12 Abs. 1 Sétze 1 bis 3 und 5 MRVO)

Sachstand
Das Studium besteht aus den sechs Modulen
- 1: Internationale Okologie, Werteorientierung, Klimafolgenforschung
- 2: Kreativitat
- 3: Produktion und Marketing
- 4: Wirkungspsychologie
- 5: Praxis und
- 6: Abschlussmodul.

Sowohl im ersten als auch im zweiten Semester wird ein Praxisprojekt in Form eines Werbefilms
(Filmprojekt 1) im Modul 5 und eines Werbefilms oder einer Werbefilmkonzeption (Filmprojekt II) im
Moduls 6 realisiert. Die Akquisition der Projekte bzw. der Kunden gehoéren ebenso zu den Aufgaben
der Studierenden wie die Produktion der Projekte. Dabei werden sie von Dozentinnen und Dozenten
des Studiengangs fachlich betreut, die sie selbst wahlen und die auch das Green-Lighting (Freigabe)

der Projekte vornehmen.

Zusatzlich erfolgt im zweiten Semester im Rahmen von Modul 5 ein sechswoéchiges Praktikum in

einer Werbeagentur oder Filmproduktion nach Wahl und Bewerbung der Studierenden.

Die Studierenden haben nach Angaben im Selbstbericht zusatzlich zu ihrem Bachelorabschluss
mindestens zwei Jahre filmische Berufserfahrung in Produktionen oder Projekten. Sie haben zumin-
dest die letzten Projekte verantwortlich selbst mitgestaltet und kénnen das auch nachweisen (durch
Zeugnisse, Beglaubigungen oder Wirdigungen am Ende eines Films). Die Filme werden vor der
Aufnahmeprifung von der Prifungskommission gesichtet. Diese praktischen Kompetenzen in den

Grundlagen der Filmproduktion sind demnach Voraussetzung, um ab Studienbeginn sofort mit
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professionellen Werbefilmprojekten beginnen und schon im ersten Semester ein Werbefilmprojekt

frist- und budgetgerecht abschliefien zu kénnen.

Das Curriculum ist nach den Angaben im Selbstbericht so gestaltet, dass die Studierenden innerhalb
eines Jahres in die Lage versetzt werden, eigenverantwortlich werteorientierte Werbefilme zu kon-
zipieren und umzusetzen. Das Studium ist anwendungsorientiert ausgerichtet und umfasst zahlrei-
che Praxisphasen, die mit konkreten Projekten abgeschlossen werden. Das Studium vermittelt ein
breites Fundament an Fach- und Sachkompetenz, die notwendig sind, um Werbefilme zu produzie-
ren, die gesellschaftlich relevante Themen adressieren und Kampagnen und Projekte schaffen, die

einen gesellschaftlichen Mehrwert darstellen und/oder fordern.

Alle Studierenden bringen nach den Angaben im Selbstbericht ein starkes personliches Interesse
an Nachhaltigkeit und Werteorientierung mit. Diese Ausrichtung zu konkretisieren und auf eine glo-
balisierte Wirtschaft umzusetzen, ist eine Aufgabe, die sich diskursiv durch das gesamte Studium
und viele Seminare zieht. Ob es werteorientiert ist, das ,grine” Produkt eines multinationalen Kon-
zerns zu bewerben, der gleichzeitig fur ein anderes Produkt massive Umweltschaden oder Men-
schenrechtsverletzungen generiert, ist beispielsweise eine Frage, die nicht einfach beantwortet oder
gelehrt werden kann, sondern diskutiert und im Einzelfall personlich entschieden werden muss. Das
Gleiche gilt z.B. fur die Bewerbung von Genussgiften. Studierende werden im Rahmen des Studiums
so weitergebildet, dass sie ihre spateren beruflichen Entscheidungen, einen Werbefilm zu produzie-
ren oder nicht, werteorientiert und faktenbasiert treffen kbnnen. So lernen sie beispielsweise in Mo-
dul 1 (Internationale Okologie, Werteorientierung, Klimafolgenforschung), Ursachen und Folgen des
Klimawandels zu verstehen und so den Nutzen und Schaden verschiedener Produkte, Akteurinnen
und Akteuren sowie Kampagnen im Hinblick auf die globale Erwdrmung und Umweltverschmutzung
einzuschatzen. Ziel ist dabei auch, dass die Studierenden nach Abschluss des Studiums in der Lage
sind, sogenannte ,Green Washing“-Kampagnen zu identifizieren und solche Werbefilmangebote

nicht anzunehmen oder auf eine zutreffende Faktenbasis zu stellen.

Neben dem Fokus auf werteorientierte Entscheidungsfindung werden Studierende im Handwerk der
Werbefilmproduktion geschult. Sie lernen in Grundlagen- und Fachseminaren, Botschaften in Nar-
rative und diese in Filme zu Ubersetzen, die inhaltlich Uberzeugen und emotional berthren. Die Wei-
terbildung in dieser Filmsprache wird durch entsprechende Seminare und auch im direkten Aus-

tausch mit der Studiengangsleitung gewahrleistet.

Dazu gibt es ein wochentliches halbtagiges Seminar ,What The World Needs Now*“ mit der Studien-
gangsleitung und der Bereichsleitung. In diesem Seminar werden alle Entwurfe, Konzepte, Projekte
und Winsche vorgestellt, kritisiert, vernetzt und fortwahrend weiterentwickelt. Zudem halten die Stu-
dierenden Referate aus ihren Fachgebieten, Berufserfahrungen oder Erststudienfachern zu gesell-

schaftlich relevanten Themen und potenziellen Kundinnen und Kunden.
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Die Umstellung auf digitale Lehre — insbesondere im Kontext der Corona-Pandemie — ist nach kurzer
Umstellungszeit nach Auskunft der Hochschule gut gelungen. Trotzdem bevorzugen sowohl die Stu-
dierenden als auch die Dozierenden des Studiengangs weiterhin das familiare Miteinander im direk-
ten Austausch an der HMS. Sollten Hygiene- und Abstandsregeln es ermoglichen, soll die Lehre im
Studiengang daher so bald wie méglich wieder grundsatzlich in Prasenz durchgefihrt werden. Auch
bei den Filmprojekten 2020 méchte die HMS nicht auf Prasenz verzichten. So wurden die sechs
Werbeclips herausfordernde Praxis-Tests fiir ,griine” Produktionen. Die Filme wurden nach strengen
Hygiene-Regeln bzw. gemal den Empfehlungen der BG ETEM (Berufsgenossenschaft Energie

Textil Elektro Medienerzeugnisse) produziert.

Weiter gibt es Lehrveranstaltungen im Bereich der Ideenfindung und Erzahlweise im Hinblick auf die
Vermittlung gesellschaftlich relevanter Themen in Werbefilmen (Modul 2: Kreativitat). Dartber hin-
aus werden die Studierenden darin geschult, die Wirkweise von Werbung zu verstehen, kritisch zu
hinterfragen und in Bezug auf ihre konkreten Projekte wissenschaftsbasiert zu optimieren (Modul 4:

Wirkungspsychologie).

Die Studierenden verfliigen mit Studienantritt bereits Gber Erfahrungen mit der Akquise von Projek-
ten. Der Studiengang erweitert diese Kompetenzen, sodass die Studierenden spater handwerklich
gute, inhaltlich relevante sowie wirtschaftlich sichere Produktionen umsetzen kénnen. Das Curricu-
lum weist Seminare zu den Themen Produktionsplanung und -durchfliihrung und Postproduktion auf.
Auch in diesem Modul (Modul 3: Produktion und Marketing) wird der werteorientierte Fokus des
Studiums deutlich, indem das Thema ,Green Producing® einen wichtigen Bestandteil der Ausbildung
darstellt. Dabei lernen die Studierenden auch, wie der CO2-Abdruck einer Filmproduktion reduziert

werden kann.
Es schliefdt sich das Modul 4 (Wirkungspsychologie) an.

In den Modulen 5 (Praxis) und 6 (Abschlussmodul) wenden die Studierenden ihre im Studium er-
worbenen Kenntnisse und Fahigkeiten an. So absolvieren die Studierenden in Modul 5 im zweiten
Semester ein 6-wdchiges Praktikum in einer Werbeagentur oder Filmproduktion. In dem Werbefilm,
den die Studierenden im Abschlussmodul produzieren, fihren sie ihr im Studium erworbenes Wis-
sen und ihre erworbenen Fahigkeiten zusammen. Gemeinsam mit einer schriftlichen Dokumentation
und einer mindlichen Abschlussprifung bildet der Werbefilm die Bewertungsgrundlage fir den Ab-
schluss des Studiums. Insgesamt produzieren die Teilnehmenden im Laufe des Studiums zwei ge-
sellschaftlich relevante Werbefilme fir tatsadchliche Kundinnen bzw. Kunden. Die Akquise der Kun-
dinnen und Kunden, Konzeption, Durchfiihrung und Postproduktion der Filmprojekte sind Aufgaben
der Studierenden und bereiten sie, stets durch Dozierende unterstitzt und begleitet, auf inre spatere
berufliche Tatigkeit vor. Durch die Begrenzung der Kohorte auf sechs Personen ist nach Einschat-
zung der Hochschule ein direkter Kontakt sowie regelmaRiger Austausch zwischen Studierenden,

Dozierenden und Mitarbeitenden des Studiengangs stets gewahrleistet. Feedback von Studierenden
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wird unmittelbar an die relevanten Akteure gegeben, und die Studierenden werden aktiv in Lehr- und
Lernprozesse einbezogen. Gleichzeitig ermdéglicht die GruppengrolRe, dass jede bzw. jeder Studie-
rende intensiv durch die Dozierenden betreut wird und jede praktische Arbeit im Studium individuell
und umfassend beurteilt und kommentiert werden kann, sodass jede bzw. jeder Studierende eine

auf ihre bzw. seine Entwicklungsbedurfnisse ausgerichtete Forderung erfahrt.

Durch wissenschaftliche Recherchen sollen die Studierenden befahigt werden, die Ethik einer wer-
teorientierten Kampagne zu hinterfragen, zu diskutieren und auf ihren Wahrheitsgehalt Einfluss zu
nehmen. Diese Fahigkeiten sollen sie in ihre kilinftigen professionellen Arbeitsfelder einbringen und

so auch kritische und beratende Funktionen in der Werbewirtschaft einnehmen kénnen.

Far Produktionen wie Postproduktionen greift die Hochschule nach eigenen Angaben, falls nétig,
auf die Unternehmen zurtck, die sich fur das Filmstudium teils seit seiner Grindung engagiert ha-
ben: Norddeutscher Rundfunk (NDR), ZDF, SAT 1, Degeto, Studio Hamburg, Cinegate, Optical Art,
Zeigermann Audio, Konken Studios, Studio Funk Hamburg, MBF, Cinegate, The Post Republic, Blut
Audio, Thcececfe Marmelade, Markenfilm Crossing, Werbeweischer, Jung von Matt, Sterntag Film,

27km, Czar Film, Tony Petersen Film uvm.

Die kooperierenden und férdernden Posthauser und Agenturen arbeiten nach Angaben der Hoch-
schule unter marktwirtschaftlichen Bedingungen und mit marktaktuellen Techniken. Sie erwarten
von der Kooperation und den Studierenden keine Hilfsdienste und nicht die Wiederholung des be-
reits Erprobten, sondern neue Perspektiven. Dies sowohl in deren Expertise in ,griinen® also nach-
haltigeren Produktionen als auch in der Akquise von Kampagnen fiir nachhaltige Produkte und ge-
sellschaftliche Visionen. Insofern geht es bei dieser Zusammenarbeit durchaus um gegenseitiges

Geben und Nehmen zwischen den beruflichen Generationen.

Die fordernden Unternehmen nehmen Uber diese synergetischen Prozesse hinaus keinen Einfluss
auf Inhalt und Organisation des Curriculums, Zulassung, Anerkennung und Anrechnung, die Aufga-
benstellung und Bewertung von Prifungsleistungen, die Verwaltung von Prifungs- und Studieren-

dendaten, die Verfahren der Qualitatssicherung sowie Kriterien und Verfahren der Auswabhl.

Die Studiengangsbezeichnung ,Werteorientierter Werbefilm®“ beschreibt aus Sicht der Hochschule
adaquat Profil, Weg und Ziel des Studiengangs. Unter westlichen ,Werten* werden seit der Aufkla-
rung Freiheit, Gleichheit und Solidaritat verstanden, heute vervollstandigt durch Demokratie. Diese
Werte werden im Studium sowohl als Basis der Kommunikation untereinander sowie in den Zielen

des Studiums und der Projekte angestrebt.

Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

Der Studiengang setzt eine qualifizierte Vorbildung in wissenschaftlicher Fachrichtung und Praxis
im Filmbereich bzw. in den Grundlagen der Filmproduktion voraus, damit Studierende unmittelbar
ab Studienbeginn mit professionellen Werbefilmprojekten beginnen und schon im ersten Semester
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ein Werbefilmprojekt frist- und budgetgerecht abschlief3en kénnen. Dies ist aus Gutachtersicht tiber-
zeugend. Dem Auswahlprozess der Bewerberinnen und Bewerber kommt dementsprechend eine
grolte Bedeutung zu, was aus Gutachtersicht nachvollziehbar ist. Die definierten Eingangsqualifika-
tionen und Zugangsvoraussetzungen sind gut durchdacht und bilden den Anspruch des zweisemest-
rigen Programms ab, in dem die Studierenden ohne grof3en Einflihrungsaufwand mit der praktischen

Arbeit beginnen kénnen.

Insgesamt bewertet das Gutachtergremium das Curriculum als den formulierten Zielen und Ein-
gangsqualifikationen der Studierenden entsprechend passend aufgebaut. Die Module — Nachhaltig-
keit und Klimawandel, Kreativitat, Produktion und Marketing, Wirkungspsychologie — bilden das

Spektrum wichtiger Themenfelder im Bereich Werbung und Werteorientierung gut ab.

Inhaltlich fokussiert der Studiengang bislang vor allem auf das Thema des Klimawandels bzw. der
Nachhaltigkeit (in Modul 1) und somit auf nur eines der potenziellen Themen des Werteorientieren
Werbefilms. Andere Themen, z.B. Gesundheitskommunikation, soziale Gerechtigkeit oder Diversi-
tat, wurden im Curriculum bisher nicht im gleichen Male bertcksichtigt. Dem Vorschlag des Gut-
achtergremiums, der Werteorientierung weiter zu fassen, etwa auch im 6konomischen, soziologi-
schen und ethnografischen Sinne, ist die Hamburg Media School im Nachgang der Begehung ge-
folgt, was sehr zu begriiRen ist. Die 0.g. Themen sind nach einer Uberarbeitung des Modulkatalogs
nunmehr im Curriculum integriert: Soziale Gerechtigkeit und Gesundheitskommunikation wurden im
Modul 1 aufgenommen, das Thema Diversitat wurde dem Modul 2 zugeordnet. Auch eine internati-
onale Komponente aufzunehmen, erschien dem Gutachtergremium ebenfalls sinnvoll. Im Modul 2
wurde diese Empfehlung unter dem Titel ,Westliche Werte* im Sinne der ,Sustainable Development
Goals®, die in den 17 Zielen der Agenda 2030 flir nachhaltige Entwicklung, Frieden und Fortschritt
der Vereinten Nationen als globaler Plan abgebildet wird, umgesetzt. Die gesellschaftliche und glo-
bale Bedeutung der Arbeitsfelder im Bereich des Werteorientieren Werbefilms wird somit durch
diese konzeptionelle Weiterentwicklung des Curriculums starker bertcksichtigt. Das Gutachtergre-
mium geht hier auch davon aus, dass auch die Bereitstellung relevanter Literatur, die regelmaRig zu
erganzen sein wird, damit einhergehen wird. Erste Literaturhinweise wurden in die Modulbeschrei-

bungen integriert.

Aufgrund der ausgepragten Anwendungsorientierung des Studiengangs stellte das Gutachtergre-
mium zunachst auch fest, dass das Arbeiten mit wissenschaftlichen Diskursen und die wissenschaft-
liche Einordnung von Zusammenhangen sowie auch die wissenschaftliche Recherche als Arbeits-
technik einen eher geringeren Stellenwert bislang einnahm, was in den Beschreibungen bspw. im
Modulhandbuch ersichtlich war. Auch wenn dies aufgrund der Inhalte und Zielsetzung des Studien-
gangs Uberwiegend nachvollziehbar ist, war aus Sicht des Gutachtergremiums an dieser Stelle eine
Nachbesserung erforderlich. Aus den Gesprachen mit den Studierenden wurde beispielsweise eine

latente Verunsicherung in Bezug auf den im Studiengang gesetzten Wertebegriff deutlich. Die
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Kompetenz, u.a. Wertegrundlagen wissenschaftlich aufzuarbeiten und zu reflektieren, ist jedoch aus
Sicht des Gutachtergremiums ein neuralgischer Punkt in einem Studiengang, der von einem Com-
mon Sense ,westliche Werte* betreffend ausgeht. Daher ist zu begriifRen, dass das Curriculum auch
in dieser Hinsicht erganzt wurde, so dass Techniken der wissenschaftlich fundierten Recherche,
Kriterien der Einordnung von Zusammenhangen sowie konkreter eine kritische, wissenschaftlich
fundierte Debatte Uber die selbstgesetzte Basis der ,westlichen Werte® im Konzept des Studien-
gangs bzw. curricular jetzt noch starker berlcksichtigt werden kdnnen. Das Modul 2 wurde entspre-
chend erganzt. Den Qualifikationszielen nach sollen die Studierenden dazu befahigt werden, auf-
bauend auf ihrer im Erststudium erworbenen wissenschaftlichen Arbeitsweisen, die Grundlagen ih-
rer Konzepte wissenschaftlich zu hinterfragen und systematisch fakten- und erkenntnisbasiert auf-

zubauen.

Das Studium schlief3t mit der Masterprifung ab. Die Fertigstellung des Masterprojekts (Filmprojekt
2, s.u.) geschieht nach der Masterprtifung, d.h. nach Beendigung des Studiums, in einem hochschul-

externen Produktionszusammenhang (s. Abschnitt Studierbarkeit).

Die Bezeichnung des Studiengangs verweist auf die konkreten Inhalte des Studiums, das in seiner
Ausrichtung eine notwendige und sinnvolle Erganzung der Ausbildungsangebote im Werbefilmbe-
reich darstellt. Insofern ist die Bezeichnung des Studiengangs richtig gewahlt. Der Abschlussgrad

ist passend gewahlt.

In dem Studiengang, der weiterbildend angelegt ist, werden nach Einschatzung des Gutachtergre-
miums die filmischen beruflichen Erfahrungen der Studierenden in angemessenem Umfang berick-
sichtigt, indem der Studiengang darauf aufbaut und die Erfahrungen auch im Studium einbezieht.
Die Praxisphasen des Studiums sind nach Einschatzung des Gutachtergremiums entsprechend

sehr gut aufgebaut.

In der Selbstdarstellung und auch wahrend der Begehung wurde von Seiten der Lehrenden und
Studierenden eine Forderung eigenstandiger und interaktiver Lernformen nachdrticklich betont. In
den ersten vier Modulen Uiberwiegen Grundlagen- und Fachseminare, die passende Lehr- und Lern-
formen darstellen. Zwei Praxisprojekte werden wahrend des Studiums fertiggestellt, die aufgrund
der Anwendungsorientierung sehr gut zum Konzept des Studiengangs passen. Sie bereichern zu-

dem das Portfolio der Studierenden in einem zukunftigen Bewerbungsverfahren.

Aus Sicht des Gutachtergremiums ist es sinnvoll, die Filmprojekte — insbesondere im Abschlussmo-
dul — mit externen Unternehmen und Agenturen zu realisieren. Hierdurch kdnnen sich auch berufli-

che AnknlUpfungspunkte nach Studienabschluss ergeben.

Hinsichtlich der Durchfihrung und Finanzierung der Filmprojekte in den Modulen 5 und 6 wurde der
Prozess des ,Green-Lighting“ im Rahmen der Begehung besonders diskutiert. Die Freigabe der

Filmprojekte 1 und 2 zur Produktion (,Green-Lighting“) — und somit auch direkt die Mittelfreigabe fiir
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die Anschubférderung der Produktion im Modul 5 — war aus Sicht des Gutachtergremiums zunachst
nicht ausreichend nachvollziehbar dargelegt. Im Selbstbericht, in der Prifungsordnung und in den
Anlagen zum Selbstbericht war dieser Prozess nicht dokumentiert. In den Gesprachen hat sich dabei
gezeigt, dass das ,Green-Lighting“ bisher durch die Studiengangleitung und nicht durch die Dozie-
renden, die die Studierenden teilweise betreuen, erfolgt. Hier stellte sich daher die konzeptionelle,
curriculare Frage nach den Kriterien, nach denen das ,Green-Lighting“, mit dem auch die Freigabe
des Budgets im Modul 5 verknupft ist, erfolgt. Wenn das ,Green-Lighting® ausschlieRlich durch die
Studiengangsleitung erfolgt, impliziert es, dass alle Aspekte, die die Konzeption und Durchfiihrung
der studentischen Filmprojekte betreffen, durch die Studiengangsleitung bewertet werden, wobei die
Betreuung der Studierenden in den Modulen 5 und 6 nach Information des Gutachtergremiums (Mo-
dulverantwortlichkeiten sind im Modulhandbuch nicht definiert) auch durch andere Lehrende erfolgt.
Die Hochschule hat mit einer Erganzung im Selbstbericht klargestellt, dass die Studierenden von
den Dozierenden fachlich betreut werden, die sie selbst wahlen und auch das Green Lighting der
Projekte vornehmen, was grundsatzlich begrift wird. Diese personelle Verantwortung fir die Pro-
jektbewertung aber auch die Kriterien fir die Projektbewertung missen aber noch in die Dokumen-

tation des Studiengangs (Prtfungsordnung, Modulhandbuch) bertcksichtigt werden.

Bei den Gesprachen wurde zudem deutlich, dass nicht allen Studierenden zu Studienbeginn be-
wusst ist, dass der Abschluss des Filmprojekts 2 zeitlich dem Studienabschluss nachgelagert ist und
hierflr seitens der kooperierenden Unternehmen keine Vergutung vorgesehen ist. Zwar ist es még-
lich, im laufenden Projekt und nach Ende des zweiten Semesters dariiber mit dem entsprechenden
Unternehmen zu verhandeln, allerdings ist die Verhandlungsposition der Studierenden dann eher
ungunstig, da sie den zu produzierenden Werbefilm als Referenz fiir spatere Auftrage bendtigen. Es
ware daher aus Sicht des Gutachtergremiums aus Transparenzgriinden sinnvoll, Studieninteres-

sierte fur Studienaufnahme Uber diesen Umstand zu informieren.

Insgesamt bewertet das Gutachtergremium den Studiengang vor dem Hintergrund der Eingangs-
qualifikation der Studierenden, aber auch in Hinblick auf die formulierte Anwendungsorientierung als
stimmig in Bezug auf die angestrebten Qualifikationsziele aufgebaut. Das Curriculum eréffnet ge-
wisse kreative Freirdume bei der inhaltlichen und asthetischen Ausgestaltung der beiden Praxispro-
jekte, die innerhalb des Studienjahres abgeschlossen werden. Die engmaschige Betreuung der Pra-
xisprojekte wird in der Selbstauskunft hervorgehoben. Im Gesprach mit dem Gutachtergremium
wurde von Seiten der Studierenden in diesem Zusammenhang jedoch der Wunsch nach mehr Spiel-
raum bei der Themenfindung gedufert und die zum Teil autoritdr wirkenden Entscheidungsablaufe
bedauert.

Die Werbefilme, die im Rahmen des vorliegenden Studiengangs bisher entstanden sind, Uberzeu-
gen das Gutachtergremium durch ein hohes Niveau. Dieses positive Ergebnis ist besonders hervor-

zuheben und belegt die angemessene curriculare Gestaltung des Studiengangs.
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Entscheidungsvorschlag
Das Kriterium ist nicht erfullt.
Das Gutachtergremium schlagt folgende Auflage vor:

e Aus der Studiengangsdokumentation muss ersichtlich sein, wer die personelle Verantwor-
tung fir die einzelnen Module und insbesondere auch fiir die Projektbewertung sowie welche
Kriterien daflir zugrunde gelegt werden. Auch muss daraus erkennbar sein, dass die Wahl
der Betreuerinnen bzw. Betreuer der Filmprojekte 1 und 2 in der Hand der Studierenden

liegen, die auch das ,Green-Lighting“ (Freigabe der Projekte) vornehmen.

2.2.2 Mobilitat (§ 12 Abs. 1 Satz 4 MRVO)

Sachstand

Nach den Angaben im Selbstbericht ist die Mobilitdt der Studierenden grundsatzlich gewahrleistet,
wenn sie sich durch Kooperations-Projekte oder Praktika im Ausland ergibt. Die Mitarbeitenden des
Studienbiros des Fachbereichs Film unterstitzen die Studierenden bei Bedarf. Dartber hinaus be-
steht fUr die Studierenden die Mdglichkeit, sich an das International Office der HFBK zu wenden und

sich dort beraten zu lassen.

Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

Grundsatzlich steht den Studierenden eine Vielzahl an Mdglichkeiten fur Auslandsaufenthalte zur
Verfigung. In der Praxis ist es allerdings schwierig, in so ein kurzes und kompaktes Studium Aus-
tauschprogramme zu integrieren. Darliber hinaus haben viele Studierende vor allem Interesse da-
ran, sich zunachst im Inland zu etablieren. Angesichts der Kiirze des Studiums fallt es hier jedoch
schwer, Optimierungsvorschlage zu machen. Auf Wunsch kénnen die Studierenden vom Beratungs-

angebot der HFBK profitieren, was grundsatzlich zu begriiRen ist.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfullt.

2.2.3 Personelle Ausstattung (§ 12 Abs. 2 MRVO)

Sachstand

Der Studiengang zeichnet sich nach den Angaben im Selbstbericht durch seine enge Verzahnung
von wissenschaftlichen Grundlagen und relevantem Praxiswissen sowie deren Anwendung in eige-

nen Projekten der Studierenden aus.
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Die Studiengangsleiterin bzw. der Studiengangsleiter ist immer eine von der HMS angestellte Pro-
fessorin bzw. ein von der HMS angestellter Professor der HFBK. Aktuell liegt die Studiengangslei-
tung bei dem Inhaber der Professur fir Drehbuch, der auch den Studiengang ,Werteorientierter

Werbefilm* (M.A.) mit initiiert hat. Die Professur steht im Jahr 2022 zur Wiederbesetzung an.

Fir den Teil des Werbefilmstudiums, der sich mit dramaturgischer und praktischer Filmarbeit be-
fasst, werden auch besonders erfahrene Dozentinnen und Dozenten des Studiengangs ,Film* (M.A.)
an der HMS verpflichtet, die auch Uber Expertise in der Werbefilm-Branche verfiigen. Da Bewegtbild-
Werbung verstarkt online stattfindet und das Monitoring zunehmend komplex wird, beruft das Stu-
dium auch Werberinnen und Werber sowie Influencerinnen und Influencer als Lehrbeauftragte, die
Uber eine hohe Reichweite und das nétige technische und auch mathematische Know-How verfu-

gen, um gegebenenfalls auch im Alleingang Wirkung zu erzielen.

Die Prufenden werden durch den Prifungsausschuss eingesetzt, um sicherzustellen, dass sie die
erforderlichen Qualifikationen erfillen, um den Lehrstoff zu vermitteln und zu prifen. Priferin bzw.
Prufer ist in der Regel die fur die jeweilige Lehrveranstaltung oder das Modul verantwortliche Lehr-
person. Als Priferin bzw. Prifer bestellt werden kann nur diejenige Person, die mindestens die durch
die Prifung festzustellende Qualifikation besitzt, also mindestens einen Masterabschluss oder einen

vergleichbaren akademischen Grad nachweisen kann.

Fir Mitarbeitende des Fachbereichs an der HMS und die Lehrbeauftragten gibt es kein festes Lehr-
deputat. Die Lehrenden erhalten fiir ihre jeweiligen Veranstaltungen Lehrauftrage. In aller Regel
dauern die Seminare pro Dozentin bzw. Dozent nicht I&nger als drei Tage vor Ort, haufig gesplittet
in zwei Teile, also Exposition, Aufgabenstellung und spater gemeinsame Analyse und Korrektur der
Aufgabe. Dartber hinaus stehen nach den Angaben im Selbstbericht viele Dozentinnen und Dozen-
ten den Studierenden auch weiter, ohne festen Auftrag, als Ansprechpartnerinnen und Ansprech-

partner fir konkrete Problemlésungen zur Verfiigung.

Die Berufung der Dozierenden richtet sich nach ihren Werken in der Branche und ihrer Evaluation

im Studium, sie wird mit den Studierenden diskutiert und zum Teil auch gemeinsam entschieden.

Den Mitarbeitenden des Fachbereichs steht es frei, sich eigeninitiativ Gber Fortbildungsméglichkei-
ten zu informieren. MAchten sie eine Weiterbildung in Anspruch nehmen, so kénnen sie einen form-
losen Antrag auf Freistellung fir die Dauer der Fortbildung und die Kosteniibernahme der Mal3nah-

men durch die HMS bei ihrem direkten Vorgesetzten stellen.

Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

Der Studiengang verfugt neben der Professur fir Drehbuch der HFBK als wissenschaftliche Leitung
und Programmdirektion tber ein gutes Netzwerk an Dozentinnen und Dozenten, die die im Studien-

gang zu vermittelten Kompetenzen und somit auch die Vielseitigkeit der Werbefilmproduktion
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insgesamt angemessen abdecken. Durch die Mitarbeit von Lehrbeauftragten aus der Werbefilmin-

dustrie kbnnen auch die Studierenden ihr berufliches Netzwerk gewinnbringend erweitern.

Als wichtiger Beitrag zur Wertorientierung und vor diesem Hintergrund auch als Gewinn fiir den
Studiengang wird von dem Gutachtergremium die Beteiligung der Professur fir Klimawandel und
nachhaltige Entwicklung der Universitat Potsdam gesehen, die dazu beitragt, wichtige gesellschaft-

liche Fragestellungen (hier am Beispiel des Klimawandels) in das Studium zu integrieren.

Im Zusammenhang mit der erfolgten thematischen Erganzung des Curriculums (siehe Kap. Curricu-
lum) wird es hier noch auf die Gewinnung von — in der theoretischen und ethischen Auseinanderset-
zung — fachlich qualifizierten Lehrenden ankommen. Hier kdnnte gegebenenfalls durch Gastvortrage
renommierter Spezialistinnen und Spezialisten eine Erganzung des bestehenden Lehrangebots in

Betracht gezogen werden.

Es ist zudem festzustellen, dass sich der Begriff der werteorientierten Werbung in den Werbefilm-
produktionen noch nicht allgemein durchgesetzt hat, da die Produktionsfirmen selbst am Ende der
Contentkette stehen. Sie sind sozusagen die Ausfuhrenden der Ideen der Agenturen, die wiederum
den Ansprichen ihrer Auftraggeber folgen mussen. Vor diesem Hintergrund sollten aus Sicht des
Gutachtergremiums flr den Studiengang auch Personen als Lehrende gewonnen werden, die bei
Werbeagenturen tatig sind und damit die Phase der Ideenfindung — also die Zeit vor der Werbefilm-

produktion — reprasentieren.

Da der Markt in grofder Bewegung ist, erscheint die Integration externer Dozentinnen und Dozenten,
wie es im Studiengang bereits der Fall ist, fir den Praxisbezug weiterhin wichtig und angeraten.
Lehrende der Hochschule, die nicht fest im Markt verankert sind, kbnnen nach Auffassung des Gut-
achtergremiums nur begrenzt einerseits die Briicke zur Branche schlagen und andererseits die ak-
tuellsten Trends in das Lehrangebot integrieren. Bei der Wiederbesetzung der Professur fir Dreh-
buch der HFBK (ab 2022) sollte daher auch darauf geachtet werden, dass aktuelle Erfahrungen aus

der Werbebranche miteinbezogen werden.

Das Besondere am Studiengang ist auch die Tatsache, dass die spateren Producerinnen und Pro-
ducer hier als Regisseurinnen und Regisseuren ihrer eigenen Spots tatig werden. Insofern ware
zudem anzuregen, dass den Studierenden auch Regisseurinnen und Regisseure als Projektbetreu-

erinnen bzw. -betreuer zur Seite gestellt werden.

Die Abstimmung der Lehre erfolgt Uber die Studiengangsleitung (Wissenschaftliche Leitung sowie
Bereichsleitung) in Absprache mit den Dozierenden und wird von Seiten des Gutachtergremiums als

angemessen bewertet.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfullt.
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Das Gutachtergremium gibt folgende Empfehlungen:

e Die Erganzungen zu den Inhalten und zur Wissenschaftlichkeit (siehe Kap. Curriculum) soll-

ten durch die Gewinnung hier ausgewiesener Lehrpersonen angereichert werden.

e Bei der Wiederbesetzung der Professur fir Drehbuch sollte darauf geachtet werden, dass

auch Erfahrungen aus der Werbebranche miteinbezogen werden.

e Der Kreis der Lehrenden sollte um in Werbeagenturen tatigen Personen erweitert werden.

2.24 Ressourcenausstattung (§ 12 Abs. 3 MRVO)

Sachstand

Die HMS ist eine gemeinnutzige GmbH, die zu 60 % vom Land und zu 40 % von Stiftern finanziert

ist. 80% des Studiums wird durch Forderer und 20 % durch Studiengeblhren erbracht.

Der Studiengang ,Werteorientierter Werbefilm“ (M.A.) wird durch die Hamburg Media School Stif-
tung und die Hamburg Media School finanziert. Wahrend die Hamburg Media School Stiftung fur die
laufenden Kosten (Dozentinnen, Ausstattung, Filmbudgets etc.) aufkommt, tragt die Hamburg Media
School die Gemeinkosten wie flir Raumlichkeiten und Verwaltung. Die Mittel werden durch den Stu-

diengang nach Bedarf abgerufen.

Die Studierenden koénnen sich nach Angaben der Hochschule mit allen Anliegen zu administrativen
Angelegenheiten an die Mitarbeitenden des Studienbiros der HMS wenden. Dazu zahlen der Stu-
diengangsleiter, die Bereichsleiterin, der Koordinator des Studiengangs, die Herstellungsleiterin, der
Medientechniker und die Postproduktions-Koordinatorin, die alle aus der Beteiligung am Studien-
gang ,Film“ (M.A.) (Departments: Regie, Kamera, Drehbuch, Produktion) ihre langjahrige Expertise

einbringen.

Den Studierenden stehen die Ressourcen der HMS und weite Teile des Angebots der HFBK Ham-
burg zur Verfligung. Neben der Nutzung aller stadtischen Bibliotheken und den Leih- und Arbeits-
raum-Sonderrechten, die den Studierenden der HFBK und der HAW (Hochschule fur angewandte
Wissenschaften, auf dem Campusgelénde) zustehen, und des Hochschulsports kénnen sich die

Studierenden beispielsweise an sdmtliche Beratungsangebote der HFBK Hamburg wenden.

Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

Die technische Ausstattung der Hamburg Media School ist nach Einschatzung des Gutachtergremi-
ums hervorragend. Es gibt eine eigene Bibliothek mit umfangreicher Fachliteratur, ein studiengan-
geigenes Filmstudio, zwei technische Angestellte und eine sehr gute Ausstattung in den Bereichen
Kamera-, Licht-, Ton- und Schnitttechnik, die alle dem aktuellen Stand der Technik entsprechen. Die

technische Ausstattung wird mit den Studierenden der grundstandigen Filmstudiengange der
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Hamburg Media School geteilt, so dass es in der Praxis zu Engpassen bei der Verfligbarkeit kom-
men kann. Das ist allerdings in der Regel nicht problematisch, da auch externe Unterstiitzerfirmen
(Forderer) den Studierenden des Studiengangs ,Werteorientierter Werbefilm“ (M.A.) Drehequipment
zur Verfliigung stellen, so dass die kreative Freiheit in der Vergangenheit tatsachlich nicht einge-
schrankt wurde. Darlber hinaus steht den Studierenden bei Bedarf auch die technische Ausstattung
der HFBK zur Verfigung. Die de Studiengang zur Verfiigung stehenden Ressourcen sind daher als

sehr gut zu bewerten.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfullt.

2.2.5 Prufungssystem (§ 12 Abs. 4 MRVO)

Sachstand

Das Prufungssystem des Studiengangs ist nach Angaben der Hochschule darauf ausgerichtet, dass
Dozierende bereits wahrend der Lehrveranstaltungen und anhand praktischer Arbeiten den Kompe-

tenzerwerb der Studierenden Uberprifen kénnen.

Laut § 7 Abs. 1f Prifungsordnung des Studiengangs ,Werteorientierter Werbefilm* ist hinsichtlich
moglicher Prufungsformen geregelt: ,Prifungsleistungen kénnen in Form aktiver Teilnahme erbracht
werden. Die aktive Teilnahme beinhaltet eine intensive Beteiligung an den Einzel-, Gruppen- und
Projektaufgaben, die durch die Dozenten und Dozentinnen definiert, betreut und korrigiert werden.
Als Nachweis dient neben dem Eintrag des Studierenden in die Anwesenheitsliste ein individuelles
Testat, in dem der Dozent/die Dozentin die Lehrinhalte sowie die erfolgreiche Teilnahme an sei-
ner/ihrer Lehrveranstaltung bestatigt.“ Aktive Teilnahmen missen nur bestanden werden, das Ab-

schlussmodul wird bewertet.

Die Module 1, 2, 3 und 4 sehen nach Angaben im Selbstbericht sowie im Modulhandbuch unbeno-
tete Prifungsformen in Form von Aktiver Teilnahme, Arbeitsproben, Dokumentation vor. Hierbei sind
Arbeitsproben Ubungen, die individuell wahrend des Unterrichts oder als kurzfristige Aufgaben er-
stellt werden. Dokumentationen betreffen Projekte, deren verschiedene Phasen individuell festge-
halten und von Dozierenden kritisch analysiert werden. Sowohl Arbeitsproben wie Dokumentationen
werden nicht nur auf ihre formalen Qualitaten, sondern auf ihre Relevanz, Wirksamkeit und Aktualitat
hinterfragt und beurteilt. Umfang und Form hangen richten sich nach Thematik, Budget und Zielpub-

likum.

Jede Modulprifung kann gem. § 9 der Prifungsordnung zweimal wiederholt werden. Besteht eine
Modulprifung aus mehreren Teilprifungen, so ist nur die nicht bestandene Teilprifung zu wieder-

holen.
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Sowohl im ersten als auch im zweiten Semester muss jede Studentin bzw. jeder Student je ein
gesellschaftlich relevantes Werbefilmprojekt akquirieren und betreuen oder daran an verantwortli-
cher Stelle teilnehmen, dessen Format sich aus der Art der Werbekampagne und den eingeworbe-

nen Budgets ergibt.

Der erste Film wird zum Ende des 1. Semesters gedreht. Fir Vorbereitung, Produktion und Post-

produktion stehen 25 Tage zur Verfligung.

Der 2. Film wird wahrend des 2. Semesters akquiriert, konzipiert und vorbereitet. Fir diesen Film
oder diese filmische Kampagne wird kein Budget zur Verfiigung gestellt. Die Akquise des Werbe-
budgets eines werteorientierten Unternehmens, einer Organisation oder fir ein nachhaltiges Produkt
ist Teil der Prifungsaufgabe. Durch den potenziell gréReren Umfang kann das Projekt Giber die Stu-
dienzeit hinausgehen und den Studierenden den direkten Ubergang in die berufliche Praxis ermog-
lichen. Hier kommen alle Kenntnisse und Erfahrungen des Studiums in der Erschaffung eines frei
finanzierten und werteorientierten Projekts zusammen und werden mit einer Endnote bewertet. In
der Prifungsordnung unter § 16 (1) ist geregelt, dass die Produktion nach dem Abschluss des Stu-
diums erfolgen kann und dann nicht Teil der Bewertung ist. Somit ist sichergestellt, dass die Endnote

nach Studienabschluss und nicht erst nach Abschluss des Projektes vergeben wird.

Hinsichtlich der Zulassung zur Masterprifung ist in § 15 der Priifungsordnung definiert: ,Die Zulas-
sung zum Abschlussmodul kann beantragen, wer flr den Studiengang ,Werteorientierter Werbefilm*
eingeschrieben ist und die erfolgreiche Absolvierung aller Modulprifungen im Umfang von insge-
samt 45 Leistungspunkten nachweist. Der oder die Vorsitzende des Prifungsausschusses entschei-

det Uber die Zulassung.“ (s. Ausfihrungen im Bewertungsteil).

Zur Master-Prifung gehéren ferner die Masterthesis (vgl. § 17 der Prifungsordnung: ,Schriftliche
Dokumentation des Filmprojektes®) und eine einstiindige miindliche Abschlussprifung (§ 18: ,Ver-
teidigung der Masterthesis®), hochschulseitig auch als Colloquium bezeichnet. Hierzu regelt § 18
Abs. 1 der Prifungsordnung: ,Die Prifungsfragen dieser abschlieRenden miindlichen Prifung be-
ziehen sich auf die Themen der Gesamtkampagne und der Masterthesis, aber auch auf das Ge-
samtkonzept. Der Film bzw. die gesamte Kampagne kann lber das Studium hinaus weiter produziert

oder spater abgeschlossen werden.*

Zur Master-Prufung gehdren ferner die Masterthesis und ein Colloquium mit dem Prufungsaus-
schuss, in dem die Projekte verteidigt und ihre Perspektive dargestellt werden. In diese zweigeteilte
Prufungsleistung im Abschlussmodul flieRen alle im Studium erworbenen Fahigkeiten ein. Die Stu-
dierenden zeigen, dass sie in der Lage sind, ein Filmprojekt zu initiieren, ihr Konzept im Rahmen
einer Masterthesis zu verschriftlichen und kritisch zu hinterfragen sowie sich kritischen Fragen einer
fachkundigen Prufungskommission zu stellen und ihre eigene Arbeit zu erklaren und in einen gesell-
schaftlichen und kreativen Kontext einzuordnen. Die Masterthesis und die mindliche Abschlusspri-
fung kénnen gem. § 20 der Prifungsordnung bei der Beurteilung einer der Teilleistungen mit ,nicht
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ausreichend“ einmal wiederholt werden. In begriindeten Ausnahmefallen ist durch Genehmigung
des Prifungsausschusses eine zweite Wiederholung maéglich. Die Wiederholung des Abschlussfilms
ist ausgeschlossen. Wird die Leistung des Abschlussfilms mit ,nicht ausreichend® bewertet, sei es
durch Misslingen oder technischen Ausfall, so kann der Prifungsausschuss eine gleichwertige al-

ternative Einzel-Prifleistung festlegen.

Studierende sind automatisch zu den Priifungen angemeldet. Im Falle von Krankheit oder anderen
Grinden, die sie an der Teilnahme an einer Lehrveranstaltung sowie dem Ablegen von Studien- und
Prifungsleistungen hindern, missen die Studierenden sich telefonisch oder per E-Mail bei den Do-
zierenden und dem Studienbiro abmelden. Dartber hinaus miissen sie gemaf § 11 der Prifungs-
ordnung die Grinde fur den Rucktritt oder das Versdumnis dem Prufungsausschuss unverziglich
schriftlich und glaubhaft darlegen. Erkennt der Prufungsausschuss die Grunde an, so wird die Pri-
fung nicht auf die maximale Anzahl der Wiederholungsprufungen angerechnet. In Absprache mit
den Studierenden und Dozierenden wird vom Studienburo ein mdglichst zeitnaher Ersatztermin fest-

gesetzt. Dies geschieht auch, wenn eine Prifungsleistung als ,nicht bestanden® bewertet wurde.

Prufungen erfolgen in der Regel semesterbegleitend. Es gibt, mit Ausnahme des Abschlussmoduls,
das insgesamt 14 Wochen im 2. Semester umfasst, keine festen Prifungszeitrdume. Durch die
kleine GruppengroRe einer Studierendenkohorte und den regelmafRigen Austausch von Dozieren-
den, Mitarbeitenden und der Studiengangsleitung werden die zum Einsatz kommenden Prifungs-
formen offen diskutiert. Sehen die Verantwortlichen hier Handlungsbedarf, so werden konkrete Be-

denken und Ideen zur Weiterentwicklung der Prifungen im Priifungsausschuss diskutiert.

Die Evaluation der Lehre findet zeitnah im direkten Austausch mit den Studierenden statt.

Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

Die Prafungen sind modulbezogen, orientieren sich an die Qualifikationsziele der einzelnen Module

und sind somit angemessen.

Die Prifungsform (,Unbenotete Modulprifung: Aktive Teilnahme durch Vorlage einer Arbeitsprobe
und einer Dokumentation) in den Modulen 1 bis 5 wird seitens der Studierenden und des Gutacht-
ergremiums sehr begrifdt. Sie ermdglicht den Studierenden, sich auf die Lehrveranstaltungen, deren
Inhalte und ihre eigenen Arbeiten zu konzentrieren. Eine intensive Auseinandersetzung mit Themen
—auch Uber die Lehrveranstaltungen hinaus — und individuelle Profilierung werden dadurch ebenfalls

gefordert.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfullt.

Seite 26 | 46



Akkreditierungsbericht: Programmakkreditierung ,Werteorientierter Werbefilm“ (M.A.)

2.2.6 Studierbarkeit (§ 12 Abs. 5 MRVO)

Sachstand

Nach den Angaben im Selbstbericht haben bisher sechs Studierende ihr Studium innerhalb der Re-
gelstudienzeit beendet. Der zeitliche Ablauf der Module ist so abgestimmt, dass die Studierenden
innerhalb eines Jahres ihr Studium erfolgreich zum Abschluss bringen kénnen; die Gberwiegende
Zahl der Module ist einsemestrig. Die geringe Anzahl der Studierenden und die enge Betreuung
durch Mitarbeitende des Fachbereichs an der HMS gewahrleistet nach Auffassung der Hochschule
eine reibungslose Organisation des Studiums. Der Stundenplan wird vor Semesterbeginn bekannt-
gegeben und jeden Freitag wird ein Update fir die kommende Woche per Mail versendet. Ergeben
sich trotzdem noch kurzfristige Anderungen, so werden Studierende per Messenger oder Telefon

informiert.

Nicht bestandene Prifungen kénnen zum nachstmdglichen Zeitpunkt wiederholt werden, sodass
Studierende keine Verzdgerungen ihres Studiums in Kauf nehmen missen, sollten sie eine Prifung
nicht bestehen. Im Falle von praktischen Arbeiten, fir die ein hoher Materialeinsatz notwendig ist,
vor allem fir die beiden Werbefilme, die im Rahmen des Studiums produziert werden, sieht die Pru-
fungsordnung explizit alternative Leistungen vor. So ist nach Auskunft der Hochschule auch hier
sichergestellt, dass die Studierenden innerhalb der angesetzten zwei Semester ihr Studium erfolg-

reich zum Abschluss bringen kénnen.

Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

Die Arbeitsbelastung im Masterstudiengang ,Werteorientierter Werbefilm* (M.A.) ist angesichts der
kurzen Studiendauer von einem Jahr zwar hoch, wodurch ein hoher Arbeitsdruck entsteht, der aller-
dings auch branchentblich ist. Die Studierbarkeit ist dennoch gewahrleistet, was auch in den Ge-
sprachen bestatigt wurde. Von Seiten der Studierenden wird in diesem Zusammenhang positiv her-
vorgehoben, dass das Prifungssystem, das flir die Module 1 bis 5 unbenotete Priifungen vorsieht,
dazu beitragt, das dichte Curriculum gut bewaltigen zu konnen. Die erste Kohorte des Studiengangs

hat das Studium in der Regelstudienzeit absolviert.

Die Fertigstellung der beiden Filmprojekte stellt flr die Studierenden einen wesentlichen Teil des
Studiums dar. Hier stellt die HMS sicher, dass die Studierenden ihre Filme produzieren kdnnen,
ohne auf die Unternehmen, die durch Akquise als Kunden gewonnen wurden, angewiesen zu sein.
Sollte also ein Unternehmen trotz Vertrag — z.B. pandemiebedingt — abspringen bzw. fur eine Pro-
duktion nicht mehr zur Verfligung stehen, so arbeitet die HMS gemeinsam mit der bzw. mit dem
Studierenden an einer individuellen Lésung, beispielsweise an der HMS selbst, damit der Film ohne

Zeitverzdgerung produziert werden kann.
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Die Fertigstellung des Filmprojekts 2 (Abschlussmodul) erfolgt erst nach Studienabschluss. Bei den
Gesprachen wurde deutlich, dass fiir die Studierenden eine gewisse Unsicherheit hinsichtlich der
Rahmenbedingungen und des zeitlichen Horizonts besteht. Daher ware anzuraten, den Gesamtar-
beitsaufwand des Abschlussprojekts und die Rahmenbedingungen der Filmproduktion in einer ge-

sonderten Vereinbarung mit dem kooperierenden Unternehmen festzulegen.

Optimierungsbedarf sieht das Gutachtergremium in der Betreuung der Filmprojekte 1 und 2. Im Rah-
men der Gesprache kam von studentischer Seite zum Ausdruck, dass bei der praktischen Ausfiih-
rung mehr Betreuung gewilnscht ware. Zwar ist das Modul 5 (Praxis), in dem die Studierenden ihr
erstes Filmprojekt umsetzen, als Praktikum konzipiert; die Unternehmen bzw. Auftraggeberinnen
und Auftraggeber sind allerdings nur Partner oder Trager der Projekte (im Selbstbericht werden sie
auch als Kunden bezeichnet) und somit nicht verantwortlich fur die Betreuung der Studierenden bei
der Umsetzung des Filmprojektes — insbesondere Production und Post-Production. Ahnliches gilt fir
das zweite Filmprojekt, das Teil des Abschlussmoduls ist und in dem die Studierenden grotenteils
selbstandig an ihrem Filmprojekt arbeiten. Das Gutachtergremium empfiehlt hier, die Betreuung der
Studierenden in der Projektphase zu starken, beispielsweise indem die Studierenden die Méglichkeit
bekommen, die Dozierenden, die sie in dem Projekt verantwortungsvoll begleiten sollen (als sog.

Sparring Buddies), frei zu wahlen.

Entscheidungsvorschlag
Das Kriterium ist erfullt.
Das Gutachtergremium gibt folgende Empfehlung:

e Die Studierenden sollten in der Projektphase starker von den Dozierenden betreut werden.

2.3 Fachlich-Inhaltliche Gestaltung der Studiengange (§ 13 MRVO): Aktualitat der fachli-
chen und wissenschaftlichen Anforderungen (§ 13 Abs. 1 MRVO)

Sachstand

Regelmafige Veroffentlichungen der Dozierenden finden sich in zahlreichen Kampagnen und Fil-
men. Dazu kommen im wissenschaftlichen Bereich Beitrage im Neuromarketing, im mediensoziolo-
gischen Bereich und in den zahlreichen Veroffentlichungen des Potsdam Institut fir Klimafolgenfor-

schung.

Die fachlich-inhaltliche Gestaltung und die methodisch-didaktischen Ansatze werden nach Angaben
der Hochschule im direkten Austausch mit den Studierenden und den Dozierenden permanent an
die Entwicklung der Fachgebiete, die Transformation der Gesellschaft und auch die konkreten, pro-

jektbezogenen Bedurfnisse und Erkenntnisse angepasst und evaluiert.
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Um gesellschaftliche Konflikte und globale Kipppunkte, aber auch konstruktive Ansatze und Felder
fir werteorientierte Werbemalinahmen und Kampagnen zu identifizieren, wird mit dem Potsdam
Institut fur Klimafolgenforschung (PIK), das Mitglied der Leibniz-Gemeinschaft ist, ein regelmaRiger

Wissenstransfer durchgefiihrt.

Eine Vernetzung mit der Filmcommission der Filmférderung Hamburg Schleswig-Holstein (FFHSH)
besteht als Selbstverpflichtung der HMS, wonach seit 2012 alle Filmprojekte der HMS mit dem ,Gri-
nen Drehpass“ nach den Empfehlungen der Filmcommission hergestellt werden — so auch die wer-
teorientierten Werbefilme. Dazu findet ein Seminar zu nachhaltigen Produktionsprozessen beim Film

vor den Dreharbeiten statt.

Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

Die Orientierung der Lehrenden am wissenschaftlichen Diskurs ist aufgrund der Anwendungsorien-
tierung des Studiengangs nur eingeschrankt gegeben. Dies ist jedoch aufgrund der konzeptionellen

Struktur des Studiengangs aus Gutachtersicht nachvollziehbar.

Die Hochschule legte hingegen sowohl im Selbstbericht als auch bei den Gesprachen Uberzeugend
dar, wie sie die fachlich-inhaltliche Gestaltung des Studiengangs hinsichtlich der Aktualitat der fach-
lichen Anforderungen durchfiihrt und wie sie die didaktischen Ansatze im Studiengang weiterentwi-
ckelt.

Der Studiengang ,Werteorientierter Werbefilm* arbeitet in hohem Male mit aul3eruniversitaren Fir-
men und Organisationen zusammen. Dies geschieht in zwei Richtungen: in Bezug auf die Werteori-

entierung und in Bezug auf die Werbefilmwirtschaft.

Die Kooperation mit dem Potsdam Institut fir Klimafolgenforschung (PIK), das Mitglied der Leibniz-
Gemeinschaft ist, wird gutachterseitig sehr begrifit. Der regelmafige Wissenstransfer, der Gber das
dreitdgige Blockseminar ,Kipppunkte® initiiert wird, stellt ein sinnvolles Element in einem Studien-

gang dar, der sich mit der Werteorientierung im Werbefilm beschaftigt.

Auch die Vernetzung mit der Filmcommission (MOIN) der Filmforderung Hamburg Schleswig-Hol-

stein (FFHSH) wird begriRt und bereichert das Curriculum in sinnvoller Weise.

Bezogen die beruflichen Perspektiven der Absolvent*innen und Absolventen mdchte das Gutacht-
ergremium erganzende (Uber die Kriterien der Akkreditierung hinausgehenden) Gedanken zum Aus-
druck bringen: Der Studiengang Werteorientierter Werbefilm der Hamburg Media School bildet Pro-
ducer fur Werbefilmproduktionsfirmen aus, die als Absolventinnen und Absolventen mit den inhaltli-
chen Aussagen ihrer spateren Projekte in der Regel wenig zu tun haben, da der Inhalt von Werbe-
filmen in der Werbewelt von Werbeagenturen gestaltet wird. Insofern ist es zwar zu begruf3en, dass
die Studierenden sich im Studiengang Werteorientierter Werbefilm intensiv mit der inhaltlichen Seite

auseinandersetzen, doch wirklich nachgefragt wird diese Fahigkeit in spateren Beschaftigungen
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kaum. Die Frage ware, ob man neben Werbefilmproduktionen als Zielmarkt fiir die Absolventinnen
und Absolventen des Studiengangs auch Werbeagenturen noch besser einbinden kénnte — immer-
hin kommen ja einige Dozentinnen und Dozenten des Studiengangs aus Werbeagenturen. Aller-
dings befindet sich auch die Werbefilmwelt in der Transformation. Immer mehr Agenturen bieten bei
bestimmten Projekten auch eine Inhouse-Umsetzung mit an, und manche Werbefilmproduktionen
leisten mehr und mehr auch inhaltliche Arbeit. Es bleibt abzuwarten, ob die bisherige Trennung von
Konzeption und Ausflihrung langfristig Bestand haben wird, oder ob es eine Entwicklung zu Fullser-
vice-Hausern geben wird. In diesem Fall sind die Absolventinnen und Absolventen des Studien-
gangs ,Werteorientierter Werbefilm®“ (M.A.) mit ihren Kompetenzen auf inhaltlicher, wie organisato-
rischer Seite bestens vorbereitet. Die Zeit der Werteorientierung in der Werbefilmwelt hat in Ansat-
zen begonnen, und wird zuklnftig noch stark zunehmen. Das Ristzeug der Absolventinnen und
Absolventen aus der intensiven Zusammenarbeit mit auRerschulischen Einrichtungen in Bezug auf

die Werteorientierung als auch auf die Praxisorientierung ist hier sehr wertvoll.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfullt.

2.4 Studienerfolg (§ 14 MRVO)

Sachstand

Die Lehrevaluation erfolgt nach den Angaben im Selbstbericht einerseits schriftlich tiber anonyme
Evaluationsbégen, aber vor allem (ber direkte Feedback-Gesprache mit den Studierenden und auch
mit den Lehrenden. Gewdhnlich geschieht dies direkt wahrend und nach dem jeweiligen Seminar,
spatestens im wochentlichen Treffen mit der Studienleitung. In Gesprachen wurde bspw. wahrend
der Corona-Pandemie mit allen Studierenden gemeinsam vereinbart, wo immer mdglich von Pra-
senz auf digitale Lehre umzustellen. Die Verordnungslage erlaubte etwa Prasenz bei Laborsituatio-

nen.
Der Arbeitsaufwand der einzelnen Module wird im Rahmen der Lehrevaluation erhoben.

Der Verbleib der Absolventinnen und Absolventen ist bekannt und dokumentiert. Alle Absolventin-
nen und Absolventen sind im Bereich der Werbefilmproduktion als Creative Producer bzw. Creative
Producerin, Assistant Producerin oder Creative Production Assistant tatig. Auch sind sie z.T. zusatz-

lich aktiv in eigene Initiativen engagiert.

Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

In den Verlauf des Studiums sind Feedbackschleifen und Evaluationen — unter anderem zum Wor-

kload — integriert, die unter anderem auch der Nachjustierung des Studienprogramms dienen.
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Aufgrund der kleinen Kohorte mit sechs Studierenden ist es naturgemaf eine Herausforderung, ein
wirklich anonymes Evaluationsverfahren zu etablieren. Daher wird mit dieser Anforderung beson-

ders sensibel umgegangen.

Auf die Notwendigkeit jedoch, Diskussionen zur Weiterentwicklung des Studiengangs formal von der

mundlichen Prifung zu trennen, wurde im Kap. Priifungssystem hingewiesen.

Fir den Studienerfolg ist andererseits die familiare Situation von Vorteil, weil diese sowohl eine eng-
maschige Betreuung als auch informelle Méglichkeiten der Riickmeldungen zu Aspekten des Stu-
dienerfolgs ermoglicht. In den Gesprachen mit den Studierenden ist allerdings auch der Eindruck
entstanden, dass die Betreuung nicht bei allen Lehrenden gleichermalen intensiv ist (siehe hierzu
Kap. Studierbarkeit).

Es konnten alle bisherigen Studierenden den Studiengang (sehr erfolgreich) abschliel3en. Dieses

positive Ergebnis ist besonders hervorzuheben.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfullt.

2.5 Geschlechtergerechtigkeit und Nachteilsausgleich (§ 15 MRVO)

Sachstand

§ 10 der Prifungsordnung enthalt Regelungen zum Nachteilsausgleich und zu den gesetzlichen

Schutzfristen:

,Die gesetzlichen Mutterschutzfristen, die Fristen der Elternzeit und die Ausfallzeiten aufgrund der
Pflege und Erziehung von Kindern im Sinne des § 25 Abs. 5 Bundesausbildungsférderungsgesetz
sowie aufgrund der Pflege der Ehegattin bzw. des Ehegatten, der eingetragenen Lebenspartnerin
bzw. des eingetragenen Lebenspartners oder eines in gerader Linie Verwandten oder im ersten

Grad Verschwagerten sind zu berticksichtigen.

Macht die Kandidatin bzw. der Kandidat durch ein arztliches Attest glaubhaft, dass sie bzw. er wegen
langer andauernder Krankheit oder standiger korperlicher Behinderung oder chronischer Krankheit
nicht in der Lage ist, eine Priifung ganz oder teilweise in der vorgesehenen Form abzulegen, hat die
bzw. der Vorsitzende des Priifungsausschusses der Kandidatin bzw. dem Kandidaten zu gestatten,

gleichwertige Prifungsleistungen in einer anderen Form zu erbringen.

Bei Entscheidungen der/des Vorsitzenden des Prufungsausschusses nach Absatz 2 ist die/der Be-
hindertenbeauftragte gemafn § 88 Absatz 3 HmbHG der Hochschule fur bildende Kinste Hamburg

zu beteiligen.”
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Nach den Angaben im Selbstbericht sind die weit Gberwiegende Anzahl der Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter der HMS aktuell Frauen, auf der Leitungsebene sowie im Fachbereich Film ist das Ver-
haltnis ausgeglichen. Die HMS ist nach eigenen Angaben um ein ausgeglichenes Geschlechterver-
haltnis auf der Ebene der Mitarbeitenden, Lehrbeauftragten und Studierenden bemiiht. Bei gleicher
Qualifikation wird jeweils eine Bewerberin bzw. ein Bewerber bevorzugt, je nachdem, welches Ge-

schlecht in dem jeweiligen Bereich unterreprasentiert ist.
Im ersten Jahrgang studierten vier Frauen und zwei Manner im vorliegenden Studiengang.

Als Anlaufstelle fir vertrauliche Beschwerden wegen Ubergriffen jeder Art gibt es die Beschwerde-
stelle der Hamburg Media School, die mit jeweils einer weiblichen Mitarbeiterin und einem mannli-

chen Mitarbeiter der Hochschule besetzt ist.

Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

Die erste Kohorte des Studiengangs bestand aus vier Frauen und zwei Mannern. Dies wird vom
Gutachtergremium begrif3t, da es eine Férderung von Frauen, die in der Branche oft benachteiligt

werden, deutlich macht.

Nach den Angaben im Selbstbericht ist ,die weit Uberwiegende Anzahl der Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter der HMS aktuell Frauen, auf der Leitungsebene sowie im Fachbereich Film ist das Ver-
haltnis ausgeglichen.” Im Bereich der Lehre ist dieses Verhaltnis allerdings noch nicht ausgeglichen.
Lediglich 5 der 32 genannten Dozentinnen und Dozenten sind weiblich. Da Lehrauftréage fur die
jeweiligen Veranstaltungen vergeben werden, besteht die Mdglichkeit, ein ausgeglicheneres Ver-

haltnis zu schaffen.

Eine Uberarbeitung bzw. Erweiterung des Verhaltenskodex der Hamburg Media School wére aus
Sicht des Gutachtergremiums wiinschenswert. Eine deutlichere Positionierung der HMS zu Fragen
von Diskriminierung sowie Gender und Diversity ware insbesondere in Anbetracht des vorliegenden
Studiengangs, der sich explizit mit Werten auseinandersetzt, angebracht. Auch koénnten verstarkt

non-binare bzw. geschlechterneutrale Formulierungen verwendet werden.

Der Nachteilsausgleich ist in der Prifungsordnung hinreichend geregelt.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfullt.
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2.6 Hochschulische Kooperationen (§ 20 MRVO)

Sachstand

Da die HFBK die gradverleihende Hochschule im vorliegenden Studiengang ist, liegen die finalen
Entscheidungen fiir Inhalt und Organisation des Curriculums, Zulassung, Anerkennung und Anrech-
nung, Aufgabenstellung und Bewertung von Prifungsleistungen, Verwaltung von Prifungs- und Stu-
dierendendaten, Verfahren der Qualitatssicherung und Kriterien und Auswahl des Lehrpersonals
immer bei den entsprechenden Gremien der HFBK. Sowohl im Priifungsausschuss als auch im Auf-
nahmeausschuss sind Mitglieder der HFBK vertreten. Die Priifungsordnung des Studiengangs muss
durch den Senat der HFBK verabschiedet werden und unterliegt daher den dort guiltigen Qualitats-
sicherungsmechanismen. Neben diesen formalen Aspekten der Zusammenarbeit besteht, so die
Angaben im Selbstbericht, auf der Arbeitsebene seit Jahren ein gut funktionierender und oftmals
informeller Austausch zwischen den beiden Institutionen. Die enge Zusammenarbeit zwischen der
HMS und der HFBK ist nach Auskunft der Hochschule nicht zuletzt auch dadurch so gut méglich,

weil sich beide Bildungseinrichtungen auf demselben Campus befinden.

Vertraglich beruht die Zusammenarbeit auf einem Kooperationsvertrag der HMS mit der HFBK vom
08.07.2014, erganzt am 05.09.2019. Der Kooperationsvertrag liegt dem Selbstbericht bei.
Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

Die hochschulische Kooperation zwischen der HBFK und der HMS ist umfassend beschrieben, ga-
rantiert eine Stabilitdt in der Umsetzung des vorliegenden Studiengangs und ist daher insgesamt

positiv zu bewerten.

In den Gesprachen ist jedoch auch der Eindruck entstanden, dass die Studierenden der HMS die
verschiedenen Anlaufstellen, Serviceangebote und die Bibliothek der HBFK nicht hinreichend gut
kennen. In Bezug auf die Vermittlung dieser Zusammenhange und Angebote scheint ein gewisser
Optimierungsbedarf zu bestehen, daher empfiehlt das Gutachtergremium, entsprechende Informa-
tionsangebote zu Studienbeginn jeder neuen Kohorte zu verstarken.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfullt.

Das Gutachtergremium gibt folgende Empfehlung:

e Die Studierenden sollten zu Studienbeginn ausflhrlicher zu den Einzelheiten der hochschu-

lischen Kooperation zwischen der HMS und der HFBK informiert werden.
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1

2

b)

Begutachtungsverfahren

Allgemeine Hinweise

e Aufgrund der besonderen Umstande (COVID 19-Pandemie) wurde die Begehung online
durchgefihrt.

Rechtliche Grundlagen
e Akkreditierungsstaatsvertrag

e Studienakkreditierungsverordnung Hamburg (Studienakkreditierungsverordnung - Studak-
kVO), 06.12.20218

Gutachtergremium

Hochschullehrerinnen / Hochschullehrer

. Prof. Ulrich Limmer, Hochschule fir Fernsehen und Film Minchen, Geschaftsfuhren-

der Professor der Abteilung V, Produktion und Medienwirtschaft

. Prof. Dr. Susanne Marschall, Universitat Tibingen, Professorin fur Medienwissen-
schaft (Schwerpunkt: Audiovisuelle Medien, Film und Fernsehen), Direktorin des Zent-

rums fir Medienkompetenz

Vertreter der Berufspraxis

o Andreas Scheffer, DAS GUTE WERK Bewegtbild, Regisseur, Autor und Produzent in

den Bereichen Spiel-, Dokumentar- und Werbefilm, Berlin

Vertreter der Studierenden

o Marko Alexandros Kagioglidis, Studierender ,,Philosophie“ (M.A.), Universitat Bremen;

Absolvent ,Integriertes Design® (B.A.), Hochschule fur Kiinste Bremen
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v

Datenblatt

1 Daten zum Studiengang

Erfassung ,,Abschlussquote“? und ,,Studierende nach Geschlecht”

Angaben fiir den Zeitraum der vergangenen Akkreditierung® in Zahlen (Spalten 4, 7, 10, 13 und 14 in Prozent-Angaben)

[Ab-
. " . Absolvent*Innen Absolvent*Innen
% *| hi
Semester Studienanfanger*lnnen JAbsolvent*lnnen in RSZ in RSZ + 1 Semester in RSZ + 2 Semester Sc ui)s
- quote
b
Kiﬁc;?tzr:]e I davon Frauen davon Frauen davon Frauen davon Frauen
insge- . | |
5 Jinsgesamt |g3pso- finsgesamt|gpso- Jinsgesamt|gpso-
samt abso- |, abso- |, abso- |, abso- |, l
| lut % lut % lut % lut L %
(1) &) (3) |4 (5) (O (8) 9) [(10) (11) (12) |(13) (14)
WS
2021/2022"
SS 2021
WS 2020/2021}6 1 83,33
SS 2020 16 4 66,66
WS 2019/2020)6 4 66,66
|Insgesamt 12 41,66 |0 0 0 |0 0 0 100

" Geben Sie absteigend die Semester der giiltigen Akkreditierung ein, die in Spalte 1 eingegebenen Semesterangaben sind beispielhaft.

2)

Definition der kohortenbezogenen Erfolgsquote: Absolvent*Innen, die ihr Studium in RSZ plus bis zu zwei Semester absolviert haben.

Berechnung: ,Absolventen mit Studienbeginn im Semester X* geteilt durch ,Studienanfanger mit Studienbeginn im Semester X*, d.h.
fur jedes Semester; hier beispielhaft ausgehend von den Absolvent*Innen in RSZ + 2 Semester im WS 2014/2015.

3 Das gilt auch firr bereits laufende oder noch nicht akkreditierte Studiengange.

4)

Erfassung ,,Notenverteilung“

Notenspiegel der Abschlussnoten des Studiengangs
Angaben fiir den Zeitraum der vergangenen Akkreditierung? in Zahlen fiir das jeweilige Semester

Abschlussquote wird gebildet aus: ,Absolventen mit Studienbeginn im Semester X* geteilt durch ,Studienanfanger mit Studienbeginn
im Semester X*

Sehr gut Gut Befriedigend Ausreichend Mangelhaft/ Ungeniigend
<1,5 >1,5<2,5 >25<3,5 >3,5<4 >4
(1) 12 (3) 4) (5) (6)
WS 2021/2022"
SS 2021
WS 2020/2021
SS 2020 6
WS 2019/2020
JInsgesamt 6

" Geben Sie absteigend die Semester der gliltigen Akkreditierung ein, die in Spalte 1 eingegebenen Semesterangaben sind beispielhaft.

2)

Das gilt auch fir bereits laufende oder noch nicht akkreditierte Studiengénge.
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Erfassung ,,Studiendauer im Verhéltnis zur Regelstudienzeit (RSZ)“

Angaben fiir den Zeitraum der vergangenen Akkreditierung? in Zahlen fiir das jeweilige Semester

Studiendauer in

Studiendauer in RSZ

Studiendauer in

Studiendauer in >

Gesamt (= 100%)

RSZ oder schnel- |+ 1 Semester RSZ + 2 Semester |RSZ + 2 Semester
ler
(1) &) 3) 4) (5) (6)
WS 2021/2022"
SS 2021
WS 2020/2021
SS 2020 6
WS 2019/2020
Jinsgesamt 6 0 0 0 100

" Geben Sie absteigend die Semester der gliltigen Akkreditierung ein, die in Spalte 1 eingegebenen Semesterangaben sind beispielhaft.

2 Das gilt auch firr bereits laufende oder noch nicht akkreditierte Studiengénge.
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2 Daten zur Akkreditierung

Vertragsschluss Hochschule — Agentur: 26.03.2021
Eingang der Selbstdokumentation: 22.06.2021
Zeitpunkt der Online-Begehung: 20./21.07.2022

Personengruppen, mit denen Gesprache gefiihrt wor- | Studiengangleitung und Lehrende, Hochschullei-
den sind: tung (HMS/HFBK), Absolvent*innen (zum Zeit-
punkt der Begutachtung waren keine Studierenden
im Studiengang immatrikuliert)

An rdumlicher und sachlicher Ausstattung wurde be- | Die Raumlichkeiten sowie die (studiengangsrele-
sichtigt (optional, sofern fachlich angezeigt): vante) Ausstattung der HMS und der benachbarten
HFBK wurden im Rahmen einer Online-Prasenta-
tion dem Gutachtergremium vorgestellt.
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\"/ Glossar

Akkreditierungsbericht

Der Akkreditierungsbericht besteht aus dem von der Agentur erstellten Prifbe-
richt (zur Erfallung der formalen Kriterien) und dem von dem Gutachtergremium
erstellten Gutachten (zur Erfullung der fachlich-inhaltlichen Kriterien).

Akkreditierungsverfahren

Das gesamte Verfahren von der Antragstellung der Hochschule bei der Agentur
bis zur Entscheidung durch den Akkreditierungsrat (Begutachtungsverfahren +
Antragsverfahren)

Antragsverfahren

Verfahren von der Antragstellung der Hochschule beim Akkreditierungsrat bis
zur Beschlussfassung durch den Akkreditierungsrat

Begutachtungsverfahren

Verfahren von der Antragstellung der Hochschule bei einer Agentur bis zur Er-
stellung des fertigen Akkreditierungsberichts

Gutachten

Das Gutachten wird vom Gutachtergremium erstellt und bewertet die Erfillung
der fachlich-inhaltlichen Kriterien

Internes Akkreditierungs-
verfahren

Hochschulinternes Verfahren, in dem die Erflillung der formalen und fachlich-
inhaltlichen Kriterien auf Studiengangsebene durch eine systemakkreditierte
Hochschule Uberprift wird.

MRVO Musterrechtsverordnung

Prifbericht Der Prufbericht wird von der Agentur erstellt und bewertet die Erfillung der for-
malen Kriterien

Reakkreditierung Erneute Akkreditierung, die auf eine vorangegangene Erst- oder Reakkreditie-
rung folgt.

StAKkkrStV Studienakkreditierungsstaatsvertrag
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Anhang

§ 3 Studienstruktur und Studiendauer

(1) "Im System gestufter Studiengange ist der Bachelorabschluss der erste berufsqualifizierende Regelab-
schluss eines Hochschulstudiums; der Masterabschluss stellt einen weiteren berufsqualifizierenden Hoch-
schulabschluss dar. 2Grundstandige Studiengange, die unmittelbar zu einem Masterabschluss fihren, sind
mit Ausnahme der in Absatz 3 genannten Studiengadnge ausgeschlossen.

(2) 'Die Regelstudienzeiten fiir ein Vollzeitstudium betragen sechs, sieben oder acht Semester bei den Ba-
chelorstudiengangen und vier, drei oder zwei Semester bei den Masterstudiengéangen. 2Im Bachelorstudium
betragt die Regelstudienzeit im Vollzeitstudium mindestens drei Jahre. *Bei konsekutiven Studiengéangen be-
tragt die Gesamtregelstudienzeit im Vollzeitstudium finf Jahre (zehn Semester). “Wenn das Landesrecht dies
vorsieht, sind kirzere und langere Regelstudienzeiten bei entsprechender studienorganisatorischer Gestal-
tung ausnahmsweise moglich, um den Studierenden eine individuelle Lernbiografie, insbesondere durch Teil-
zeit-, Fern-, berufsbegleitendes oder duales Studium sowie berufspraktische Semester, zu ermoglichen. >Ab-
weichend von Satz 3 kdnnen in den kiinstlerischen Kernfachern an Kunst- und Musikhochschulen nach nahe-
rer Bestimmung des Landesrechts konsekutive Bachelor- und Masterstudiengange auch mit einer Gesamtre-
gelstudienzeit von sechs Jahren eingerichtet werden.

(3) Theologische Studiengange, die fur das Pfarramt, das Priesteramt und den Beruf der Pastoralreferentin
oder des Pastoralreferenten qualifizieren (,Theologisches Vollstudium®), missen nicht gestuft sein und kénnen
eine Regelstudienzeit von zehn Semestern aufweisen.

Zuriick zum Prifbericht

§ 4 Studiengangsprofile

(1) "Masterstudiengéange konnen in ,anwendungsorientierte” und ,forschungsorientierte“ unterschieden wer-
den. 2Masterstudiengange an Kunst- und Musikhochschulen kénnen ein besonderes kiinstlerisches Profil ha-
ben. *Masterstudiengénge, in denen die Bildungsvoraussetzungen fiir ein Lehramt vermittelt werden, haben
ein besonderes lehramtsbezogenes Profil. “Das jeweilige Profil ist in der Akkreditierung festzustellen.

(2) "Bei der Einrichtung eines Masterstudiengangs ist festzulegen, ob er konsekutiv oder weiterbildend ist.
2Weiterbildende Masterstudiengange entsprechen in den Vorgaben zur Regelstudienzeit und zur Abschluss-
arbeit den konsekutiven Masterstudiengangen und fihren zu dem gleichen Qualifikationsniveau und zu den-
selben Berechtigungen.

(3) Bachelor- und Masterstudiengdnge sehen eine Abschlussarbeit vor, mit der die Fahigkeit nachgewiesen
wird, innerhalb einer vorgegebenen Frist ein Problem aus dem jeweiligen Fach selbstandig nach wissenschaft-
lichen bzw. kuinstlerischen Methoden zu bearbeiten.

Zuriick zum Prifbericht

§ 5 Zugangsvoraussetzungen und Ubergéinge zwischen Studienangeboten

(1) 'Zugangsvoraussetzung fiir einen Masterstudiengang ist ein erster berufsqualifizierender Hochschulab-
schluss. 2Bei weiterbildenden und kiinstlerischen Masterstudiengéngen kann der berufsqualifizierende Hoch-
schulabschluss durch eine Eingangsprifung ersetzt werden, sofern Landesrecht dies vorsieht. Weiterbil-
dende Masterstudiengange setzen qualifizierte berufspraktische Erfahrung von in der Regel nicht unter einem
Jahr voraus.

(2) 'Als Zugangsvoraussetzung fir kiinstlerische Masterstudiengénge ist die hierfiir erforderliche besondere
kinstlerische Eignung nachzuweisen. 2Beim Zugang zu weiterbildenden kiinstlerischen Masterstudiengéngen
kénnen auch berufspraktische Tatigkeiten, die wahrend des Studiums abgeleistet werden, berticksichtigt wer-
den, sofern Landesrecht dies ermdglicht. Das Erfordernis berufspraktischer Erfahrung gilt nicht an Kunsthoch-
schulen fiir solche Studien, die einer Vertiefung freiklinstlerischer Fahigkeiten dienen, sofern landesrechtliche
Regelungen dies vorsehen.

(3) Fir den Zugang zu Masterstudiengangen kénnen weitere Voraussetzungen entsprechend Landesrecht
vorgesehen werden.

Zurick zum Prifbericht
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§ 6 Abschliisse und Abschlussbezeichnungen

(1) "Nach einem erfolgreich abgeschlossenen Bachelor- oder Masterstudiengang wird jeweils nur ein Grad,
der Bachelor- oder Mastergrad, verliehen, es sei denn, es handelt sich um einen Multiple-Degree-Abschluss.
°Dabei findet keine Differenzierung der Abschlussgrade nach der Dauer der Regelstudienzeit statt.

(2) "Fur Bachelor- und konsekutive Mastergrade sind folgende Bezeichnungen zu verwenden:

1. Bachelor of Arts (B.A.) und Master of Arts (M.A.) in den Fachergruppen Sprach- und Kulturwissenschaften,
Sport, Sportwissenschaft, Sozialwissenschaften, Kunstwissenschaft, Darstellende Kunst und bei entsprechen-
der inhaltlicher Ausrichtung in der Fachergruppe Wirtschaftswissenschaften sowie in kiinstlerisch angewand-
ten Studiengangen,

2. Bachelor of Science (B.Sc.) und Master of Science (M.Sc.) in den Fachergruppen Mathematik, Naturwis-
senschaften, Medizin, Agrar-, Forst- und Erndhrungswissenschaften, in den Fachergruppen Ingenieurwissen-
schaften und Wirtschaftswissenschaften bei entsprechender inhaltlicher Ausrichtung,

3. Bachelor of Engineering (B.Eng.) und Master of Engineering (M.Eng.) in der Fachergruppe Ingenieurwis-
senschaften bei entsprechender inhaltlicher Ausrichtung,

4. Bachelor of Laws (LL.B.) und Master of Laws (LL.M.) in der Fachergruppe Rechtswissenschaften,
5. Bachelor of Fine Arts (B.F.A.) und Master of Fine Arts (M.F.A.) in der Fachergruppe Freie Kunst,
6. Bachelor of Music (B.Mus.) und Master of Music (M.Mus.) in der Fachergruppe Musik,

7. 'Bachelor of Education (B.Ed.) und Master of Education (M.Ed.) fiir Studiengénge, in denen die Bildungs-
voraussetzungen flr ein Lehramt vermittelt werden. 2Fur einen polyvalenten Studiengang kann entsprechend
dem inhaltlichen Schwerpunkt des Studiengangs eine Bezeichnung nach den Nummern 1 bis 7 vorgesehen
werden.

2Fachliche Zusatze zu den Abschlussbezeichnungen und gemischtsprachige Abschlussbezeichnungen sind
ausgeschlossen. 3Bachelorgrade mit dem Zusatz ,honours” (,B.A. hon.“) sind ausgeschlossen. “Bei interdis-
ziplinaren und Kombinationsstudiengangen richtet sich die Abschlussbezeichnung nach demjenigen Fachge-
biet, dessen Bedeutung im Studiengang Uberwiegt. °Fiir Weiterbildungsstudiengange diirfen auch Master-
grade verwendet werden, die von den vorgenannten Bezeichnungen abweichen. 8Flr theologische Studien-
gange, die fur das Pfarramt, das Priesteramt und den Beruf der Pastoralreferentin oder des Pastoralreferenten
qualifizieren (, Theologisches Vollstudium®), kbnnen auch abweichende Bezeichnungen verwendet werden.

(3) In den Abschlussdokumenten darf an geeigneter Stelle verdeutlicht werden, dass das Qualifikationsniveau
des Bachelorabschlusses einem Diplomabschluss an Fachhochulen bzw. das Qualifikationsniveau eines Mas-
terabschlusses einem Diplomabschluss an Universitaten oder gleichgestellten Hochschulen entspricht.

(4) Auskunft Uber das dem Abschluss zugrundeliegende Studium im Einzelnen erteilt das Diploma Supple-
ment, das Bestandteil jedes Abschlusszeugnisses ist.

Zurick zum Prifbericht

§ 7 Modularisierung

(1) 'Die Studiengange sind in Studieneinheiten (Module) zu gliedern, die durch die Zusammenfassung von
Studieninhalten thematisch und zeitlich abgegrenzt sind. ?Die Inhalte eines Moduls sind so zu bemessen, dass
sie in der Regel innerhalb von maximal zwei aufeinander folgenden Semestern vermittelt werden kénnen; in
besonders begriindeten Ausnahmefallen kann sich ein Modul auch tber mehr als zwei Semester erstrecken.
3FUr das kinstlerische Kernfach im Bachelorstudium sind mindestens zwei Module verpflichtend, die etwa
zwei Drittel der Arbeitszeit in Anspruch nehmen kénnen.

(2) 'Die Beschreibung eines Moduls soll mindestens enthalten:
1. Inhalte und Qualifikationsziele des Moduls,

2. Lehr- und Lernformen,

3. Voraussetzungen fir die Teilnahme,

4. Verwendbarkeit des Moduls,

5. Voraussetzungen fir die Vergabe von ECTS-Leistungspunkten entsprechend dem European Credit Trans-
fer System (ECTS-Leistungspunkte),

6. ECTS-Leistungspunkte und Benotung,
7. Haufigkeit des Angebots des Moduls,
8. Arbeitsaufwand und

9. Dauer des Moduls.
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(3) '"Unter den Voraussetzungen fir die Teilnahme sind die Kenntnisse, Fahigkeiten und Fertigkeiten flr eine
erfolgreiche Teilnahme und Hinweise fiir die geeignete Vorbereitung durch die Studierenden zu benennen.
’lm Rahmen der Verwendbarkeit des Moduls ist darzustellen, welcher Zusammenhang mit anderen Modulen
desselben Studiengangs besteht und inwieweit es zum Einsatz in anderen Studiengéangen geeignet ist. *Bei
den Voraussetzungen fir die Vergabe von ECTS-Leistungspunkten ist anzugeben, wie ein Modul erfolgreich
absolviert werden kann (Prifungsart, -umfang, -dauer).

Zuriick zum Prifbericht

§ 8 Leistungspunktesystem

(1) "Jedem Modul ist in Abhangigkeit vom Arbeitsaufwand fiir die Studierenden eine bestimmte Anzahl von
ECTS-Leistungspunkten zuzuordnen. 2Je Semester sind in der Regel 30 Leistungspunkte zu Grunde zu legen.
3Ein Leistungspunkt entspricht einer Gesamtarbeitsleistung der Studierenden im Prasenz- und Selbststudium
von 25 bis hochstens 30 Zeitstunden. “Fiir ein Modul werden ECTS-Leistungspunkte gewahrt, wenn die in der
Prifungsordnung vorgesehenen Leistungen nachgewiesen werden. ®Die Vergabe von ECTS-Leistungspunk-
ten setzt nicht zwingend eine Priifung, sondern den erfolgreichen Abschluss des jeweiligen Moduls voraus.

(2) "Fir den Bachelorabschluss sind nicht weniger als 180 ECTS-Leistungspunkte nachzuweisen. 2Flr den
Masterabschluss werden unter Einbeziehung des vorangehenden Studiums bis zum ersten berufsqualifizie-
renden Abschluss 300 ECTS-Leistungspunkte benétigt. 3Davon kann bei entsprechender Qualifikation der
Studierenden im Einzelfall abgewichen werden, auch wenn nach Abschluss eines Masterstudiengangs 300
ECTS-Leistungspunkte nicht erreicht werden. “Bei konsekutiven Bachelor- und Masterstudiengéngen in den
kiinstlerischen Kernfachern an Kunst- und Musikhochschulen mit einer Gesamtregelstudienzeit von sechs
Jahren wird das Masterniveau mit 360 ECTS-Leistungspunkten erreicht.

(3) "Der Bearbeitungsumfang betragt fiir die Bachelorarbeit 6 bis 12 ECTS-Leistungspunkte und fiir die Mas-
terarbeit 15 bis 30 ECTS-Leistungspunkte. 2In Studiengangen der Freien Kunst kann in begriindeten Ausnah-
mefallen der Bearbeitungsumfang fiir die Bachelorarbeit bis zu 20 ECTS-Leistungspunkte und fir die Master-
arbeit bis zu 40 ECTS-Leistungspunkte betragen.

(4) "In begriindeten Ausnahmefallen kénnen fiir Studiengange mit besonderen studienorganisatorischen Maf-
nahmen bis zu 75 ECTS-Leistungspunkte pro Studienjahr zugrunde gelegt werden. 2Dabei ist die Arbeitsbe-
lastung eines ECTS-Leistungspunktes mit 30 Stunden bemessen. *Besondere studienorganisatorische Maf-
nahmen kénnen insbesondere Lernumfeld und Betreuung, Studienstruktur, Studienplanung und Mafinahmen
zur Sicherung des Lebensunterhalts betreffen.

(5) 'Bei Lehramtsstudiengéngen fiir Lehramter der Grundschule oder Primarstufe, fiir Ubergreifende Lehram-
ter der Primarstufe und aller oder einzelner Schularten der Sekundarstufe, fir Lehrédmter fur alle oder einzelne
Schularten der Sekundarstufe | sowie fir Sonderpadagogische Lehramter | kann ein Masterabschluss verge-
ben werden, wenn nach mindestens 240 an der Hochschule erworbenen ECTS-Leistungspunkten unter Ein-
beziehung des Vorbereitungsdienstes insgesamt 300 ECTS-Leistungspunkte erreicht sind.

(6) 'An Berufsakademien sind bei einer dreijahrigen Ausbildungsdauer fiir den Bachelorabschluss in der Regel
180 ECTS-Leistungspunkte nachzuweisen. 2Der Umfang der theoriebasierten Ausbildungsanteile darf 120
ECTS-Leistungspunkte, der Umfang der praxisbasierten Ausbildungsanteile 30 ECTS-Leistungspunkte nicht
unterschreiten.

Zuriick zum Prifbericht

Art. 2 Abs. 2 StAkkrStV Anerkennung und Anrechnung*

Formale Kriterien sind [...] MaBnahmen zur Anerkennung von Leistungen bei einem Hochschul- oder Studi-
engangswechsel und von auf3erhochschulisch erbrachten Leistungen.

Zuriick zum Prifbericht

§ 9 Besondere Kriterien fiir Kooperationen mit nichthochschulischen Einrichtungen

(1) "Umfang und Art bestehender Kooperationen mit Unternehmen und sonstigen Einrichtungen sind unter
Einbezug nichthochschulischer Lernorte und Studienanteile sowie der Unterrichtssprache(n) vertraglich gere-
gelt und auf der Internetseite der Hochschule beschrieben. ?Bei der Anwendung von Anrechnungsmodellen
im Rahmen von studiengangsbezogenen Kooperationen ist die inhaltliche Gleichwertigkeit anzurechnender
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nichthochschulischer Qualifikationen und deren Aquivalenz gemaR dem angestrebten Qualifikationsniveau
nachvollziehbar dargelegt.

(2) Im Fall von studiengangsbezogenen Kooperationen mit nichthochschulischen Einrichtungen ist der Mehr-
wert fur die kiinftigen Studierenden und die gradverleihende Hochschule nachvollziehbar dargelegt.

Zuriick zum Prifbericht

§ 10 Sonderregelungen fiir Joint-Degree-Programme

(1) Ein Joint-Degree-Programm ist ein gestufter Studiengang, der von einer inlandischen Hochschule gemein-
sam mit einer oder mehreren Hochschulen auslandischer Staaten aus dem Europaischen Hochschulraum
koordiniert und angeboten wird, zu einem gemeinsamen Abschluss fiihrt und folgende weitere Merkmale auf-
weist:

1. Integriertes Curriculum,

2. Studienanteil an einer oder mehreren auslandischen Hochschulen von in der Regel mindestens 25 Prozent,
3. vertraglich geregelte Zusammenarbeit,

4. abgestimmtes Zugangs- und Prifungswesen und

5. eine gemeinsame Qualitatssicherung.

(2) 'Qualifikationen und Studienzeiten werden in Ubereinstimmung mit dem Gesetz zu dem Ubereinkommen
vom 11. April 1997 Uber die Anerkennung von Qualifikationen im Hochschulbereich in der europaischen Re-
gion vom 16. Mai 2007 (BGBI. 2007 Il S. 712, 713) (Lissabon-Konvention) anerkannt. 2Das ECTS wird ent-
sprechend §§ 7 und 8 Absatz 1 angewendet und die Verteilung der Leistungspunkte ist geregelt. 3Fiir den
Bachelorabschluss sind 180 bis 240 Leistungspunkte nachzuweisen und fiir den Masterabschluss nicht weni-
ger als 60 Leistungspunkte. “Die wesentlichen Studieninformationen sind veroffentlicht und fiir die Studieren-
den jederzeit zuganglich.

(3) Wird ein Joint Degree-Programm von einer inlandischen Hochschule gemeinsam mit einer oder mehreren
Hochschulen auslandischer Staaten koordiniert und angeboten, die nicht dem Europaischen Hochschulraum
angehdren (auRereuropaische Kooperationspartner), so finden auf Antrag der inlandischen Hochschule die
Absatze 1 und 2 entsprechende Anwendung, wenn sich die aullereuropaischen Kooperationspartner in der
Kooperationsvereinbarung mit der inlandischen Hochschule zu einer Akkreditierung unter Anwendung der in
den Absatzen 1 und 2 sowie in den §§ 16 Absatz 1 und 33 Absatz 1 geregelten Kriterien und Verfahrensregeln
verpflichtet.

Zurlick zum Prifbericht

§ 11 Qualifikationsziele und Abschlussniveau

(1) 'Die Qualifikationsziele und die angestrebten Lernergebnisse sind klar formuliert und tragen den in Artikel
2 Absatz 3 Nummer 1 Studienakkreditierungsstaatsvertrag genannten Zielen von Hochschulbildung wissen-
schaftliche oder kinstlerische Befahigung sowie Befahigung zu einer qualifizierten Erwerbstéatigkeit und Per-
sonlichkeitsentwicklung nachvollziehbar Rechnung. ?Die Dimension Personlichkeitsbildung umfasst auch die
kiinftige zivilgesellschaftliche, politische und kulturelle Rolle der Absolventinnen und Absolventen. Die Studie-
renden sollen nach ihrem Abschluss in der Lage sein, gesellschaftliche Prozesse kritisch, reflektiert sowie mit
Verantwortungsbewusstsein und in demokratischem Gemeinsinn maf3geblich mitzugestalten.

(2) Die fachlichen und wissenschaftlichen/kinstlerischen Anforderungen umfassen die Aspekte Wissen und
Verstehen (Wissensverbreiterung, Wissensvertiefung und Wissensverstandnis), Einsatz, Anwendung und Er-
zeugung von Wissen/Kunst (Nutzung und Transfer, wissenschaftliche Innovation), Kommunikation und Ko-
operation sowie wissenschaftliches/klinstlerisches Selbstverstandnis / Professionalitat und sind stimmig im
Hinblick auf das vermittelte Abschlussniveau.

(3) 'Bachelorstudiengange dienen der Vermittlung wissenschaftlicher Grundlagen, Methodenkompetenz und
berufsfeldbezogener Qualifikationen und stellen eine breite wissenschaftliche Qualifizierung sicher. ?Konse-
kutive Masterstudiengange sind als vertiefende, verbreiternde, fachtbergreifende oder fachlich andere Studi-
engange ausgestaltet. Weiterbildende Masterstudiengénge setzen qualifizierte berufspraktische Erfahrung
von in der Regel nicht unter einem Jahr voraus. “Das Studiengangskonzept weiterbildender Masterstudien-
gange berucksichtigt die beruflichen Erfahrungen und kniipft zur Erreichung der Qualifikationsziele an diese
an. SBei der Konzeption legt die Hochschule den Zusammenhang von beruflicher Qualifikation und Studien-
angebot sowie die Gleichwertigkeit der Anforderungen zu konsekutiven Masterstudiengéngen dar. éKiinstleri-
sche Studiengange fordern die Fahigkeit zur kiinstlerischen Gestaltung und entwickeln diese fort.
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Zurlick zum Gutachten

§ 12 Schliissiges Studiengangskonzept und adaquate Umsetzung
§ 12 Abs. 1 Sétze 1 bis 3 und Satz 5

(1) 'Das Curriculum ist unter Berlcksichtigung der festgelegten Eingangsqualifikation und im Hinblick auf die
Erreichbarkeit der Qualifikationsziele adaquat aufgebaut. 2Die Qualifikationsziele, die Studiengangsbezeich-
nung, Abschlussgrad und -bezeichnung und das Modulkonzept sind stimmig aufeinander bezogen. 3Das Stu-
diengangskonzept umfasst vielfaltige, an die jeweilige Fachkultur und das Studienformat angepasste Lehr-
und Lernformen sowie gegebenenfalls Praxisanteile. °Es bezieht die Studierenden aktiv in die Gestaltung von
Lehr- und Lernprozessen ein (studierendenzentriertes Lehren und Lernen) und erdéffnet Freirdume fir ein
selbstgestaltetes Studium.

Zurick zum Gutachten

§ 12 Abs. 1 Satz 4

4Es [das Studiengangskonzept] schafft geeignete Rahmenbedingungen zur Férderung der studentischen Mo-
bilitat, die den Studierenden einen Aufenthalt an anderen Hochschulen ohne Zeitverlust ermdglichen.

Zurlick zum Gutachten

§ 12 Abs. 2

(2) 'Das Curriculum wird durch ausreichendes fachlich und methodisch-didaktisch qualifiziertes Lehrpersonal
umgesetzt. 2Die Verbindung von Forschung und Lehre wird entsprechend dem Profil der Hochschulart insbe-
sondere durch hauptberuflich tatige Professorinnen und Professoren sowohl in grundstandigen als auch wei-
terflhrenden Studiengangen gewahrleistet. 3Die Hochschule ergreift geeignete MalRnahmen der Personalaus-
wahl und -qualifizierung.

Zurick zum Gutachten

§ 12 Abs. 3

(3) Der Studiengang verfiuigt dartiber hinaus Uber eine angemessene Ressourcenausstattung (insbesondere
nichtwissenschaftliches Personal, Raum- und Sachausstattung, einschlieBlich IT-Infrastruktur, Lehr- und Lern-
mittel).

Zurick zum Gutachten

§ 12 Abs. 4

(4) "Prifungen und Prifungsarten ermdglichen eine aussagekraftige Uberpriifung der erreichten Lernergeb-
nisse. 2Sie sind modulbezogen und kompetenzorientiert.

Zurlick zum Gutachten

§ 12 Abs. 5

(5) 'Die Studierbarkeit in der Regelstudienzeit ist gewahrleistet. 2Dies umfasst insbesondere
1. einen planbaren und verlasslichen Studienbetrieb,
2. die weitgehende Uberschneidungsfreiheit von Lehrveranstaltungen und Priifungen,

3. einen plausiblen und der Prifungsbelastung angemessenen durchschnittlichen Arbeitsaufwand, wobei die
Lernergebnisse eines Moduls so zu bemessen sind, dass sie in der Regel innerhalb eines Semesters oder
eines Jahres erreicht werden kénnen, was in regelmafRigen Erhebungen validiert wird, und
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4. eine adaquate und belastungsangemessene Prifungsdichte und -organisation, wobei in der Regel fir ein
Modul nur eine Priifung vorgesehen wird und Module mindestens einen Umfang von finf ECTS-Leistungs-
punkten aufweisen sollen.

Zurlick zum Gutachten

§ 12 Abs. 6

(6) Studiengange mit besonderem Profilanspruch weisen ein in sich geschlossenes Studiengangskonzept aus,
das die besonderen Charakteristika des Profils angemessen darstellt.

Zurlick zum Gutachten

§ 13 Fachlich-Inhaltliche Gestaltung der Studiengange
§ 13 Abs. 1

(1) 'Die Aktualitat und Adaquanz der fachlichen und wissenschaftlichen Anforderungen ist gewéhrleistet. 2Die
fachlich-inhaltliche Gestaltung und die methodisch-didaktischen Ansatze des Curriculums werden kontinuier-
lich Gberprift und an fachliche und didaktische Weiterentwicklungen angepasst. 3Dazu erfolgt eine systemati-
sche Berucksichtigung des fachlichen Diskurses auf nationaler und gegebenenfalls internationaler Ebene.

Zurick zum Gutachten

§ 13 Abs. 2 und 3

(2) In Studiengangen, in denen die Bildungsvoraussetzungen fiir ein Lehramt vermittelt werden, sind Grund-
lage der Akkreditierung sowohl die Bewertung der Bildungswissenschaften und Fachwissenschaften sowie
deren Didaktik nach Iandergemeinsamen und landerspezifischen fachlichen Anforderungen als auch die lan-
dergemeinsamen und landerspezifischen strukturellen Vorgaben flr die Lehrerausbildung.

(3) 'lm Rahmen der Akkreditierung von Lehramtsstudiengangen ist insbesondere zu priifen, ob

1. ein integratives Studium an Universitaten oder gleichgestellten Hochschulen von mindestens zwei Fachwis-
senschaften und von Bildungswissenschaften in der Bachelorphase sowie in der Masterphase (Ausnahmen
sind bei den Fachern Kunst und Musik zulassig),

2. schulpraktische Studien bereits wahrend des Bachelorstudiums und

3 eine Differenzierung des Studiums und der Abschliisse nach Lehramtern erfolgt sind. 2Ausnahmen beim
Lehramt fur die beruflichen Schulen sind zul&ssig.

Zurick zum Gutachten

§ 14 Studienerfolg

"Der Studiengang unterliegt unter Beteiligung von Studierenden und Absolventinnen und Absolventen einem
kontinuierlichen Monitoring. Auf dieser Grundlage werden MalRnahmen zur Sicherung des Studienerfolgs ab-
geleitet. *Diese werden fortlaufend Uberpriift und die Ergebnisse flur die Weiterentwicklung des Studiengangs
genutzt. “Die Beteiligten werden Uber die Ergebnisse und die ergriffenen Malnahmen unter Beachtung daten-
schutzrechtlicher Belange informiert.

Zurlick zum Gutachten

§ 15 Geschlechtergerechtigkeit und Nachteilsausgleich

Die Hochschule verfugt Gber Konzepte zur Geschlechtergerechtigkeit und zur Férderung der Chancengleich-
heit von Studierenden in besonderen Lebenslagen, die auf der Ebene des Studiengangs umgesetzt werden.

Zurlick zum Gutachten
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§ 16 Sonderregelungen fiir Joint-Degree-Programme

(1) "Fur Joint-Degree-Programme finden die Regelungen in § 11 Abséatze 1 und 2, sowie § 12 Absatz 1 Satze
1 bis 3, Absatz 2 Satz 1, Absatze 3 und 4 sowie § 14 entsprechend Anwendung. 2Daneben gilt:

1. Die Zugangsanforderungen und Auswahlverfahren sind der Niveaustufe und der Fachdisziplin, in der der
Studiengang angesiedelt ist, angemessen.

2. Es kann nachgewiesen werden, dass mit dem Studiengang die angestrebten Lernergebnisse erreicht wer-
den.

3. Soweit einschlagig, sind die Vorgaben der Richtlinie 2005/36/EG vom 07.09.2005 (ABI. L 255 vom
30.9.2005, S. 22-142) uber die Anerkennung von Berufsqualifikationen, zuletzt gedndert durch die Richtlinie
2013/55/EU vom 17.01.2014 (ABI. L 354 vom 28.12.2013, S. 132-170) berucksichtigt.

4. Bei der Betreuung, der Gestaltung des Studiengangs und den angewendeten Lehr- und Lernformen werden
die Vielfalt der Studierenden und ihrer Bedurfnisse respektiert und die spezifischen Anforderungen mobiler
Studierender bericksichtigt.

5. Das Qualitatsmanagementsystem der Hochschule gewahrleistet die Umsetzung der vorstehenden und der
in § 17 genannten Maligaben.

(2) Wird ein Joint Degree-Programm von einer inlandischen Hochschule gemeinsam mit einer oder mehreren
Hochschulen auslandischer Staaten koordiniert und angeboten, die nicht dem Europaischen Hochschulraum
angehoren (auRereuropaische Kooperationspartner), so findet auf Antrag der inlandischen Hochschule Absatz
1 entsprechende Anwendung, wenn sich die auliereuropaischen Kooperationspartner in der Kooperationsver-
einbarung mit der inlandischen Hochschule zu einer Akkreditierung unter Anwendung der in Absatz 1, sowie
der in den §§ 10 Absatze 1 und 2 und 33 Absatz 1 geregelten Kriterien und Verfahrensregeln verpflichtet.

Zurick zum Gutachten

§ 19 Kooperationen mit nichthochschulischen Einrichtungen

'Fihrt eine Hochschule einen Studiengang in Kooperation mit einer nichthochschulischen Einrichtung durch,
ist die Hochschule fir die Einhaltung der MaRgaben gemaR der Teile 2 und 3 verantwortlich. ?Die gradverlei-
hende Hochschule darf Entscheidungen Uber Inhalt und Organisation des Curriculums, Uber Zulassung, An-
erkennung und Anrechnung, Uber die Aufgabenstellung und Bewertung von Prifungsleistungen, Uber die Ver-
waltung von Prifungs- und Studierendendaten, Uber die Verfahren der Qualitatssicherung sowie uber Kriterien
und Verfahren der Auswahl des Lehrpersonals nicht delegieren.

Zurlick zum Gutachten

§ 20 Hochschulische Kooperationen

(1) 'Flhrt eine Hochschule eine studiengangsbezogene Kooperation mit einer anderen Hochschule durch,
gewabhrleistet die gradverleihende Hochschule bzw. gewahrleisten die gradverleihenden Hochschulen die Um-
setzung und die Qualitat des Studiengangskonzeptes. 2Art und Umfang der Kooperation sind beschrieben und
die der Kooperation zu Grunde liegenden Vereinbarungen dokumentiert.

(2) 'Fuhrt eine systemakkreditierte Hochschule eine studiengangsbezogene Kooperation mit einer anderen
Hochschule durch, kann die systemakkreditierte Hochschule dem Studiengang das Siegel des Akkreditie-
rungsrates gemaf § 22 Absatz 4 Satz 2 verleihen, sofern sie selbst gradverleihend ist und die Umsetzung und
die Qualitat des Studiengangskonzeptes gewahrleistet. 2Abs. 1 Satz 2 gilt entsprechend.

(3) "Im Fall der Kooperation von Hochschulen auf der Ebene ihrer Qualititsmanagementsysteme ist eine Sys-
temakkreditierung jeder der beteiligten Hochschulen erforderlich. 2Auf Antrag der kooperierenden Hochschu-
len ist ein gemeinsames Verfahren der Systemakkreditierung zuléssig.

Zurick zum Gutachten

§ 21 Besondere Kiriterien fiir Bachelorausbildungsgange an Berufsakademien

(1) 'Die hauptberuflichen Lehrkrafte an Berufsakademien miissen die Einstellungsvoraussetzungen fiir Pro-
fessorinnen und Professoren an Fachhochschulen gemaRl § 44 Hochschulrahmengesetz in der Fassung der
Bekanntmachung vom 19. Januar 1999 (BGBI. | S. 18), das zuletzt durch Artikel 6 Absatz 2 des Gesetzes vom
23. Mai 2017 (BGBI. | S. 1228) geandert worden ist, erfiillen. 2Soweit Lehrangebote Uberwiegend der Vermitt-
lung praktischer Fertigkeiten und Kenntnisse dienen, fir die nicht die Einstellungsvoraussetzungen fir
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Professorinnen oder Professoren an Fachhochschulen erforderlich sind, kdnnen diese entsprechend § 56
Hochschulrahmengesetz und einschlagigem Landesrecht hauptberuflich tatigen Lehrkraften fiir besondere
Aufgaben Ubertragen werden. 3Der Anteil der Lehre, der von hauptberuflichen Lehrkréaften erbracht wird, soll
40 Prozent nicht unterschreiten. “iIm Ausnahmefall gehdren dazu auch Professorinnen oder Professoren an
Fachhochschulen oder Universitaten, die in Nebentéatigkeit an einer Berufsakademie lehren, wenn auch durch
sie die Kontinuitat im Lehrangebot und die Konsistenz der Gesamtausbildung sowie verpflichtend die Betreu-
ung und Beratung der Studierenden gewahrleistet sind; das Vorliegen dieser Voraussetzungen istim Rahmen
der Akkreditierung des einzelnen Studiengangs gesondert festzustellen.

(2) "Absatz 1 Satz 1 gilt entsprechend fiir nebenberufliche Lehrkréafte, die theoriebasierte, zu ECTS-Leistungs-
punkten fihrende Lehrveranstaltungen anbieten oder die als Priferinnen oder Prifer an der Ausgabe und
Bewertung der Bachelorarbeit mitwirken. 2Lehrveranstaltungen nach Satz 1 konnen ausnahmsweise auch von
nebenberuflichen Lehrkraften angeboten werden, die Uber einen fachlich einschldgigen Hochschulabschluss
oder einen gleichwertigen Abschluss sowie Uber eine fachwissenschaftliche und didaktische Beféahigung und
Uber eine mehrjahrige fachlich einschldgige Berufserfahrung entsprechend den Anforderungen an die Lehr-
veranstaltung verflgen.

(3) Im Rahmen der Akkreditierung ist auch zu Gberprifen:
1. das Zusammenwirken der unterschiedlichen Lernorte (Studienakademie und Betrieb),

2. die Sicherung von Qualitdt und Kontinuitat im Lehrangebot und in der Betreuung und Beratung der Studie-
renden vor dem Hintergrund der besonderen Personalstruktur an Berufsakademien und

3. das Bestehen eines nachhaltigen Qualitatsmanagementsystems, das die unterschiedlichen Lernorte um-
fasst.

Zurlick zum Gutachten

Art. 2 Abs. 3 Nr. 1 Studienakkreditierungsstaatsvertrag

Zu den fachlich-inhaltlichen Kriterien gehéren

1. dem angestrebten Abschlussniveau entsprechende Qualifikationsziele eines Studiengangs unter anderem
bezogen auf den Bereich der wissenschaftlichen oder der kiinstlerischen Befahigung sowie die Befahigung zu
einer qualifizierten Erwerbstatigkeit und Personlichkeitsentwicklung

Zurick zu § 11 MRVO
Zurlick zum Gutachten
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