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Uchwata nr 201/2020
Prezydium Polskiej Komisji Akredytacyjnej
z dnia 21 maja 2020 r.

w sprawie wniosku o ponowne rozpatrzenie sprawy wyrazenia opinii dotyczacej spetnienia
warunkow prowadzenia studiow na okreslonym kierunku, poziomie i profilu oraz zwigzku
studidw ze strategig uczelni w ramach postepowania z wniosku Wyiszej Szkoty Bankowej
w Gdansku o pozwolenie na utworzenie w Filii w Gdyni studiéw na kierunku film i media
kreatywne na poziomie studidéw pierwszego stopnia o profilu praktycznym

§1
Na podstawie art. 245 ust. 4 i 5 w zw. z art. 258 ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. —
Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (t.j. Dz. U. z 2020 r., poz. 85 z pdzn. zm.) Prezydium
Polskiej Komisji Akredytacyjnej:

utrzymuje w mocy negatywng opinie wyrazong w uchwale Prezydium Polskiej Komisji
Akredytacyjnej nr 81/2020 z dnia 26 marca 2020 r., dotyczacyg spetnienia warunkéw
prowadzenia studidw na okreslonym kierunku, poziomie i profilu oraz zwigzku studidéw ze
strategiag uczelni w ramach postepowania z wniosku Wyiszej Szkoty Bankowej w Gdansku
o pozwolenie na utworzenie w Filii w Gdyni studidw na kierunku film i media kreatywne na
poziomie studiow pierwszego stopnia o profilu praktycznym

Prezydium Polskiej Komisji Akredytacyjnej, uwzgledniajgc opinie zespotu odwotawczego,
uznato, iz wyjasnienia, dodatkowe informacje i dokumenty uzupetniajgce przedstawione we
whniosku Rektora Wyzszej Szkoty Bankowej w Gdarisku o ponowne rozpatrzenie sprawy
wyrazenia opinii dotyczacej spetnienia warunkéw prowadzenia studiéw w ramach
postepowania z wniosku o pozwolenie na utworzenie studidw na kierunku film i media
kreatywne na poziomie studidw pierwszego stopnia o profilu praktycznym nie uzasadniajg
zmiany opinii wyrazonej w § 1 uchwaty nr 81/2020 Prezydium Polskiej Komisji Akredytacyjnej
z dnia 26 marca 2020 r.

Podstawe wydania negatywnej opinii stanowity nastepujgce zarzuty:

1. Zastrzezenia budzi nazwa kierunku studiéw, poniewaz wprowadza w btad kandydatéw na
studia. Sugeruje bowiem, ze znaczna cze$¢ efektéw uczenia sie bedzie ulokowana
w dyscyplinie artystycznej sztuki filmowe i teatralne, a w rzeczywistosci wiodaca dyscypling
naukowg sg nauki o zarzadzaniu i jakosci. Po wtére uzycie w nazwie kierunku film i media
kreatywne spodjnika tgcznego ,i” po stowie ,film” sugeruje, ze nie nalezy on do mediéw
kreatywnych, co jest nadmiernym uproszczeniem. Nazwa kierunku powinna wynikac
z koncepcji ksztatcenia i zaktadanych do osiggniecia efektéw uczenia sie. W tym kontekscie
powinna eksponowal zarzadzanie komunikacjg marketingowa i multimedialng, a nie film,
jako finalny produkt sztuki filmowej. Ponadto zaproponowana przez wnioskodawce nazwa
kierunku sugeruje, ze jego absolwenci zostang wyposazeni w znaczacy sposéb w kompetencje
artystyczne, co nie wynika z liczby ani struktury efektéw uczenia sie. O nieadekwatnej do
tresci efektéw uczenia sie i programu studiéw nazwie kierunku $wiadczy réwniez to, ze
w nazwach 49 przedmiotéw przewidzianych programem studiéw termin ,film” (odmieniany
w réznych przypadkach) pojawia sie 19 razy, termin ,media” 4 razy, przymiotniki , kreatywne”
lub ,,twdrcze” ani razu, a stowo ,zarzadzanie” tylko 1 raz (w bardzo teoretycznym aspekcie,
ktory posiada niewiele wspdlnego z zarzadzaniem komunikacjg medialng, w tym w mediach
kreatywnych). Powyisze zestawienie przytaczane jest w kontekscie tego, ze na

1/9



I

Uchwata nr 201/2020
Prezydium Polskiej Komisji Akredytacyjnej
z dnia 21 maja 2020 r.

whnioskowanym kierunku nauki o zarzadzaniu i jakosci majg stanowié wiodacg dyscypline
naukowga. Réwniez w zadnym z 38 zaktadanych do osiggniecia efektdw uczenia sie nie
pojawia sie kluczowy termin ,media kreatywne”.

Stanowisko Uczelni

Wtadze Uczelni, przyjmujgc uwagi PKA, proponujg zmiane nazwy kierunku z ,film i media
kreatywne” na ,film reklamowy i media w marketingu”. Uczelnia argumentuje, ze taka nazwa
kierunku jest adekwatna do tresci programowych, a takze do efektéw uczenia sie osadzonych
w dyscyplinie nauki o zarzadzaniu i jakosci. Proponowana przez Uczelnie nowa nazwa
kierunku studidow zaweza znaczenie filmu do zagadniern marketingowych i nie sugeruje, ze
absolwenci zostang wyposazeni w znaczacy sposéb w kompetencje artystyczne.
Proponowana nazwa, eksponujgca termin ,film reklamowy”, wskazuje na kluczowy udziat tej
formy promocji w tworzeniu komunikacji marketingowej. Uczelnia, wykorzystujac swdj
potencjat w naukach o zarzadzaniu i jakosci, chce odpowiedzie¢ na potrzeby otoczenia
spoteczno-gospodarczego wynikajgce z nowych trendéw w marketingu, stagd potaczenie
obszaru nauk o zarzgdzaniu i jakosci z naukami o sztuce oraz naukami technicznymi. Uczelnia
po analizie zarzutu Prezydium PKA uznata, Ze adekwatny jest zarzut zwigzany
z eksponowaniem stowa ,film” bez dookres$lenia, i zatozyta, ze obecna nazwa kierunku (film
reklamowy i media w marketingu) w petni oddaje zaktadane efekty uczenia sie, jak i wpisuje
sie w koncepcje kierunku. Jako zatacznik Uczelnia przedtozyta zarzadzenie Rektora nr 9/2020,
zmieniajgce nazwe wnioskowanego kierunku.

Stanowisko Prezydium PKA

W przedmiotowym wniosku odwotawczym Uczelnia pofaczyta zarzuty 1 i 2 wyrazone
w uchwale nr 81/2020 Prezydium PKA i tgcznie wobec nich zajeta stanowisko. Zarzgdzeniem
Rektora nr 9/2020 kwestionowana przez Prezydium PKA nazwa kierunku ,film i media
kreatywne” zostata zmieniona na ,film reklamowy i media w marketingu”. Nie zostato
natomiast zmienione przyporzadkowanie do dziedzin i dyscyplin naukowych. Nadal
dyscypling wiodaca na przedmiotowym kierunku sg nauki o zarzadzaniu i jakosci (53%),
a pozostatymi dyscyplinami — nauki o komunikacji spotecznej i mediach (14,4%), sztuki
filmowe i teatralne (13,4%), jak réwniez informatyka (9,6%). Z analizy stanowiska
Whnioskodawcy wynika, ze Uczelnia zgadza sie, ze pierwotna nazwa kierunku jest mylaca,
i w zwigzku z tym dokonata jej zmiany, jednoczesnie polemizujgc z pozostatymi sktadowymi
postawionych zarzutéw. Tymczasem caty sens zarzutdw 1 i 2, wyrazony w przedmiotowej
uchwale, sprowadzat sie do konstatacji, ze nazwa kierunku, program studiéw oraz przyjete
proporcje przyporzadkowania tego interdyscyplinarnego kierunku do czterech dyscyplin
naukowych sg ze sobg niespdjne. Dokonana zmiana nazwy nie jest rozwigzaniem problemu.
Wprawdzie nazwa ,film reklamowy i media w marketingu” jest bardziej przystajgca do
przyjetej koncepcji ksztatcenia, ale na pewno Wnioskodawca, przyporzgdkowujgc ten
kierunek do dyscyplin naukowych, nie powinien dyscypliny nauki o zarzadzaniu i jakosci
uczynic¢ dyscypling wiodgca. Nowa nazwa kierunku nadal sugeruje, ze absolwent zdobedzie
kompetencje artystyczne oraz ze zostanie twércy produktéow reklamowych w nowych
mediach i filmie, ktore to produkty bedy mogty by¢ wykorzystane w marketingu. Takie
kompetencje studenci zdobywajg na kierunkach przyporzadkowanych do dyscypliny
artystycznej sztuki filmowe i teatralne, atakie na kierunkach grafika projektowa
i multimedia, przynaleznych do dyscypliny sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki. To, ze
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Uczelnia ma zamiar ksztatci¢ artystow filmowcow, twdrcéw sztuk wizualnych, projektantéw
postugujacych sie nowymi mediami jest niemal wprost wyrazone we wniosku o ponowne
rozpatrzenie sprawy, a jeszcze bardziej dostownie na stronach Wnioskodawcy prezentujacych
ten nowy kierunek. Czytamy tam, ze studiujgc na kierunku film reklamowy i media
w marketingu, ,,Bedziesz mie¢ okazje przejs¢ przez wszystkie etapy tworzenia filmu, od etapu
przygotowania do produkcji, tworzenie scenariusza, storyboardéw, przygotowanie Swiatta,
obstuge kamery, przez produkcje, az po takie zagadnienia, jak montaz, udzwiekowienie
i koloryzacja filmu. Poznane zagadnienia pozwolg Ci na podjecie pracy na stanowiskach
zwigzanych z przygotowaniem materiatdw na potrzeby mediow tradycyjnych (telewizji),
atakze Internetu i medidw spotecznosciowych”t. Problem wtym, ze w innych uczelniach
takie kompetencje studenci zdobywajg na kierunkach artystycznych, ktére w catosci lub
w procentowej wiekszosci przyporzadkowane sg do dyscyplin artystycznych z dziedziny
sztuki. Stojac na strazy jakosci ksztatcenia w szkolnictwie wyzszym, PKA nie moze zgodzi¢ sie
na ksztatcenie stabo przygotowanych do pracy fachowcéw, w tym z zakresu sztuki rejestracji
obrazu filmowego, reklam audiowizualnych, montazu filmowego, animacji, a takich
niechybnie wyksztafci tak skonstruowany kierunek, na ktéorym tylko 13,4% stanowig efekty
uczenia sie wywodzgce sie z dyscypliny artystycznej sztuki filmowe i teatralne. Trudno sie
zgodzi¢ z twierdzeniem Whnioskodawcy, ze: ,Proponowana przez Uczelnie nowa nazwa
kierunku studidow zaweza znaczenie filmu do zagadnieh marketingowych i nie sugeruje, ze
absolwenci zostang wyposazeni w znaczacy sposéb w kompetencje artystyczne”.
Umieszczenie w nazwie stowa ,marketing” nie czyni klarownym przekazu o przygotowanych
studiach. Analiza nazwy kierunku (film reklamowy i media w marketingu), szczegdlnie
w potgczeniu z reklamga tych studidow na stronie Wnioskodawcy, jednoznacznie wskazuje, ze
absolwent bedzie miat kompetencje do tworzenia produktdw audiowizualnych na potrzeby
marketingu, natomiast nic nie wskazuje, ze zdobedzie wiedze i umiejetnosci z zakresu
zarzadzania, co sugerowatoby przyporzadkowanie do dyscypliny wiodacej: nauki
o zarzadzaniu i jakosci. Uczelnia dokonata zmiany nazwy kierunku bez pogtebionej analizy
programu studiéw i efektéw uczenia sie. Zastrzezenie PKA dotyczace nazwy kierunku byto
Scisle powigzane z uwagg dotyczacg efektdow uczenia sie i w tym kontekscie Uczelnia powinna
ten zarzut rozpatrywac i wprowadza¢ stosowne zmiany. Sama zmiana nazwy kierunku
w oderwaniu od analizy koncepcji ksztatcenia, programu studiéw i efektdw uczenia sie jest
niewystarczajgca. Dokonana przez Uczelnie zmiana nazwy kierunku studiow ma charakter
korekty technicznej i nie znajduje uzasadnienia w koncepcji ksztatcenia, programie studiéw
ani efektach uczenia sie proponowanych dla kierunku. Zaden z efektdw uczenia sie nie odnosi
sie bezposrednio do filmu reklamowego. Proponowane efekty uczenia sie dotycza: filmu,
produktéw filmowych czy urzadzen filmowych. W programie studiow tylko jeden przedmiot
(nr 38) ma z filmem reklamowym bezposredni zwigzek. Pozostate przedmioty dotyczg m.in.:
historii filmu oraz gatunkéw filmowych (nr 5 w wykazie kart przedmiotéw), filmu
animowanego (nr 21), filmu fabularnego (nr 23), filmu dokumentalnego (nr 35). Analiza
programu studiow i efektéw uczenia sie nie dostarcza zatem argumentacji przemawiajgcej za
wyodrebnieniem ,filmu reklamowego” jako niezaleznego cztonu w nazwie kierunku ani jego
eksponowaniem na tle mediéw w marketingu. Z kolei sformutowanie ,media w marketingu”
jest zbyt szerokie w stosunku do tresci programowych oferowanych kandydatom na studia,

1 https://www.wsb.pl/gdynia/studia-i-szkolenia/studia-i-stopnia/kierunki-i-specjalnosci/film-
reklamowy-i-media-w-marketingu, wejscie dnia 2020-04-29, godz. 20:53.
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albowiem program studidw i efekty uczenia sie w zakresie nauk o zarzadzaniu i jakosci
dotyczg gtéwnie zarzadzania komunikacjg marketingowg i multimedialng (gtéwnie w mediach
spotecznosciowych).

W nazwach 49 przedmiotéw przewidzianych programem studidw stowo ,media” uzyte
zostato 4 razy. Majgc na uwadze koncepcje ksztatcenia, proponowane do osiggniecia efekty
uczenia sie oraz program studidw, nazwa kierunku studidow ,film reklamowy i media
w marketingu” nie jest adekwatna i jest mylgca szczegélnie w czesci odnoszacej sie do filmu
reklamowego.

W zwigzku z powyzszym sformutowany uprzednio zarzut pozostaje w mocy.

2. Wnioskodawca niewtasciwie przyporzgdkowat kierunek studiéw film i media kreatywne
do dziedzin i dyscyplin naukowych. Konstatacja ta jest pochodng niedowartosciowania
dyscypliny artystycznej sztuki filmowe i teatralne (13%) przy rownoczesnym przeszacowaniu
dyscypliny naukowej nauki o zarzadzaniu i jakosci (53%). Kwestia ta wymaga zmiany nazwy
kierunku lub doszacowania dyscypliny naukowej sztuki filmowe i teatralne adekwatnie do
efektéw uczenia sie.

Stanowisko Uczelni

Uczelnia nie zgadza sie z zarzutem PKA odnosnie do ztego przypisania kierunku do dyscypliny
naukowej. Wnioskowany kierunek jest kierunkiem interdyscyplinarnym o unikalnym profilu
spoteczno-techniczno-artystycznym. Kierunek ten w zamysle Uczelni jest mocno osadzony
w obszarze nauk o zarzadzaniu i jakosci (53%), ale zawiera w sobie réwniez efekty
z dyscypliny sztuki filmowe i teatralne (13%), nauki o komunikacji spotecznej i mediach (14%)
jak réwniez z dyscypliny informatyka (10%). Przedmioty osadzone w dyscyplinie nauki
o zarzadzaniu i jakosci majg na celu przygotowanie studenta do pracy z klientem, do
zarzadzania procesem produkcji reklamowej, do znajomosci rynku i aktualnych trendéw, do
organizacji okreslonego przedsiewziecia oraz do jego wypromowania. Przedmioty, ktdrych
efekty uczenia sie osadzone sg w dyscyplinie sztuki, pozwolg studentowi zdoby¢ wiedze
z zakresu kreowania wizerunku, scenografii czy pracy z aktorem. Efekty uczenia sie osadzone
w naukach o sztuce sg efektami, ktére majg wyposazy¢ studenta w wiedze i umiejetnosci
artystyczne tylko w niezbednym zakresie do realizacji przedsiewzie¢ o charakterze
marketingowym. Przedmioty techniczne majg na celu przygotowanie studentéw w zakresie
wykorzystania narzedzi technicznych w procesie kreacji komunikatéw spotecznych, filmoéw
reklamowych oraz filméw krdétkometrazowych na potrzeby nowych medidow. Wszystkie
powyzsze elementy sg niezbedne, aby absolwent kierunku byt w petni przygotowany do pracy
w Srodowisku reklamy i marketingu, w ktérych przekaz filmowy jest powszechnie przyjetym
sposobem komunikacji z rynkiem, a takze wyraza sie poprzez profesjonalizacje informacji
o instruktazu produktowym i ustugowym. Program kierunku byt bardzo szeroko
konsultowany z branzg reklamowg i marketingowa. Swojg pozytywna opinie wyrazity takie
firmy jak Studio102, Mova Film sp. z o0.0., StudioTrefl, Baltic Media Group, G-S Smacznego —
studio animacji. Absolwent nowego kierunku ma zdoby¢ kompleksowg wiedze z zakresu
marketingu jako procesu zarzgdzania oraz najnowoczesniejszych narzedzi szeroko rozumiane;j
promocji. Bedzie przygotowany do pracy w wielu obszarach marketingu: od obstugi klienta,
poprzez opracowywanie raportéw i analiz niezbednych do sformutowania kreacji i strategii,
az do zarzadzania wizerunkiem i jego dalszego rozwoju. Dzieki temu, ze cze$¢ przedmiotow
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prowadzona jest w formie warsztatowej, zwtaszcza tych z obszaru kreacji, student bedzie
miat okazje nauczy¢ sie stosowania okreslonych narzedzi w praktyce. Umiejetnosci te
przygotujg studenta do realizowania filméw reklamowych, wizerunkowych w réznych
mediach, od tradycyjnych, jak telewizja, po YouTube, Instagram czy Facebook. Firmy
odchodzg od tradycyjnych form promocji na rzecz obrazéw wideo, a Uczelnia wychodzi temu
naprzeciw, chcac ksztatci¢c wykwalifikowane w tej dziedzinie kadry. Produkcja filméw
reklamowych podzielona jest na etapy. | etap to badanie potrzeb klientéw i analiza
marketingowa, realizowane na takich przedmiotach jak: podstawy zarzadzania, podstawy
marketingu, marketing produktu, marketing w mediach spotecznosciowych (social media
marketing). Il etap to tworzenie scenariusza lub storyboardu w oparciu o strategie firmy oraz
najnowsze trendy w produkcji filmowej, realizowane na przedmiotach scenariusz
komunikatéw audiowizualnych czy storytelling. Te umiejetnosci nalezg do dyscypliny nauk
o zarzadzaniu. Ill Etap to rejestracja materiatéw, tutaj w zaleznosci od produkcji na planie
filmowym moga znaleié sie operatorzy, diwiekowcy, oswietleniowcy, wizazysci, stylisci
i wiele innych, stad takie przedmioty jak praca z aktorem i gtosem, podstawy fotografii czy
podstawy scenografii osadzone w naukach o sztuce. IV etap obejmuje montaz oraz
postprodukcje, czyli przedmioty w dyscyplinie informatyka, zas ostatni etap V to dystrybucja
i promocja filmu, czyli ponownie nauki o zarzadzaniu i jakosci. Wtasciwe przygotowanie do
realizacji kampanii promocyjnych wymaga zrozumienia catej sciezki kreowania komunikatu,
po to by mdc skutecznie zarzagdza¢ marketingowym wizerunkiem produktu, ustugi czy samego
przedsiebiorstwa.

Stanowisko Prezydium PKA

Uczelnia nie dostarczyta nowej dokumentacji ani nie wprowadzita w koncepcji ksztatcenia,
programie studidw, efektach uczenia sie ani w tresci sylabusdw zmian, ktére mogtyby
skutkowac¢ zmiang proporcji pomiedzy dyscyplinami naukowymi, do ktérych przypisano
punkty ECTS. Nadal, jak podnosit w opinii Il zespét nauk spotecznych, w nazwach 49
przedmiotéw przewidzianych programem studiow stowo ,film” (odmieniane w réznych
przypadkach) pojawia sie 19 razy, w tym ,film reklamowy” 1 raz, stowo ,media” 4 razy, stowo
»zarzadzanie” 1 raz (i to w bardzo teoretycznym aspekcie, ktéry posiada niewiele wspdélnego
z zarzagdzaniem komunikacjag medialng, w tym w mediach kreatywnych). Taki ukfad
przedmiotéw w programie studidw wyraznie wskazuje na nadreprezentacje dyscypliny nauki
o zarzadzaniu i jakosci wzgledem dyscypliny naukowej sztuki filmowe i teatralne, a zmiana
nazwy kierunku na ,film reklamowy i media w marketingu” nie zmienia tego stanu rzeczy.
Nazwa kierunku nadal nie jest adekwatna do programu studiéw ani efektéw uczenia sie.
Jednoczesnie z uwagi na bardzo ogdlne sformutowanie tresci ksztatcenia w sylabusach nie
mozna ocenié, czy odpowiadajg one wtasciwym efektom uczenia sie w zakresie dyscyplin, do
ktorych kierunek zostat przyporzadkowany.

W zwigzku z powyzszym sformutowany uprzednio zarzut pozostaje w mocy.

3. Opis efektéw uczenia sie przedstawiony w uchwale nr 25/2019 Senatu Wyzszej Szkoty
Bankowej w Gdansku z dnia 19 wrzesnia 2019 r. w sprawie efektéw uczenia sie na
kierunku film i media kreatywne — studia | stopnia jest niezgodny z uniwersalnymi
charakterystykami pierwszego stopnia, okreslonymi w ustawie z dnia 22 grudnia 2015 r.
o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji (t.j. Dz. U. z 2020 r. poz. 226), oraz ze
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szczegdtowymi charakterystykami drugiego stopnia, okreslonymi w rozporzadzeniu

Ministra Nauki iSzkolnictwa Wyzszego z dnia 14 listopada 2018 roku w sprawie

charakterystyk drugiego stopnia efektéw uczenia sie dla kwalifikacji na poziomach 6-8

Polskiej Ramy Kwalifikacji (Dz. U. z 2018 r. poz. 2218), dla poziomu 6, poniewaz poziom

wiedzy i umiejetnosci okreslony w opisie efektéw uczenia sie wnioskowanego kierunku nie

odpowiada opisowi zawartemu w tych charakterystykach. Dotyczy to nastepujacych 10

efektdow uczenia sie:

- FIMK_WO01 absolwent zna i rozumie podstawy teoretyczne [...];

- FIMK_W02 absolwent zna i rozumie podstawy dziatania [...];

- FIMK_W03 absolwent zna i rozumie podstawy zarzadzania [...];

- FIMK_WO04 absolwent zna i rozumie najistotniejsze elementy [...];

- FIMK_WO05 absolwent zna i rozumie podstawowe zagadnienia [...];

- FIMK_WO08 absolwent zna i rozumie podstawowe aspekty [...];

- FIMK_W11 absolwent zna i rozumie podstawy przedsiebiorczosci [...];

- FIMK_W12 absolwent zna i rozumie podstawy medioznawstwa [...];

- FIMK_W13 absolwent zna i rozumie podstawowe pojecia [...];

- FIMK_W14 absolwent zna i rozumie podstawowe zasady [...].
Dla poziomu 6 Polska Rama Kwalifikacji przewiduje, Zze student zna i rozumie
w zaawansowanym stopniu — wybrane fakty, obiekty i zjawiska oraz dotyczgce ich metody
i teorie wyjasniajgce ztozone zaleznosci miedzy nimi, [..] — (P6S_WG) oraz potrafi
wykorzystywaé posiadang wiedze — formutowac i rozwigzywaé ztozone i nietypowe problemy
oraz wykonywac¢ zadania w warunkach nie w petni przewidywalnych [...] — (P6S_UW).
Istotnosé niniejszego zarzutu wynika z faktu, iz efekty uczenia sie powinny stanowi¢ witasciwg
podstawe do doboru tresci, zadan wykonywanych przez studentow, zalecanej lektury,
wymagan stawianych pracom dyplomowym itp.

Stanowisko Uczelni

W odniesieniu do stwierdzenia PKA o nieprawidtowym opisaniu niektérych efektéw uczenia

sie Wtadze Uczelni wprowadzajg nastepujacg ich korekte:

e FIMK_WO01 w zaawansowanym stopniu podstawy teorii komunikacji ze szczegdlnym
uwzglednieniem komunikacji elektronicznej i wizualnej, teorii interaktywnosci
i projektowania.

e FIMK_WO02 w zaawansowanym stopniu podstawy marketingu produktéw filmowych
w nowych mediach.

e FIMK W03 w zaawansowanym stopniu podstawy zarzadzania strategicznego
i operacyjnego oraz marketingu.

e FiIMK_WO04 w zaawansowanym stopniu elementy kampanii marketingowych w social
media i specyfike ich zastosowania na najwazniejszych platformach spotecznosciowych.

e FiIMK_WO05 w zaawansowanym stopniu zagadnienia zwigzane z historig sztuki.

e FiMK W08 w zaawansowanym stopniu aspekty obstugi i dziatania urzadzen filmowych
i fotograficznych oraz obstugi oprogramowania do edycji grafiki, montazu obrazu
i dZwieku.

e FiIMK_W11 w zaawansowanym stopniu prawo witasnosci przemystowej i intelektualnej
niezbedne do prowadzenia dziatalnosci w zakresie studiowanej dyscypliny.
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e FIMK_W12 w zaawansowanym stopniu podstawy medioznawstwa ze szczegdlnym
uwzglednieniem nowych mediéw, technik komunikacyjnych, Zrédet informacji, ich
rodzajéw, jak rowniez sposobdw ich przetwarzania i udostepniania.

e FiMK_W13 pojecia i zasady z zakresu prawa autorskiego.

e FiIMK_W14 zasady dotyczace realizacji przedsiewzie¢ filmowych oraz wizualizacji idei
artystycznych z wykorzystaniem narzedzi multimedialnych..

Uchwata Senatu nr 43/1V/2020 w sprawie zatwierdzenia efektéw uczenia sie na kierunku film

reklamowy i media w marketingu na Wydziale Ekonomii i Zarzadzania w Gdyni stanowi

zatgcznik nr 2 do wniosku Uczelni.

Stanowisko Prezydium PKA

W przedmiotowym whniosku odwotawczym Uczelnia przedstawita na nowo zredagowanych 10
zakwestionowanych w uchwale Prezydium PKA efektéw uczenia sie. Sg one zgodne
z 6 poziomem Polskiej Ramy Kwalifikacji. Zmiana zostata dokonana poprzez uchwate Senatu
nr 43/1V/2020 w sprawie zatwierdzenia efektéw uczenia sie na kierunku film reklamowy
i media w marketingu na Wydziale Ekonomii i Zarzadzania w Gdyni. Jednak Wnioskodawca
nie przedstawit zatacznika do przedmiotowej Uchwaty, bedacego petng listg przyjetych
efektdw uczenia sie, oraz nie przedstawit zmian w sylabusach przedmiotéw, co powinno
nastgpi¢ jako konsekwencja zmiany efektdw uczenia sie. Nowa redakcja efektéw uczenia sie
jest zgodna z 6 poziomem Polskiej Ramy Kwalifikacji, jednak zmiana ta nie zostata wtasciwie
udokumentowana.

W zwigzku z powyzszym sformutowany uprzednio zarzut nalezy podtrzymac.

4. Sposéb okreslenia dyscypliny wiodacej nie znajduje rdéwniez uzasadnienia
w strukturze kwalifikacji ani praktycznego doswiadczenia zawodowego kadry akademickiej
przewidzianej do realizacji zaje¢ dydaktycznych na wnioskowanym kierunku. Kadra powinna
by¢ dobierana adekwatnie do koncepcji i celu ksztatcenia oraz zaktadanych efektéw uczenia
sie. Tymczasem sposrdd 39 nauczycieli akademickich, w tym 13, dla ktérych Uczelnia
stanowi¢ ma podstawowe miejsce pracy, zaledwie 4 nauczycieli akademickich posiada tytuty
i stopnie naukowe oraz znaczacy dorobek naukowy w wiodgcej dyscyplinie naukowej, ktorg
sg nauki o zarzgdzaniu i jakosci.

Stanowisko Uczelni

Wtadze Uczelni pragng wskazaé, ze Uczelnia dysponuje zaréwno pod wzgledem liczebnosci,
jak i szerokiego obszaru zainteresowan naukowych kadrg badawczo-dydaktyczng
w obszarze nauk o zarzadzaniu. W 2016 r. Centralna Komisja ds. Stopni i Tytutéw podijeta
decyzje o przyznaniu Wydziatowi Finanséw i Zarzadzania Wyzszej Szkoty Bankowej
w Gdansku uprawnienia do nadawania stopnia doktora nauk spotecznych w dyscyplinie nauki
o zarzadzaniu i jakosci. W 2018 r. oba wydziaty otrzymaty pozytywng akredytacje Polskiej
Komisji Akredytacyjnej dla kierunku zarzadzanie na | i Il stopniu. Ponadto w kwietniu 2017 r.
miedzynarodowa organizacja akredytujgca instytucje szkolnictwa wyzszego na Swiecie —
International Assembly for Collegiate Business Education (IACBE) z siedzibg w San Francisco
przyznata Wyzszej Szkole Bankowej w Gdansku akredytacje dla czterech kierunkéw studiow
licencjackich i magisterskich (zarzadzanie, logistyka, turystyka i rekreacja, finanse
i rachunkowos$¢). Akredytacja IACBE jest rozpoznawalng na catym swiecie instytucjg
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poswiadczajgcg wysoky jako$é ksztatcenia na kierunkach biznesowych. Liczba kadry
wskazanej do wniosku zostata ograniczona do zakfadanej liczby studentéw, co nie pozwolito
wykazaé petnego spektrum kadry pracujgcej w Wyziszej Szkole Bankowej w Gdansku.
Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom Prezydium PKA, Uczenia wskazuje dodatkowo we
whniosku pie¢ oséb posiadajgcych stopien doktora nauk ekonomicznych w dyscyplinie nauki
o zarzadzaniu oraz jedng osobe ze stopniem doktora nauk spotecznych w dyscyplinie
socjologia. Dokumenty formalne dotyczace dodatkowej kadry, oswiadczenia oraz CV,
stanowig zatacznik nr 3 do odwotania. Przy uwzglednieniu dodatkowych szesciu
proponowanych przez Uczelnie osdb zespdt dydaktyczny obejmie facznie 45 oséb, dla 16
Uczelnia stanowi¢ bedzie podstawowe miejsce pracy, w tym obecnie 9 nauczycieli
akademickich posiada tytuty i stopnie naukowe oraz znaczgcy dorobek naukowy w wiodacej
dyscyplinie naukowej, ktdrg sg nauki o zarzadzaniu i jakosci. Uczelnia pragnie takze
nadmienié, ze pomimo wyksztatcenia innego niz w dyscyplinie nauki o zarzadzanie i jakosci
wielu wyktadowcédw wybranych do prowadzenia zaje¢ ma bardzo bogate doswiadczenie
praktyczne w obszarze reklamy i marketingu (wskazano na kolejne pie¢ oséb z krétkim
opisem doswiadczenia w sferze reklamy i marketingu).

Stanowisko Prezydium PKA

Uczelnia zaproponowata rozszerzenie kadry dydaktycznej przypisanej do kierunku film
reklamowy i media w marketingu o sze$¢ dodatkowych oséb posiadajgcych stopien doktora
nauk ekonomicznych w dyscyplinie nauki o zarzgdzaniu (5 oséb) oraz doktora nauk
spotecznych w dyscyplinie socjologia (1 osoba). Analiza obsady kadrowej dla kierunku film
reklamowy imedia w marketingu jest utrudniona, albowiem Uczelnia jedynie ogdlnie
wskazata, ze zespot dydaktyczny obejmie tacznie 45 oséb, dla 16 Uczelnia stanowié bedzie
podstawowe miejsce pracy, w tym 9 nauczycieli akademickich posiada tytuty i stopnie
naukowe oraz dorobek naukowy w wiodgacej dyscyplinie naukowej nauki o zarzadzaniu
i jakosci. Nie wiadomo, jakie zmiany zamierza wprowadzi¢ Uczelnia w grupie nauczycieli
etatowych, kto z szesciu dodatkowo zaproponowanych oséb zostanie wtaczony do
rozszerzonej, etatowej kadry kierunku (planowany wzrost z 13 do 16 oséb). Po uwzglednieniu
proponowanych przez Uczelnie zmian kadrowych (rozszerzenie obsady) mozna uznaé, ze
sposréd 45 nauczycieli akademickich (w tym 16 etatowych) 9 wyktadowcdw reprezentuje
dyscypline naukowg nauki o zarzadzaniu i jakosci i posiada potwierdzone kompetencje w tej
dyscyplinie. Takie zmiany w obsadzie kadrowej nie zmieniajg w sposéb znaczacy proporcji
kadrowych (9/45) i potwierdzajg sformutowany wczesniej zarzut, ze sposdb okreslenia
dyscypliny wiodacej nie znajduje uzasadnienia w strukturze kwalifikacji ani praktycznego
doswiadczenia zawodowego kadry akademickiej przewidzianej do realizacji zajec
dydaktycznych na wnioskowanym kierunku. Kadra reprezentujgca wiodacg dyscypline
naukowag, nauki o zarzgdzaniu i jakosci, stanowi zaledwie 20% kadry.

W zwigzku z powyzszym sformutowany uprzednio zarzut pozostaje w mocy.
Biorgc pod uwage podtrzymanie zarzutéw nr 1, 2, 3, 4, Prezydium PKA stwierdza, ze nie

zaistniaty przestanki do zmiany opinii negatywnej wydanej w uchwale nr 81/2020 z dnia 26
marca 2020 r.
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§2
Uchwate Prezydium Polskiej Komisji Akredytacyjnej otrzymuja:
1. Minister Nauki i Szkolnictwa Wyzszego,
2. Rektor Wyzszej Szkoty Bankowej w Gdansku.

§3

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Przewodniczacy
Polskiej Komisji Akredytacyjnej

Podpisano podpisem kwalifikowanym w dniu
26.05.2020

Krzysztof Diks
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