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|. Gutachtervotum und SAK-Beschluss

1. ZEKO-Beschluss

Die ZEvA-Kommission begruf3t die Stellungnahme der Hochschule vom 02.02.2018, sieht
die Mangel hierdurch aber noch nicht alle als behoben an und beschlie3t daher die folgende
allgemeine Auflage.

1. Es ist eine transparente Darstellung des Lehrpersonals der einzelnen Studiengange
fur die Standorte Stuttgart und Ulm nachzureichen. Dabei ist nach haupt- und neben-
beruflichem Lehrpersonal zu unterscheiden, und anzugeben, wie viele SWS die ein-
zelnen Lehrenden flir welche Studiengénge an welchen Standorten erbringen (Krite-
rium 2.7, Drs. AR 20/2013).

Kommunikationsdesign (B.A.)

Die ZEvA-Kommission akkreditiert den Studiengang Kommunikationsdesign mit dem Ab-
schluss Bachelor of Arts mit der oben genannten allgemeinen Auflage fur die Dauer von sie-
ben Jahren.

Die Auflage ist innerhalb von 9 Monaten zu erftllen. Die Kommission weist darauf hin, dass
der mangelnde Nachweis der Auflagenerfillung zum Widerruf der Akkreditierung fihren
kann.

Diese Entscheidung basiert auf Ziff. 3.1.2 des Beschlusses des Akkreditierungsrates ,Regein
des Akkreditierungsrates fur die Akkreditierung von Studiengangen und fur die Systemak-
kreditierung®. (Drs. AR 20/2013)

Kommunikationsdesign in dualer Studienform (B.A.)

Die ZEvA-Kommission akkreditiert den Studiengang Kommunikationsdesign in dualer Stu-
dienform mit dem Abschluss Bachelor of Arts mit der oben genannten allgemeinen Auflage
fur die Dauer von sieben Jahren.

Die Auflage ist innerhalb von 9 Monaten zu erflllen. Die Kommission weist darauf hin, dass
der mangelnde Nachweis der Auflagenerfillung zum Widerruf der Akkreditierung fihren
kann.

Diese Entscheidung basiert auf Ziff. 3.1.2 des Beschlusses des Akkreditierungsrates ,,Regeln
des Akkreditierungsrates fur die Akkreditierung von Studiengangen und fur die Systemak-
kreditierung®. (Drs. AR 20/2013)
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Werbung — und Marktkommunikation (B.A.)

Die ZEvA-Kommission akkreditiert den Studiengang Werbung — und Marktkommunikation
mit dem Abschluss Bachelor of Arts mit der oben genannten allgemeinen Auflage fur die
Dauer von sieben Jahren.

Die Auflage ist innerhalb von 9 Monaten zu erfillen. Die Kommission weist darauf hin, dass
der mangelnde Nachweis der Auflagenerfullung zum Widerruf der Akkreditierung fuhren
kann.

Diese Entscheidung basiert auf Ziff. 3.1.2 des Beschlusses des Akkreditierungsrates ,Regeln
des Akkreditierungsrates fir die Akkreditierung von Studieng&ngen und fur die Systemak-
kreditierung®. (Drs. AR 20/2013)

Werbung - und Marktkommunikation in dualer Studienform (B.A.)

Die ZEvA-Kommission akkreditiert den Studiengang Werbung — und Marktkommunikation in
dualer Studienform mit dem Abschluss Bachelor of Arts mit der oben genannten allgemeinen
Auflage fur die Dauer von sieben Jahren.

Die Auflage ist innerhalb von 9 Monaten zu erflllen. Die Kommission weist darauf hin, dass
der mangelnde Nachweis der Auflagenerfullung zum Widerruf der Akkreditierung fihren
kann.

Diese Entscheidung basiert auf Ziff. 3.1.2 des Beschlusses des Akkreditierungsrates ,,Regeln
des Akkreditierungsrates fur die Akkreditierung von Studiengdngen und fur die Systemak-
kreditierung®. (Drs. AR 20/2013)
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2. AbschlieBendes Votum der Gutachter/-innen
2.1 Allgemein
2.1.1 Allgemeine Empfehlungen:

Die Gutachtergruppe empfiehlt,

» von einer Verwendung des Begriffs ,klassische Studienform® abzusehen und die ent-

2.1.2

sprechenden Studiengange stattdessen als grundstandige Vollzeitstudiengange zu
bezeichnen;

Allgemeine Auflagen/Mangel:

Es ist eine transparente Darstellung des Lehrpersonals der einzelnen Studiengdnge
fur die Standorte Stuttgart und Ulm nachzureichen. Dabei ist nach haupt- und neben-
beruflichem Lehrpersonal zu unterscheiden, und anzugeben, wie viele SWS die ein-
zelnen Lehrenden fur welche Studiengange an welchen Standorten erbringen (Krite-
rium 2.4, Drs. AR 20/2013).

Es ist der Nachweis der Rechtspriifung, Inkraftsetzung und Veréffentlichung der spe-
ziellen Prifungsordnungen zu erbringen (Kriterium 2.5 Drs. AR 20/2013).

Es sind die Unterschiede der dualen Studiengénge gegeniber den Vollzeitstudien-
gangen zu beschreiben. Dabei ist insbesondere auch deutlich zu machen, wann die
Praxiszeiten in den einzelnen Studiengéngen zu erbringen sind und wie diese Leis-
tungen kreditiert und bewertet werden. Wenn Praxisunternehmen an der Benotung
beteiligt werden, ist deutlich zu machen, wie die Notenvergabe qualitéatsgesichert er-
folgt (Kriterien 2.8 und 2.9, Drs. AR 20/2013).

Es ist die Mdglichkeit zu beschreiben, durch Anrechnung einer entsprechenden Aus-
bildung das Studium im 3. Semester zu beginnen (Verfahrensregeln, Nachstudienbe-
reiche, Kriterien fur die Anerkennung). In der Auf3endarstellung ist der Eindruck zu
vermeiden, dass es sich dabei um einen eigenen Studiengang handelt (,verkirzter
Studiengang®) (Kriterium 2.8, Drs. AR 20/2013).

2.2

Kommunikationsdesign (B.A.)

221

Akkreditierungsempfehlung an die Standige Akkreditierungskommission (SAK)

Die Gutachter/-innen empfehlen der SAK die Akkreditierung des Studiengangs Kommunika-
tionsdesign mit dem Abschluss Bachelor of Arts mit den oben genannten allgemeinen Aufla-

I-6
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gen und der folgenden Auflage flr die Dauer von sieben Jahren.

» Es sind das Verfahren und die Kriterien zum Nachweis des It. § 1 der Zulassungs-
und Immatrikulationsordnung durchgefiihrten Nachweis der Kunstlerischen Eignung
zu beschreiben (Kriterium 2.9, Drs. AR 20/2013).

Diese Empfehlung basiert auf Ziff. 3.1.2 des Beschlusses des Akkreditierungsrates ,Regeln
des Akkreditierungsrates fur die Akkreditierung von Studiengangen und fir die Systemak-
kreditierung®. (Drs. AR 20/2013)

2.3 Kommunikationsdesign in dualer Studienform (B.A.)

2.3.1 Akkreditierungsempfehlung an die Standige Akkreditierungskommission (SAK)

Die Gutachter/-innen empfehlen der SAK die Akkreditierung des Studiengangs Kommunika-
tionsdesign in dualer Studienform mit dem Abschluss Bachelor of Arts mit den oben genann-
ten allgemeinen Auflagen und der folgenden Auflage fir die Dauer von sieben Jahren.

» Es sind das Verfahren und die Kriterien zum Nachweis des It. § 1 der Zulassungs-
und Immatrikulationsordnung durchgefiihrten Nachweis der Kinstlerischen Eignung
zu beschreiben (Kriterium 2.9, Drs. AR 20/2013).

Diese Empfehlung basiert auf Ziff. 3.1.2 des Beschlusses des Akkreditierungsrates ,Regeln
des Akkreditierungsrates fur die Akkreditierung von Studiengdngen und fur die Systemak-
kreditierung®. (Drs. AR 20/2013)

2.4  Werbung —und Marktkommunikation (B.A.)

2.4.1 Akkreditierungsempfehlung an die Standige Akkreditierungskommission (SAK)

Die Gutachter/-innen empfehlen der SAK die Akkreditierung des Studiengangs Werbung —
und Marktkommunikation mit dem Abschluss Bachelor of Arts mit den oben genannten all-
gemeinen Auflagen fir die Dauer von sieben Jahren.

Diese Empfehlung basiert auf Ziff. 3.1.2 des Beschlusses des Akkreditierungsrates ,Regeln
des Akkreditierungsrates fur die Akkreditierung von Studiengdngen und fur die Systemak-
kreditierung®. (Drs. AR 20/2013)

2.5 Werbung - und Marktkommunikation in dualer Studienform (B.A.)

2.5.1 Akkreditierungsempfehlung an die Standige Akkreditierungskommission (SAK)

Die Gutachter/-innen empfehlen der SAK die Akkreditierung des Studiengangs Werbung —

I-7
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und Marktkommunikation in dualer Studienform mit dem Abschluss Bachelor of Arts mit den
oben genannten allgemeinen Auflagen fir die Dauer von sieben Jahren.

Diese Empfehlung basiert auf Ziff. 3.1.2 des Beschlusses des Akkreditierungsrates ,Regeln
des Akkreditierungsrates fur die Akkreditierung von Studiengangen und fur die Systemak-
kreditierung®. (Drs. AR 20/2013)
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0 Einleitung und Verfahrensgrundlagen

Il. Bewertungsbericht der Gutachter/-innen

Einleitung und Verfahrensgrundlagen

Die Hochschule fiur Kommunikation und Gestaltung (HfK+G) ist eine staatlich anerkannte
Hochschule in privater Tragerschaft, die seit 2013 an zwei Standorten (Stuttgart und Ulm)
besteht. Zum Zeitpunkt der Antragstellung sind an der HfK+G in derzeit finf aktiv betriebe-
nen Studiengangen insgesamt 230 Studierende eingeschrieben (Stand Oktober 2017). Die
hiermit zur Reakkreditierung beantragten Bachelorstudiengange Kommunikationsdesign so-
wie Werbung - und Marktkommunikation (jeweils als Vollzeit- und als dualer Studiengang)
sollen wie weiterhin an den beiden Hochschulstandorten Stuttgart und Ulm angeboten wer-
den. Fir die Studiengédnge werden Studiengebihren in Hohe von 500 € pro Monat erhoben.

Grundlagen des Bewertungsberichtes sind die Lektiire der Dokumentation der Hochschule
und die Vor-Ort-Gesprache in Stuttgart. Wahrend der Vor-Ort-Begutachtung wurden Gespra-
che gefuihrt mit der Hochschulleitung, mit den Programmverantwortlichen, Lehrenden und
Unternehmensvertretern sowie mit Studierenden und Absolventen und Absolventinnen.

Die Bewertung beruht auf den zum Zeitpunkt der Vertragslegung gtiltigen Vorgaben des Ak-
kreditierungsrates und der Kultusministerkonferenz. Zentrale Dokumente sind dabei die ,Re-
geln des Akkreditierungsrates fur die Akkreditierung von Studiengangen und fir die Sys-
temakkreditierung (Drs. AR 20/2013), die ,Landergemeinsamen Strukturvorgaben gemaf
8§ 9 Abs. 2 HRG fir die Akkreditierung von Bachelor und Masterstudiengangen® (Beschluss
der Kultusministerkonferenz vom 10.10.2003 i.d.F. vom 04.02.2010) und der ,Qualifikations-
rahmen flir Deutsche Hochschulabschlisse® (Beschluss der Kultusministerkonferenz vom
21.04.2005).

! Diese und weitere gdfs. fur das Verfahren relevanten Beschlisse finden sich in der jeweils aktuellen
Fassung auf den Internetseiten des Akkreditierungsrates, http://www.akkreditierungsrat.de/

-1
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1. Studiengangsubergreifende Aspekte

1.1 Qualifikationsziele/Intendierte Lernergebnisse

Die beantragten Studiengangskonzepte orientieren sich an fachlichen und Uberfachlichen
Qualifikationszielen, die von der Hochschule in den Antragsunterlagen, im Diploma Supple-
ment und in den Internettabellen ausfihrlich beschrieben wurden.

Nach Einschéatzung der Gutachtergruppe sind die intendierten Lernergebnisse den entspre-
chenden Abschlissen adaquat und beziehen sich in angemessener Art und Weise auf die
kunstlerische und wissenschaftliche Befahigung, die Befahigung, eine qualifizierte Erwerbs-
tatigkeit aufzunehmen, die Befahigung zum gesellschaftlichen Engagement und die Persén-
lichkeitsentwicklung. (Ansonsten siehe 2.1 bis 5.1).

1.2 Konzeption und Inhalte der Studiengange

Die Studiengange sind als Vollzeitstudiengange konzipiert, in denen bei einer Regelstudien-
zeit von 6 Semestern jeweils 180 ECTS-Punkte vergeben werden.

Die Studiengédnge werden jeweils einmal als Vollzeitstudiengang (,in klassischer Studien-
form®) und als dualer Studiengang (,in dualer Studienform®) angeboten. Nach Aussagen vor
Ort studieren jeweils bislang 2 bis 3 Studienende einen der dualen Studiengange, die im
Wesentlichen wie der entsprechende Vollzeitstudiengang aufgebaut sind, und sich fur die
Studierenden nur in den Praxisphasen unterscheidet. Die Lehrveranstaltungen an der Hoch-
schule werden von den Studierenden beider Studienformen gemeinsam besucht. Die Studie-
renden der dualen Studiengange verbringen die Praxisphasen und die vorlesungsfreie Zeit
im Unternehmen, wahrend die Studierenden des ,klassischen Modells* die Praxisphasen in
einem von ihnen ausgewahlten Unternehmen absolvieren, teilweise aber nach eigener Dar-
stellung in der Vorlesungsfreien Zeit auch als Werkstudenten in Unternehmen arbeiten.

In beiden Studienformen sind die Praxisanteile so ausgestaltet, dass Leistungspunkte erwor-
ben werden kdnnen. Die Studierenden stimmen Aufgabenstellungen mit der Hochschule und
Praxispartnern ab. Sie werden an beiden Lernorten betreut und fertigen nach den Praxis-
phasen einen bewerteten Bericht an. In den Gespréchen ist auch die gute Kooperation und
Kommunikation mit den Praktikumsunternehmen / Ausbildungsbetrieben und eine intensive
und individuelle Betreuung und Beratung der Studierenden deutlich geworden. (zur Transpa-
renz in den Dokumenten siehe aber 2.8).

In den Studiengangskonzepten sind die Zugangsvoraussetzungen festgelegt. Gemal Zulas-
sungs- und Immatrikulationsordnung (8 1) sind eine Hochschulzugangsberechtigung sowie
ein bestandener Eignungstest Voraussetzung zur Zulassung. Bewerber mit im Ausland er-
worbener Zugangsberechtigung haben eine ausreichende deutsche Sprachkompetenz
nachzuweisen (8 1 (2)). 8 2 der Zulassungsordnung beschreibt das Auswahlverfahren.

-2
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Fur die Studiengdnge Kommunikationsdesign ist zusatzlich ein Nachweis der kiinstlerischen
Eignung zu erbringen. Laut Angabe der Hochschule ist in der Ordnung fir die Prufung zur
Feststellung der gestalterischen Eignung die Eignungsfeststellung beschrieben. Diese Ord-
nung ist allerdings noch vorzulegen.

Die Lehrveranstaltungen finden in kleinen Gruppen statt. Damit ist ein intensiver Austausch
zwischen Studierenden und Lehrenden mdglich. Die vorgesehenen Prifungen sind dazu
geeignet festzustellen, ob die formulierten Qualifikationsziele erreicht wurden. Sie sind mo-
dulbezogen sowie wissens- und kompetenzorientiert.

Die Studiengangskonzepte decken nach Einschatzung der Gutachtergruppe die Vermittlung
von Fachwissen und fachubergreifendem Wissen ebenso ab, wie den Erwerb von fachlichen,
fachibergreifenden und methodischen Kompetenzen und entsprechen den inhaltlichen An-
forderungen des Qualifikationsrahmens flir deutsche Hochschulabschliisse. Trotz des erh6h-
ten Praxisanteils stellt die Hochschule die wissenschaftliche Befahigung der Absolventen
und Absolventinnen sicher. Insgesamt sind die Studiengangskonzepte in der Kombination
der einzelnen Module stimmig aufgebaut und sieht adaquate Lehr- und Lernformen vor. Das
Angebot erscheint plausibel auf die Bedirfnisse der Studienenden und der Unternehmen
zugeschnitten. Es ist deutlich geworden, dass die Hochschule regional sehr gut vernetzt und
verankert ist.

Die Hochschule hat mogliche Berufsfelder fir die Absolventen identifiziert. Die Studienpro-
gramme sind nach Einschatzung der Gutachtergruppe berufsbefahigend. Die Studienorgani-
sation gewabhrleistet die Umsetzung der Studiengangskonzepte.

Wahrend der Begehung hatte die Gutachtergruppe Gelegenheit, Einsicht in erste Abschluss-
arbeiten zu nehmen und sich von der Angemessenheit des erreichten Abschlussniveaus zu
Uberzeugen. Nach Einschatzung der Gutachtergruppe ist die seit der Erstakkreditierung ge-
leistete Aufbauarbeit deutlich geworden.

Die Gutachtergruppe empfiehlt, von einer Verwendung des Begriffs ,klassische Studienform*
abzusehen und die entsprechenden Studiengange stattdessen als grundstandige Vollzeit-
studiengénge zu bezeichnen.

1.3 Studierbarkeit

Die Studiengange erscheinen insgesamt studierbar. Die Arbeitsbelastung erscheint ange-
messen und eine Uberprufung wird im Rahmen der regelmafig durchgefuihrten Lehrveran-
staltungsevaluation vorgenommen. Ein ECTS-Punkt entspricht einer studentischen Arbeits-
belastung von 30 Stunden (8§ 3 der Allgemeinen Prifungsordnung).

Die anwesenden Studierenden hoben die intensive Betreuung und Beratung durch die Leh-
renden besonders positiv hervor. Unter anderem praktiziert die Hochschule ein Mentoren-
programm, das Studierenden des ersten Semesters mit einer Lehrkraft als Mentor/-in verbin-
det. Die Gutachtergruppe begrif3t die gute Beratungs- und Betreuungssituation und das sehr
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gute personliche Verhaltnis von Studierenden und Lehrenden, das bei der Begehung deut-
lich wurde.

Die Studierbarkeit wird durch die Bericksichtigung der erwarteten Eingangsqualifikation und
durch die Studienplangestaltung gewaébhrleistet. Studienorganisation und Prifungsorganisati-
on unterstiitzen die Studierbarkeit, indem Uberschneidungen von Pflichtveranstaltungen
vermieden und die Wiederholung nicht bestandener Prifungen zeithah (vor Beginn des fol-
genden Semesters) ermdglicht wird.

Die Prufungsdichte und Prifungsorganisation beeintrachtigen die Studierbarkeit nicht. Die
Module schlie3en in der Regel mit einer Modulpriifung ab. Die Prifungsbelastung wird den
Angaben der Hochschule zufolge regelmaRig durch Befragung der Studierenden und Be-
obachtung der Studienzeiten tberpruft.

Die Belange von Studierenden mit Behinderungen werden bertcksichtigt. Ein Nachteilsaus-
gleich ist in § 4 Abs. 4 der Allgemeinen Prifungsordnung geregelt. Das Hochschulgebaude
ist barrierefrei zugénglich. Die Hochschule ist darliber hinaus bemiht, individuellen Bedurf-
nissen der Betroffenen Rechnung zu tragen.

Durch die Organisation der Studiengdnge ist im Bedarfsfall (z.B. beim Abbruch der Ausbil-
dung im Unternehmen) ein reibungsloser Ubergang vom dualen Studienmodell in den jewei-
ligen Vollzeit Studiengang mdglich.

14 Ausstattung

Nach Einschatzung der Gutachtergruppe ist die adaquate Durchfiihrung des Studiengangs
hinsichtlich der qualitativen und quantitativen sachlichen und raumlichen Ausstattung gesi-
chert. Die Gutachtergruppe hatte im Rahmen der Vor-Ort-Begutachtung Gelegenheit, die gut
ausgestatten Raumlichkeiten der Hochschule (inkl. Eyetracking-Labor, Fotostudio und Ateli-
ers) zu besichtigen. Den Studierenden steht neben einer Prasenzbibliothek am Standort, die
sukzessive weiter ausgebaut wird, Zugang zu fachspezifischen Online-Datenbanken zur Ver-
fugung. Daneben bestehen auch Kooperationsvereinbarungen der Hochschule mit dem
Fernleihsystem der deutschen Bibliotheken und der Universitatsbibliothek Stuttgart. Weitere
Kooperationen sind in Planung. Allen Studierenden wird ein Laptop mit den studienrelevan-
ten Programmen uber den gesamten Studienzeitraum zur Verfigung gestellt. Den Antrags-
unterlagen zufolge ist der Standort UIm &hnlich gut ausgestattet.

Den eingereichten Unterlagen zufolge stehen fiir den Bachelorstudiengang Kommunikati-
onsdesign an beiden Standorten insgesamt 4,55 Vollzeitdquivalente aus hauptberuflichen
Professoren und Professorinnen, ein Vollzeitdquivalent sonstige hauptberuflich Lehrende
sowie Lehrbeauftrage im Umfang von 32 Stunden pro Semester zur Verfigung. FUr den Stu-
diengang Werbung und Marktkommunikation stehen 4 Vollzeitaquivalente aus dem Bereich
hauptberufliche Professoren und Professorinnen, ein Vollzeitdquivalent sonstige hauptberuf-
lich Lehrende und Lehrbeauftragte im Umfang von 36 Stunden pro Semester zur Verflugung.
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Mafnahmen zur Personalentwicklung und -qualifizierung sind vorhanden.

Um die adaquate Durchfiihrung des Studiengangs hinsichtlich der qualitativen und gquantita-
tiven personellen Ausstattung abschliel3end beurteilen zu kdnnen, ist nach Einschatzung der
Gutachtergruppe eine transparente Darstellung des Lehrpersonals der einzelnen Studien-
gange nach Standorten (Stuttgart/UIm) und unter Angabe der fur die einzelnen Studiengdnge
zu erbringenden SWS zu Ubermitteln. Dabei ist gegebenenfalls die Verflechtung mit anderen
Studiengangen zu bericksichtigen.

15 Qualitatssicherung

Die Hochschule hat ihre Evaluationsordnung nebst Musterfragebogen vorgelegt, in der unter
anderem die Durchfuhrung Interner Evaluationen der Lehre (8 4) und Absolventenbefragun-
gen (8 7) geregelt werden. Gemal 8 1 Absatz 1 sind die Studierenden bei der Evaluation der
Lehre zu beteiligen.

Im Rahmen der Gesprache wurde Uber den Stand der Evaluation berichtet und dabei auch
Probleme und daraus abgeleitete VerbesserungsmalRnahmen angesprochen. Derzeit wer-
den beispielsweise in Absprache mit den Studierenden missverstandliche Fragen umformu-
liert, durch die bislang eine sinnvolle Auswertung der Ergebnisse erschwert wurde. Die Gut-
achtergruppe begrif3t die eingeleiteten MaRnahmen zur Verbesserung der Aussagefahigkeit
der Evaluation.

In den Gespréachen mit allen Beteiligten wurde auch ein guter informeller Austausch aller
Beteiligten untereinander deutlich. Die Gutachtergruppe empfiehlt allerdings, die Abstim-
mung zwischen Hochschule und Praxispartnern transparenter darzustellen.

Eine Bericksichtigung von Ergebnissen des hochschulinternen Qualitatsmanagements aber
auch informellen Riuckmeldungen bei der Weiterentwicklung der Studiengange war erkenn-
bar.
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2. Kommunikationsdesign in klassischer Studienform (B.A.)

2.1 Qualifikationsziele/Intendierte Lernergebnisse

Die Qualifikationsziele des Studiengangs wurden in den Antragsunterlagen ausfuihrlich be-
schrieben und werden auch im Internet verdffentlicht. In der studiengangsspezifischen Pri-
fungsordnung des Studiengangs heif3t es:

»8 2 Ziel des Studiums, Abschlussgrad

(1) Durch die Bachelorprifung wird festgestellt, ob die Kandidaten die fachlichen, methodischen und
Schlisselqualifikationen erworben haben, die fir eine qualifizierte und verantwortungsbewusste Be-
rufsausiibung im Bereich Kommunikationsdesign erforderlich sind und ob sie diese nach fachwissen-
schaftlichen und berufsethischen Grundsatzen anwenden kénnen.

(2) Die Absolventinnen und Absolventen des Studiengangs Kommunikationsdesign sind befahigt,
* in gestalterischen, 6konomischen, rechtlichen und sozialen Kategorien zu denken,

+ sich mit theoretischen Ansatzen ihres Faches auseinanderzusetzen, sich selbstandig theoretisches
Wissen anzueignen, dieses strukturiert darzustellen und eigene Schlussfolgerungen abzuleiten,

« kommunikationsgestalterische Instrumente und Methoden auf die Praxis und neue Sachverhalte
anzuwenden und selbsténdig Losungen fir gestalterische Probleme in den unterschiedlichsten Kom-
munikationsmedien zu erarbeiten,

» Kommunikationsdesign als Thema in einer Vielzahl von Branchen und Organisationen mit besonde-
rem Schwerpunkt zu begreifen und mittels Medien- und Informationskompetenz zu vertieften, an der
offentlichen Meinungsbildung tber Plattformen und Medien aller Art sachgeman mitzuwirken,

* Verantwortung in Teams zu Ubernehmen,

« effektiv zu kommunizieren und zu kollaborieren, auch in internationalen und kulturiibergreifenden
Teams und Zusammenhéangen,

» Konflikte sachbezogen auszutragen, die eigene Position kritische zu reflektieren und sich persénlich
weiterzuentwickeln, in ihrer Tatigkeit berufsethische Gesichtspunkte zu beachten, den Wert zivilge-
sellschaftlichen Einsatzes zu erkennen und sich innerhalb und auBerhalb von Arbeitszusammenhén-
gen zu engagieren.”

Ansonsten siehe 1.1.

2.2 Konzeption und Inhalte des Studiengangs

Der Studiengang ist als Vollzeitstudiengang konzipiert und umfasst 16 Pflichtmodule, 11
Wabhlpflichtmodule, ein integriertes praktisches Studiensemester und die Bachelorprifung.
Die Regelstudienzeit betragt sechs Semester und es werden insgesamt 180 Leistungspunkte
vergeben.

Das Studium vermittelt in den ersten beiden Semestern Grundlagen in den klassischen Ge-
staltungsdisziplinen (Module ,Designgrundlagen | und II¥, ,Zeichnerische Grundlagen®), gibt
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eine Einfihrung und Vertiefung in die erforderlichen technischen Disziplinen (Modul ,, Typo-
graphie/Layout®, Technik | (Medientechnik | und Il), Technik Il (Fotografie), Audio-Video),
Technik IV (Grundlagen interaktive Medien), Digitale Medien | und Il, sowie Einfihrungen in
Recht/Medienrecht (Modul Recht) Mode und in Kunst- und Designwissenschaften (Module
Kunst — und Designwissenschaften | und Il). Daneben werden Methoden und Sozialkompe-
tenzen vermittelt (Module ,Methoden- und Sozialkompetenz | bis IV*. Dabei belegen die Stu-
dierenden eine Fremdsprache (Englisch, Franzdsisch oder Spanisch).

Im 3. Semester wéhlen die Studierenden zwei aus drei angebotenen Vertiefungsfachern. Zur
Auswahl stehen dabei die Vertiefungsbereiche ,Kommunikationsdesign Crossmedial®,
~-Kommunikationsdesign Interaktiv* und ,Kommunikationsdesign 3D*.

Im vierten Semester absolvieren alle Studierenden im Vollzeitstudiengang ihr integriertes
praktisches Studiensemester im Praxismodul IPS in Unternehmen der Kommunikationswirt-
schaft, Werbe- oder Kommunikationsabteilungen.

Ab dem 5. und 6. Semester entscheiden sich die Studierenden fir eine der im 3. Semester
gewahlten Vertiefungsrichtungen, die sie dann Uber zwei Semester hinweg belegen. Dabei
wahlen sie im flnften Semester zwei aus drei Projekten aus, im sechsten Semester eines
aus zwei Angeboten. Im Bereich Experimentelle Gestaltung wird im 5. Und 6. Semester
ebenfalls eins von zwei angebotenen Projekten ausgewahlt. Daneben werden noch die Mo-
dule ,Entrepreneurship | und 11, ,Werbekonzeption und Werbetext* angeboten und die Me-
thoden und Schliisselkompetenzen weitergefihrt.

Abgeschlossen wird das Studium mit der Bachelorarbeit, fir die 12 ECTS-Punkte vergeben
werden.

Ansonsten siehe 1.2.

2.3 Studierbarkeit

Siehe 1.3.
24 Ausstattung

Siehe 1.4.

2.5 Qualitatssicherung

Siehe 1.5.
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3. Kommunikationsdesign in dualer Studienform (B.A.)

3.1 Qualifikationsziele/Intendierte Lernergebnisse

Die Qualifikationsziele des Studiengangs wurden in den Antragsunterlagen ausfuhrlich be-
schrieben und werden auch im Internet veroffentlicht. In der studiengangsspezifischen Pri-
fungsordnung des Studiengangs heil3t es:

»3 2 Ziel des Studiums, Abschlussgrad

(1) Das Studium zielt darauf ab, den Studierenden durch die Ausbildung an der Hochschule und eine
in das Studium integrierte praxisorientierte Ausbildung im Betrieb oder Unternehmen eines Praxis-
partners unter der Supervision der Hochschule eine Theorie und Praxis eng verbindende Handlungs-
kompetenz zu vermitteln. Die formliche Umsetzung des Instruments der Lernortverknupfung ist in
einer Praxispartnerordnung der Hochschule geregelt. Durch die Bachelorprifung wird festgestellt, ob
die Kandidaten die fachlichen, methodischen und Schliisselqualifikationen erworben haben, die fir
eine qualifizierte und verantwortungsbewusste Berufsausiibung im Bereich Kommunikationsdesign
erforderlich sind und ob sie diese nach fachwissenschaftlichen und berufsethischen Grundséatzen an-
wenden kdnnen.

(2) Die Absolventinnen und Absolventen des Studiengangs Kommunikationsdesign sind beféahigt, ¢ in
gestalterischen, 6konomischen, rechtlichen und sozialen Kategorien zu denken,

* sich mit theoretischen Ansatzen ihres Faches auseinanderzusetzen, sich selbstandig theoretisches
Wissen anzueignen, dieses strukturiert darzustellen und eigene Schlussfolgerungen abzuleiten,

» kommunikationsgestalterische Instrumente und Methoden auf die Praxis und neue Sachverhalte
anzuwenden und selbstandig Lésungen fir gestalterische Probleme in den unterschiedlichsten Kom-
munikationsmedien zu erarbeiten,

« Kommunikationsdesign als Thema in einer Vielzahl von Branchen und Organisationen mit besonde-
rem Schwerpunkt zu begreifen und mittels Medien- und Informationskompetenz zu vertieften, an der
offentlichen Meinungsbildung tGber Plattformen und Medien aller Art sachgemaf mitzuwirken,

 Verantwortung in Teams zu Gbernehmen,

« effektiv zu kommunizieren und zu kollaborieren, auch in internationalen und kulturibergreifenden
Teams und Zusammenhangen,

» Konflikte sachbezogen auszutragen, die eigene Position kritische zu reflektieren und sich personlich
weiterzuentwickeln, in ihrer Tatigkeit berufsethische Gesichtspunkte zu beachten, den Wert zivilge-
sellschaftlichen Einsatzes zu erkennen und sich innerhalb und auf3erhalb von Arbeitszusammenhén-
gen zu engagieren.”

Ansonsten siehe 1.1.

3.2 Konzeption und Inhalte des Studiengangs

Inhalt und Aufbau des dualen Studiengangs entsprechen im Wesentlichen dem entspre-
chenden Vollzeitstudiengang. Die Studierenden beider Studiengange besuchen die Lehrver-
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anstaltungen gemeinsam. Ein Unterschied besteht nur in den Praxisphasen. Wahrend die
Praxisphase der Vollzeitstudierenden in einem praktischen Studiensemester im 4. Semester
besteht, (Praxismodul Integriertes Praktisches Studiensemester), verbringen die dual Studie-
renden auch die Vorlesungsfreien Zeiten in ihren Unternehmen. Diese Phasen werden zu-
sammen mit der Praxisphase im 4. Semester in zwei Praxismodulen zusammengefasst. Fir
das Praxismodul | inklusive des 4. Semesters werden 25, fiir das Praxismodul Il (Praxispha-
sen 5. und 6. Semester) werden noch einmal 5 ECTS-Punkte vergeben.

Die Prufungsleistungen in den Praxismodulen werden von einem oder einer hauptberuflich
Lehrenden der Hochschule und einer Vertreterin bzw. einem Vertreter der beruflichen Praxis
als Prufer bewertet. Die Hochschule gibt dazu Bewertungskriterien vor, die vorgelegt wurden.

Ansonsten siehe 1.2.

3.3 Studierbarkeit

Siehe 1.3.
3.4 Ausstattung

Siehe 1.4.
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4, Werbung — und Marktkommunikation in klassischer Studienform (B.A.)

4.1 Qualifikationsziele/Intendierte Lernergebnisse

Die Qualifikationsziele des Studiengangs wurden in den Antragsunterlagen ausfuhrlich be-
schrieben und werden auch im Internet veroffentlicht. In der studiengangsspezifischen Pri-
fungsordnung des Studiengangs heil3t es:

»3 2 Ziel des Studiums, Abschlussgrad

(1) Durch die Bachelorprifung wird festgestellt, ob die Kandidaten die fachlichen, methodischen und
Schlisselqualifikationen erworben haben, die fir eine qualifizierte und verantwortungsbewusste Be-
rufsausiibung im Bereich Werbung und Marktkommunikation erforderlich sind und ob sie diese nach
fachwissenschaftlichen und berufsethischen Grundséatzen anwenden kénnen.

(2) Die Absolventinnen und Absolventen des Studiengangs Werbung und Marktkommunikation sind
beféhigt,

* in kommunikativen, 6konomischen, rechtlichen und sozialen Kategorien zu denken,

« sich mit theoretischen Ansatzen ihres Faches auseinanderzusetzen, sich selbstandig theoretisches
Wissen anzueignen, dieses strukturiert darzustellen und eigene Schlussfolgerungen abzuleiten,

* Methoden und Instrumente der Kommunikation und der Kommunikationstechnik auf die Praxis und
neue Sachverhalte anzuwenden und selbsténdig Losungen fir kommunikative Probleme zu erarbei-
ten,

* Werbung und Marktkommunikation als VerknlUpfung unterschiedlichster Disziplinen der Kommunika-
tion und ihrer Techniken in allen Branchen von Wirtschaft und Organisationen mit besonderem
Schwerpunkt zu begreifen und mittels Medien- und Informationskompetenz zu vertiefen, so dass der
offentlichen Meinungsbildung Uber Plattformen und Medien aller Art (von klassischen Medien bis hin
zu Social Media, unternehmens- bzw. organisationsspezifischen Informations- und Kommunikations-
systemen) sachgemanR begegnet wird,

* Verantwortung in Teams zu Ubernehmen,

« effektiv zu kommunizieren und zu kollaborieren, auch in internationalen und kulturiibergreifenden
Zusammenhéngen,

* eine selbstkritische Haltung einzunehmen und an ihrer Personlichkeit zu arbeiten, in ihrer Tatigkeit
berufsethische Gesichtspunkte zu beachten, den Wert zivilgesellschaftlichen Einsatzes zu erkennen
und sich innerhalb und auferhalb von Arbeitszusammenhéangen zu engagieren.”

Ansonsten siehe 1.1.

4.2 Konzeption und Inhalte des Studiengangs

Der Studiengang ist als Vollzeit Studiengang konzipiert und umfasst 16 Pflichtmodule, 10
Wahlpflichtmodule, ein integriertes praktisches Studiensemester und die Bachelorprifung.
Die Regelstudienzeit betragt sechs Semester. Es werden insgesamt 180 Leistungspunkte
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vergeben.

In den ersten beiden Semestern werden Grundlagen in den Bereichen Mathematik und Sta-
tistik, Betriebswirtschaftslehre, Marketing, Recht, Unternehmensrechnung Volkswirtschafts-
lehre, Gestaltung und Medientechnik vermittelt. Daneben werden in zwei Modulen Metho-
den- und Sozialkompetenz, Wissenschaftliches Arbeiten, Projektmanagement und eine
Fremdsprache (Englisch, Franzdsisch oder Spanisch) angeboten.

Ab dem 3. Semester konnen die Studierenden zwei aus vier Wahlpflichtfachern auswéhlen.
Angeboten werden die Wahlpflichtfacher ,Messe- und Eventmanagement®, ,Entrepreneu-
rship“, ,Branding und Produktmanagement® sowie ,Social Media und Medienmanagement®.
Die beiden gewahlten Schwerpunkte werden dann bis zum 6. Semester weitergefiihrt. Da-
neben werden dann noch die Module ,Interaktive Kommunikation®, Volkswirtschaftslehre 11
sowie ,Sozialwissenschaften“ angeboten und die Methoden und Sozialkompetenzen weiter-
gefuhrt.

Das 4. Semester besteht aus einer Praxisphase in einem Unternehmen (Praxismodul Inte-
griertes Praktisches Studiensemester).

Im 5. und 6. Semester werden die beiden gewahlten Wabhlpflichtfacher und die Methoden-
und Schlusselkompetenzen weitergefihrt. Daneben werden noch die Module ,,Crossmediale
Gestaltung®, ,Kommunikationsplanung®, ,Kommunikation und ,Gesellschaft* und ,Aktuelle
Themen aus der Kommunikation und Gestaltung“ angeboten. Mit der Bachelorarbeit, die mit
12 ECTS-Punkten kreditiert wird, wird das Studium im 6. Semester abgeschlossen.

Ansonsten siehe 1.2.

4.3 Studierbarkeit

Siehe 1.3.
4.4 Ausstattung

Siehe 1.4.

4.5 Qualitatssicherung

Siehe 1.5.
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5. Werbung — und Marktkommunikation in dualer Studienform (B.A.)

5.1 Qualifikationsziele/Intendierte Lernergebnisse

Die Qualifikationsziele des Studiengangs wurden in den Antragsunterlagen ausfuhrlich be-
schrieben und werden auch im Internet veroffentlicht. In der studiengangsspezifischen Pri-
fungsordnung des Studiengangs heil3t es:

»3 2 Ziel des Studiums, Abschlussgrad

Das Studium zielt darauf ab, den Studierenden durch die Ausbhildung an der Hochschule und eine in
das Studium integrierte praxisorientierte Ausbildung im Betrieb oder Unternehmen eines Praxispart-
ners unter der Supervision der Hochschule eine Theorie und Praxis eng verbindende Handlungskom-
petenz zu vermitteln. Die férmliche Umsetzung des Instruments der Lernortverknupfung ist in einer
Praxispartnerordnung der Hochschule geregelt. Durch die Bachelorprifung wird festgestellt, ob die
Kandidaten die fachlichen, methodischen und Schlusselqualifikationen erworben haben, die fur eine
qualifizierte und verantwortungsbewusste Berufsaustibung im Bereich Werbung und Marktkommuni-
kation erforderlich sind und ob sie diese nach fachwissenschaftlichen und berufsethischen Grundsét-
zen anwenden kdnnen.

Die Absolventinnen und Absolventen des Studiengangs Werbung und Marktkommunikation sind befa-
higt, in kommunikativen, 6konomischen, rechtlichen und sozialen Kategorien zu denken,

* sich mit theoretischen Ansatzen ihres Faches auseinanderzusetzen, sich selbstandig theoretisches
Wissen anzueignen, dieses strukturiert darzustellen und eigene Schlussfolgerungen abzuleiten,

* Methoden und Instrumente der Kommunikation und der Kommunikationstechnik auf die Praxis und
neue Sachverhalte anzuwenden und selbsténdig Losungen fir kommunikative Probleme zu erarbei-
ten,

* Werbung und Marktkommunikation als VerknlUpfung unterschiedlichster Disziplinen der Kommunika-
tion und ihrer Techniken in allen Branchen von Wirtschaft und Organisationen mit besonderem
Schwerpunkt zu begreifen und mittels Medien- und Informationskompetenz zu vertiefen, so dass der
offentlichen Meinungsbildung tber Plattformen und Medien aller Art (von klassischen Medien bis hin
zu Social Media, unternehmens- bzw. organisationsspezifischen Informations- und Kommunikations-
systemen) sachgemanR begegnet wird,

* Verantwortung in Teams zu Ubernehmen,

« effektiv zu kommunizieren und zu kollaborieren, auch in internationalen und kulturiibergreifenden
Zusammenhéngen,

* eine selbstkritische Haltung einzunehmen und an ihrer Personlichkeit zu arbeiten, in ihrer Tatigkeit
berufsethische Gesichtspunkte zu beachten, den Wert zivilgesellschaftlichen Einsatzes zu erkennen
und sich innerhalb und auferhalb von Arbeitszusammenhéngen zu engagieren.”

Ansonsten siehe 1.1.
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5.2 Konzeption und Inhalte des Studiengangs

Inhalt und Aufbau des dualen Studiengangs entsprechen im Wesentlichen dem entspre-
chenden Vollzeitstudiengang. Die Studierenden beider Studiengange besuchen die Lehrver-
anstaltungen gemeinsam. Ein Unterschied besteht nur in den Praxisphasen. Wahrend die
Praxisphase der Vollzeitstudierenden in einem praktischen Studiensemester im 4. Semester
besteht, (Praxismodul Integriertes Praktisches Studiensemester), verbringen die dual Studie-
renden auch die vorlesungsfreien Zeiten in ihren Unternehmen. Diese Phasen werden zu-
sammen mit der Praxisphase im 4. Semester in zwei Praxismodulen zusammengefasst. Fur
das Praxismodul | inklusive des 4. Semesters werden 25, fir das Praxismodul Il (Praxispha-
sen 5. und 6. Semester) werden noch einmal 5 ECTS-Punkte vergeben.

Die Prufungsleistungen in den Praxismodulen werden von einem oder einer hauptberuflich
Lehrenden der Hochschule und einer Vertreterin bzw. einem Vertreter der beruflichen Praxis
als Prufer bewertet. Die Hochschule gibt dazu Bewertungskriterien vor, die vorgelegt wurden.

Ansonsten siehe 1.2.

53 Studierbarkeit

Siehe 1.3.
54 Ausstattung

Siehe 1.4.

5.5 Qualitatssicherung

Siehe 1.5.
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6. Erfallung der Kriterien des Akkreditierungsrates

6.1 Qualifikationsziele des Studiengangskonzeptes
(Kriterium 2.1)

Das Kriterium 2.1 ist erflllt.

Siehe 1.1.

6.2 Konzeptionelle Einordnung der Studiengange in das Studiensystem
(Kriterium 2.2)

Das Kriterium 2.2 ist erfullt.

Die formalen Anforderungen des Qualifikationsrahmens fir deutsche Hochschulabschliisse
und der LaAndergemeinsamen Strukturvorgaben werden in vollem Umfang erfillt. Zu den in-
haltlichen Anforderungen des Qualifikationsrahmens siehe 1.2.

Fur die Bachelorstudiengange werden 180 ECTS-Punkte vergeben. Die Regelstudienzeit
betragt 6 Semester. Es ist eine Abschlussarbeit im Umfang von 12 ECTS-Punkten vorgese-
hen. Der Bachelor ist als erster berufsqualifizierender Abschluss konzipiert. Die Studiengan-
ge schlie3en mit dem Abschluss ,Bachelor of Arts“ (B.A.) ab. Dies entspricht den inhaltlichen
Profilen der Studiengéange.

Fur die abgeschlossenen Studiengénge wird nur ein Grad vergeben. Es wird jeweils in ein
Diploma Supplement in englischer und deutscher Sprache ausgegeben, in dem das Profil
des Ausbildungsgangs beschrieben wird und in dem auch eine relative ECTS-Note in Form
eines Notenspiegels angegeben wird (8§ 27 (4) APO).

Die Studiengange sind vollstandig modularisiert und mit einem Leistungspunktesystem ver-
sehen. Alle Module umfassen mindestens 5-ECTS-Punkte kdnnen innerhalb eines Semes-
ters abgeschlossen werden. Die Modulbeschreibungen enthalten alle benétigten Informatio-
nen und unterscheiden angemessen zwischen Qualifikationszielen und Inhalten.

Zu den Modulprufungen siehe 2.5. Ein ECTS-Leistungspunkt entspricht einer studentischen
Arbeitsbelastung von 30 Stunden.

Die wechselseitige Anerkennung von Modulen ist in § 6 der Priufungsordnung im Einklang
mit dem Gesetz zu dem Ubereinkommen vom 11. April 1997 uber die Anerkennung von
Qualifikationen im Hochschulbereich in der europdischen Region (vom 16. Mai 2007) ("Lis-
sabon-Konvention") geregelt.

Es liegen Regelungen fir die Anrechnung von auf3erhalb des Hochschulbereichs erworbe-
nen Kompetenzen und Fahigkeiten im Umfang von bis zur Halfte der vorgesehenen Leis-
tungspunkte vor (siehe Prifungsordnung § 6).
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6.3  Studiengangskonzept
(Kriterium 2.3)

Das Kriterium 2.3 ist erflllt.

Siehe 1.2.

6.4 Studierbarkeit
(Kriterium 2.4)

Das Kriterium 2.4 ist erfullt.

Siehe 1.3.

6.5 Prafungssystem
(Kriterium 2.5)

Das Kriterium 2.5 ist teilweise erfullt.
Zum Prifungssystem siehe 1.2. und 1.3.
Zum Nachteilsausgleich siehe 1.3.

Die speziellen Prufungsordnungen wurden im Entwurf vorgelegt. Es ist der Nachweis der
Rechtsprifung, Inkraftsetzung und Veroffentlichung der speziellen Prufungsordnungen der
vier Studiengange zu erbringen.

6.6 Studiengangsbezogene Kooperationen
(Kriterium 2.6)

- Entfallt —

6.7 Ausstattung
(Kriterium 2.7)

Das Kriterium 2.7 ist teilweise erfillt.

Siehe 1.4.
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6.8 Transparenz und Dokumentation
(Kriterium 2.8)

Das Kriterium 2.8 teilweise erfillt.

Die Allgemeinen Ordnungen mit Informationen zu Prifungsanforderungen und Zugangsvo-
raussetzungen einschlie3lich der Nachteilsausgleichsregelungen fir Studierende mit Behin-
derung sind dokumentiert und auf der Homepage der Hochschule veroffentlicht.

Fur die Studiengange in der dualen Studienform wurden ebenfalls Prifungsordnungen und
Diploma Supplements vorgelegt. Allerdings ist die duale Studienform in den Antragsunterla-
gen wenig beschrieben worden. Auch in Diploma Supplement werden die Unterschiede zur
Vollzeitstudienform (,klassische Studienform®) kaum deutlich. Nach Einschatzung der Gut-
achtergruppe sind daher die Unterschiede der dualen Studiengange gegeniber den Vollzeit-
studiengdngen zu beschreiben. Dabei ist insbesondere auch deutlich zu machen, wann die
Praxiszeiten in den einzelnen Studiengédngen zu erbringen sind und wie diese Leistungen
kreditiert und bewertet werden. Wenn Praxisunternehmen an der Benotung beteiligt werden
ist deutlich zu machen, wie die Notenvergabe qualitéatsgesichert erfolgt.

In den Gesprachen wurde auch die bestehende Mdglichkeit beschrieben, im Studiengang
Kommunikationsdesign (Vollzeit und dual) durch Anrechnung einer entsprechenden Ausbil-
dung das Studium im 3. Semester zu beginnen. Dies ist in den Antragsunterlagen so nicht
deutlich geworden. Nach Einschatzung der Gutachtergruppe ist die Moglichkeit zu beschrei-
ben, durch Anrechnung einer entsprechenden Ausbildung das Studium im 3. Semester zu
beginnen (Verfahrensregeln, Nachstudienbereiche, Kriterien fir die Anerkennung). In der
AulRendarstellung ist der Eindruck zu vermeiden, dass es sich dabei um einen eigenen Stu-
diengang handelt (,verkurzter Studiengang®).

Der fiir die Studiengange Kommunikationsdesign (Vollzeit und dual) vorgesehene Nachweis
der kunstlerischen Eignung ist transparent darzustellen.

Die Gutachtergruppe empfiehlt, von einer Verwendung des Begriffs ,klassische Studienform®
abzusehen und die entsprechenden Studiengange stattdessen als grundstandige Vollzeit-
studiengénge zu bezeichnen.

6.9 Qualitatssicherung und Weiterentwicklung
(Kriterium 2.9)

Das Kriterium 2.9 ist erfllt.

Siehe 1.5.
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6.10 Studiengénge mit besonderem Profilanspruch
(Kriterium 2.10)

Die vorgenannten Kriterien sind unter Berlcksichtigung der Anforderungen fur Studiengénge
mit besonderem Profilanspruch (dual) weitgehend erflllt (siehe allerdings 2.7 und 2.8).

Die dualen Studiengénge entsprechen im Aufbau im Wesentlichen dem jeweiligen Vollzeit-
studiengang. Nach Angeben der Hochschule studieren zurzeit jeweils 2 bis 3 Studierende
einen der dualen Studiengange. Es ist nach Einschatzung der Gutachtergruppe bei der Be-
gehung deutlich geworden, dass die Hochschule die Studierenden individuell und intensiv
berét und betreut. Dies gilt auch fiir die Praxisphasen im Unternehmen. Trotz des erhdhten
Praxisanteils ist die wissenschaftliche Befahigung der Absolventen und Absolventinnen si-
chergestellt. Die Unternehmen stehen in einem engen Austausch mit der Hochschule. Durch
den Aufbau der Studiengénge ist im Bedarfsfall auch ein problemloser Wechsel vom dualen
Studiengang in den Vollzeitstudiengang maglich.

Die Auswahl der Studierenden erfolgt durch die Hochschule. Eine vertragliche Regelung
besteht in allen Studiengédngen zwischen der Hochschule und den Studierenden, die auch
die Studiengebiihr zahlen. Dartiber hinaus schlie3en die Studierenden der dualen Studien-
gange einen Ausbildungsvertrag mit ihrem Unternehmen ab. Hierzu stellt die Hochschule
Mustervertrage zur Verfigung.

6.11 Geschlechtergerechtigkeit und Chancengleichheit
(Kriterium 2.11)

Das Kriterium 2.11 ist erfullt.

Gemal 8§89 Grundordnung (,Gleichbehandlung®) férdert die Hochschule bei der Wahrneh-
mung aller Aufgaben entsprechend 8 4 LHG BW die tatsachliche Durchsetzung der Chan-
cengleichheit von Frauen und Mannern und wirkt auf die Beseitigung bestehender Nachteile
hin. An beiden Hochschulstandorten sind vom Senat gewdahlte Gleichstellungsbeauftragte
eingesetzt. Uber die Ergebnisse der Gleichstellungsaktivitaten wird dem Senat der Hoch-
schule jahrlich berichtet.

Der Nachteilsausgleich fur Studierende, der in § 4, Abs. 4 Allgemeiner Teil der PO geregelt
ist, wird durch das Prifungsamt umgesetzt und durch die Studiengangsleitung tberwacht.
Fur Studierende mit korperlicher Behinderung ist das Hochschulgebaude in Stuttgart barrie-
refrei zuganglich und mit Aufziigen ausgestattet. Fir spezielle Anforderungen wird sich die
Hochschule nach eigenen Angaben stets um eine den individuellen Erfordernissen und den
Bedurfnissen der Betroffenen angemessene Losung bemiihen, um ein Studium zu ermaogli-
chen.
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ll.  Appendix

1. Stellungnahme der Hochschule vom 02.02.2018

Kriterium 1.2, S., I-3 und Kriterium 2.8, S. I-16

sLaut Angabe der Hochschule ist in der Ordnung fiir die Priifung zur Feststellung der gestal-
terischen Eignung die Eignungsfeststellung beschrieben. Diese Ordnung ist allerdings noch
vorzulegen.”...

LDer fur die Studiengdnge Kommunikationsdesign (Vollzeit und dual) vorgesehene Nachweis
der kiinstlerischen Eignung ist transparent darzustellen.*

Stellunghahme HfK+G:

Die vom Senat der HfK+G beschlossene Ordnung tber den Nachweis der studiengangsbe-
zogenen gestalterischen Eignung fur die Bachelor-Studiengange des Studienbereichs ,Ge-
staltung“ vom 17.6.2016 ist dieser Stellungnahme als Anlage 1 beigefligt.

Kriterium 1.2, S., I-3

,Die Gutachtergruppe empfiehlt, von einer Verwendung des Begriffs ,klassische Studien-
form* abzusehen und die entsprechenden Studiengange stattdessen als grundstandige Voll-
zeitstudiengange zu bezeichnen.”

Stellungnahme HfK+G:

Die HfK+G wird diese Empfehlung aufgreifen und bei der nachsten Revision der Studien-
gangsdokumente umsetzen.

Kriterium 1.4, S. I-4/1-5 und Kriterium 2.7, S. 1-15

,Um die adaquate Durchfiihrung des Studiengangs hinsichtlich der qualitativen und quantita-
tiven personellen Ausstattung abschlie3end beurteilen zu kdnnen, ist nach Einschatzung der
Gutachtergruppe eine transparente Darstellung des Lehrpersonals der einzelnen Studien-
gange nach Standorten (Stuttgart/Ulm) und unter Angabe der fir die einzelnen Studiengénge
zu erbringenden SWS zu Ubermitteln. Dabei ist gegebenenfalls die Verflechtung mit anderen
Studiengangen zu berticksichtigen.*”

Stellungnahme HfK+G:

Der Lehrbedarf ist nach Standorten in der beigefugten Verflechtungsmatrix dargestellt (Anla-
ge 2). In der Berechnung und Darstellung wird nicht zwischen dualen und Vollzeitstudien-
Variante differenziert, weil die akademisch-theoretischen Module beider Varianten inhaltlich
und hinsichtlich der organisatorischen bzw. zeitlichen Anordnung identisch sind.
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Kriterium 1.5, S. I-5

,Die Gutachtergruppe empfiehlt allerdings, die Abstimmung zwischen Hochschule und Pra-
xispartnern transparenter darzustellen.“

Stellungnahme HfK+G:

Siehe unten, Stellungnahme zum Kriterium 2.8.

Kriterium 2.5, S. I-15

,Die speziellen Priifungsordnungen wurden im Entwurf vorgelegt. Es ist der Nachweis der
Rechtsprifung, Inkraftsetzung und Verdffentlichung der speziellen Prifungsordnungen der
vier Studiengéange zu erbringen.”

Stellunghahme HfK+G:

Die speziellen Prifungsordnungen werden rechtsgeprift und in der ndchsten Senatssitzung
vom Senat verabschiedet. Alle Gbrigen Ordnungen der HfK+G sind rechtsgepriift. Der Nach-
weis fehlte versehentlich in den Antragsunterlagen und ist dieser Stellungnahme als Anlage
3 beigefigt.

Kriterium 2.8, S. I-16

JAllerdings ist die duale Studienform in den Antragsunterlagen wenig beschrieben worden.
Auch in Diploma Supplement werden die Unterschiede zur Vollzeitstudienform (,klassische
Studienform*) kaum deutlich. Nach Einschatzung der Gutachtergruppe sind daher die Unter-
schiede der dualen Studiengange gegeniuber den Vollzeitstudiengangen zu beschreiben.
Dabei ist insbesondere auch deutlich zu machen, wann die Praxiszeiten in den einzelnen
Studiengangen zu erbringen sind und wie diese Leistungen kreditiert und bewertet werden.
Wenn Praxisunternehmen an der Benotung beteiligt werden ist deutlich zu machen, wie die
Notenvergabe qualitatsgesichert erfolgt.”

Stellungnahme HfK+G:

Das wesentliche formale Merkmal der dualen Studienvariante besteht im Abschluss eines
Ausbildungsvertrags zwischen Studierenden und den dualen Partnerbetrieben; darin unter-
scheidet es sich von der Vollzeitvariante. Ferner bestehen Unterschiede in der zeitlichen
Organisation der Praxiszeiten, die bei den dual Studierenden in den vorlesungsfreien Zeiten
liegen, wahrend im Vollzeitstudium ein praktisches Studiensemester (4. Semester) integriert
ist.

Durch Praxispartner-Ordnung (Anlage 4) und vertragliche Vereinbarungen (Anlagen 5 und 6
beispielhaft fir den Standort Ulm) sind Vorkehrungen getroffen, dass beginnend mit der
Auswahl der Praxispartner Uber die Betreuung der Studierenden wéahrend der Praxisphasen
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sowie durch regelméafige Kontakte mit den dualen Partnerunternehmen durch Professorin-
nen bzw. Professoren bis hin zu den Ergebnissen, die in Form von Praxisberichten der Stu-
dierenden dokumentiert sind, die Qualitat der Praxisphasen einer durchgehenden und konti-
nuierlichen Uberprifung durch die HfK+G auf Basis der von ihr festgelegten Prinzipien unter-
liegt. Auch bewerten die Studierenden die Praxisphasen nach den gleichen Grundsatzen und
Vorgaben, die auch fr die in der Hochschule durchgefiihrten Lehrveranstaltungen gelten.

Exemplarisch fur andere Studiengdnge kann die Praxis anhand des Studiengangs Kommu-
nikationsdesign dargestellt werden:

Die Studierenden erhalten vor Antritt ihrer Praxisphasen im dualen Studium eine ausfihrliche
Einflhrung und Handreichung fur die Praxismodule | und Il. (s. Anlage 7 beispielhaft fur
Kommunikationsdesign) Sie werden dabei in den gesamten Praxisphasen von der/dem be-
treuenden Professor/in oder der/dem Praxisbeauftragten unterstiitzt. Das Praxismodul | be-
steht aus den Praxisphasen I, Il und Ill. Das Praxismodul Il umfasst die Praxisphasen IV und
V. In der Praxisphase lll befinden sich die dual Studierenden lber den langen Zeitraum von
8 Monaten in der Praxis. Das ermoglicht eine intensive und vertiefende Mitarbeit an umfang-
reichen Projekten im Betrieb. Diese werden in der Projektarbeit dargestellt, dokumentiert und
wissenschaftlich reflektiert. Die Projektarbeit ist als zusatzliche Leistung am Ende der Praxi-
sphase Il abzugeben und wird erganzt durch eine mindliche Priifung, die von der/dem be-
treuenden Professor/in und einer/m Vertreter/in des Unternehmens abgenommen wird.

Daruber hinaus wird der Austausch und Dialog zwischen Praxisbetrieb und Lehre durch re-
gelmafige Besuche der/des betreuenden Professors und des Praxisbeauftragten vor Ort
aktiv gefordert. Fihrungskrafte aus den Unternehmen werden regelmaRig mit Lehrauftragen
in die Hochschule eingebunden. Ein jahrlich stattfindendes Meet&Greet, in dem sich Praxis-
unternehmen prasentieren und den Kontakt mit Studierenden suchen und sich mit der Hoch-
schule vernetzen, fordert die Kommunikation zwischen Hochschule und dualen Partnern.
Ebenso dienen unterstitzende Transferprojekte der Vernetzung mit und Einbindung der Un-
ternehmen.

Kriterium 2.8, S. I-16

»In den Gesprédchen wurde auch die bestehende Mdéglichkeit beschrieben, im Studiengang
Kommunikationsdesign (Vollzeit und dual) durch Anrechnung einer entsprechenden Ausbil-
dung das Studium im 3. Semester zu beginnen. Dies ist in den Antragsunterlagen so nicht
deutlich geworden. Nach Einschatzung der Gutachtergruppe ist die Moglichkeit zu beschrei-
ben, durch Anrechnung einer entsprechenden Ausbildung das Studium im 3. Semester zu
beginnen (Verfahrensregeln, Nachstudienbereiche, Kriterien flr die Anerkennung). In der
AuRRendarstellung ist der Eindruck zu vermeiden, dass es sich dabei um einen eigenen Stu-
diengang handelt (,verkirzter Studiengang®).“

Stellunghahme HfK+G:

Die Regelungen, durch pauschale Anrechnung einer einschlagigen Ausbildung das Studium
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im 3. Semester beginnen zu kénnen, ist in der Anrechnungsordnung (Anlage 8) und deren
Anlagen beschrieben. Die pauschale Anrechnung wird nur in der Studienform Vollzeit ge-
wahrt. Die generellen Regelungen fir Anrechnungen sind in 8 10 der allgemeinen Studien-
und Prifungsordnung festgeschrieben. Die Regelungen fiur die pauschale Anrechnung wur-
den mittels einer Prifung durch die ZEVA (Bescheid vom 11.5.2016, siehe Anlage 9) fachlich
abgesichert.

Die spezielle Studien- und Prufungsordnung fur den ,verkirzten Studiengang” in Kommuni-
kationsdesign werden bei néachster Gelegenheit durch den Senat in eine Durchfiihrungs-
verodnung der reguldaren Studien- und Priufungsordnung fiir Studierende mit Anerkennung
umgewandelt. Um sicher zu stellen, dass die anerkannten Module im Diploma Supplement
berlcksichtigt werden und die nachzuholenden Module in Bezug auf den Workload entspre-
chend verortet werden. AuBerdem wird in der regularen SPO ein Verweis auf die Anrech-
nungsordnung mit der Méglichkeit einer Verklrzung der Studienzeit aufgenommen.
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