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Ergebnisse auf einen Blick

Studiengang 01: Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.)

Entscheidungsvorschlag der Agentur zur Erfiillung der formalen Kriterien gemaR Prifbericht (Ziffer 1)
Die formalen Kriterien sind

erfllt

L] nicht erfuillt

Entscheidungsvorschlag der Gutachter*innen zur Erfiillung der fachlich-inhaltlichen Kriterien gemaR
Gutachten (Ziffer 2)

Die fachlich-inhaltlichen Kriterien sind

erfullt
O nicht erfullt

Gesonderte Zustimmung bei reglementierten Studiengangen gemaR § 25 Abs. 1 Satz 3 und 4 MRVO
Es sind keine Zustimmungen nach § 25 Abs. 1 Satz 5 StAkkrVO erforderlich.

Seite 6 | 72



Akkreditierungsbericht: Biindel Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.), Fashion Management (B.A.)
und Media Management (B.A.) an der Mediadesign Hochschule fiir Design und Informatik (P0-566-1)

@

Studiengang 02: Fashion Management (B.A.)

Entscheidungsvorschlag der Agentur zur Erfiillung der formalen Kriterien gemaR Prifbericht (Ziffer 1)
Die formalen Kriterien sind

erfullt

L1 nicht erfallt

Entscheidungsvorschlag der Gutachter*innen zur Erfiillung der fachlich-inhaltlichen Kriterien gemaR
Gutachten (Ziffer 2)

Die fachlich-inhaltlichen Kriterien sind
erfullt
O nicht erfullt

Gesonderte Zustimmung bei reglementierten Studiengangen gemaR § 25 Abs. 1 Satz 3 und 4 MRVO
Es sind keine Zustimmungen nach § 25 Abs. 1 Satz 5 StAkkrVO erforderlich.
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Studiengang 03: Media Management (B.A.)

Entscheidungsvorschlag der Agentur zur Erfiillung der formalen Kriterien gemaR Prifbericht (Ziffer 1)
Die formalen Kriterien sind

erfullt

L1 nicht erfallt

Entscheidungsvorschlag der Gutachter*innen zur Erfiillung der fachlich-inhaltlichen Kriterien gemaR
Gutachten (Ziffer 2)

Die fachlich-inhaltlichen Kriterien sind
erfullt
O nicht erfullt

Gesonderte Zustimmung bei reglementierten Studiengangen gemaR § 25 Abs. 1 Satz 3 und 4 MRVO
Es sind keine Zustimmungen nach § 25 Abs. 1 Satz 5 StAkkrVO erforderlich.
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Kurzprofil der Studiengadnge

Studiengang 01: Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.)

Der Bachelorstudiengang Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.) der Mediadesign Hochschule wird
schon seit 2007 angeboten. Er wurde erstmals 2011 akkreditiert, 2017 erfolgte die erste Reakkreditierung
ohne Auflagen.

Der Bachelorstudiengang Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.) ist als grundstandiger Bachelorstudi-
engang in eine interdisziplinar konzipierte Hochschulstruktur eingebettet, die einen fachibergreifenden
Austausch in Lehre und Forschung ermoglicht. Durch Integration interdisziplindrer Projekte und einem
Praxissemester wird die Nahe zu den Unternehmen gewahrleistet. Dozenten*innen sowie Professo-
ren*innen aus der Praxis nehmen Impulse aus der Wirtschaft auf und bringen diese in den Studiengang
ein. Durch die enge Verknilpfung von digitalen Effekten und Animationen mit traditionellen Erzahlstruk-
turen und Gestaltungselementen entspricht der Studiengang in besonderer Weise der Ausrichtung der
Mediadesign Hochschule zu Digitalisierung, Kreativitat und Innovation. Weiterhin vereint der Studiengang
die Themenfelder Konzeption, Visuelle Gestaltung und Technik — und bietet dadurch ein besonderes Stu-
dienkonzept an.

Der Studiengang gliedert sich in den studienbegleitenden Modul-Teil, ein Praxissemester und die Ab-
schlussprifung (Bachelorarbeit und Kolloquium). Der studienbegleitende Modul-Teil ist dabei in sieben
Fachgebiete unterteilt: Studium Generale, Gestaltung, Filmgestaltung und Inszenierung, Computergrafik,
Animation, Immersive Medien und Projekte. In den Projekten, die ab dem zweiten Semester (iber das
gesamte Studium verteilt sind, wird das interdisziplindre Arbeiten von Digital Film Designer*innen in ver-
schiedenen Rollen mit Schwerpunkten als Konzeptioner*innen und Digital Artists geférdert. Die Reflexion
daruber férdert neben den auf den Studiengang bezogenen Kompetenzen auch Softskills wie Teamfahig-
keit und Verlasslichkeit.

Die zentrale Zielgruppe fiir den Bachelorstudiengang Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.) sind qua-
lifizierte und motivierte Schulabganger*innen — sowohl aus Deutschland als auch internationale Interes-
sent*innen. Angesprochen werden neben begeisterten Filmfans, die davon traumen, eigene Ideen auszu-
arbeiten und umzusetzen, Kandidaten*innen, die sich fir die komplexe, interdisziplindre Verbindung aus
technischer Umsetzung, visueller Gestaltung und konzeptioneller Herausforderung interessieren.

Studiengang 02: Fashion Management (B.A.)

Der Bachelorstudiengang Fashion Management (B.A.) ist das Ergebnis der Studiengangreform, die im Jahr
2020 standortiibergreifend von den Professoren*innen der Mediadesign Hochschule (mdh) durchgefiihrt
wurde, zu dem vormalig im Studienangebot der Mediadesign Hochschule bestehenden Studiengang Mo-
demanagement. Der vormalige Studiengang Modemanagement besteht schon seit 2010 im Studienange-
bot der Mediadesign Hochschule und wurde 2013 zum ersten Mal akkreditiert.

Die rasanten Entwicklungen im Bereich Big Data, Digitalisierung, Individualisierung und Nachhaltigkeit ha-
ben starke disruptive Auswirkungen auf die gesamte Wertschépfungskette in der Modebranche gezeigt,
so dass der Studiengang in seinem strukturellen Aufbau komplett neu aufgestellt wurde, um die Studie-
renden auf zukiinftige Herausforderungen in der Modebranche vorzubereiten. Dabei wurden die Erfah-
rungen, die bis dato in Hinblick auf die Studierbarkeit und die Employability gemacht wurden, eingebracht,
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so dass eine modernere, agilere Version des Studienganges Modemanagement nun als Bachelorstudien-
gang Fashion Management (B.A.) angeboten wird.

Der Bachelorstudiengang Fashion Management (B.A.) riickt das Management kreativer Prozesse und Pro-
jekte mehr in den Vordergrund, starkt in den jeweiligen Modulen den Bezug zur Mode und schafft mehr
Raum zur wissenschaftlichen Arbeit in Hinblick auf aktuelle Entwicklungen und Studien. Der Studiengang
Fashion Management (B.A.) bleibt dabei ein grundstandiger Bachelorstudiengang, der in seiner optimier-
ten Ausrichtung die Absolventen*innen auf sich standig wandelnde Herausforderungen in der Mode-,
Kreativ- und Medienwirtschaft vorbereitet und sie mit einem umfangreichen Repertoire an anwendbaren
Managementinstrumenten ausristet.

Die N&he zur Praxis stellt ein wesentliches Merkmal des Bachelorstudiengangs dar. Dozent*innen aus der
Praxis sowie die Professoren*innen integrieren ihre Erfahrungen aus ihrer beruflichen Praxis in ihre Lehr-
veranstaltungen. Darliber hinaus gewahrleistet das Praxissemester, dass die erworbenen Kenntnisse und
Fahigkeiten der Studierenden mit den Anforderungsprofilen in der Modebranche tibereinstimmen. Neben
der Vermittlung von Fach- und Methodenkompetenz wird die Persénlichkeitsentwicklung der Studieren-
den durch Lehrmethoden und die Vermittlung sozialer Kompetenzen lber das gesamte Studium gefor-
dert.

Im Mittelpunkt des Studiengangs steht die Kompetenzorientierung, so dass die Module nicht mehr nach
Fachgebieten, sondern nach Kompetenzbereichen geclustert sind. So gliedert sich der Studiengang nun in
die Kompetenzbereiche: Create & Connect, Develop & Design, Discover & Explain, Explore & Discuss, Re-
present & Communicate, Market & Manage, Supply Chain und Business Administration — sowie ein Pra-
xissemester und die Abschlussprifung (Bachelorarbeit und Kolloquium).

Der Bachelorstudiengang Fashion Management (B.A.) richtet sich sowohl an deutsche als auch internati-
onale qualifizierte Schulabganger*innen, die sich fiir Mode interessieren als auch an Interessenten*innen,
die bereits eine Ausbildung in der Modebranche oder ein Modedesignstudium abgeschlossen haben. Der
Studiengang spricht kreative Personlichkeiten mit analytischen Fahigkeiten an, die eine nachhaltige Zu-
kunftsperspektive fur die Modebranche aktiv und verantwortungsvoll mitgestalten wollen, mit der Moti-
vation innovative Konzepte und ethische Geschaftsmodelle zu entwickeln und an deren Umsetzung be-
teiligt zu sein.

Studiengang 03: Media Management (B.A.)

Der Bachelorstudiengang Media Management (B.A.) stellt eine Weiterentwicklung des Studiengang Me-
dien- und Kommunikationsmanagement dar und ist als grundstandiger Bachelorstudiengang in die inter-
disziplinar konzipierte Hochschulstruktur der Mediadesign Hochschule eingebettet, die einen fachiiber-
greifenden Austausch zwischen Lehre und Forschung ermdoglicht. Dozenten*innen aus der Praxis sowie
Professoren*innen nehmen Impulse aus der Wirtschaft auf und bringen diese in das Curriculum ein.

Die Studierenden des Bachelorstudiengangs Media Management (B.A.) erlangen ein fundiertes betriebs-
und medienwirtschaftliches Wissen und Kenntnisse tber sowohl 6konomische als auch technische Zu-
sammenhange der Kreativ- und Medienindustrie und lernen digitale Innovationsanstrengungen von Un-
ternehmen zu lenken und zu lberwachen. Dazu gehoéren die Konzeptionierung und Durchfiihrung von
Innovationen, Markteinfiihrungen und das Controlling der MaBnahmen. Die Absolventen*innen sind in
der Lage, sowohl wirtschaftliche als auch kreative Aufgabenstellungen zu identifizieren, zu abstrahieren,
zu strukturieren und ganzheitlich zu I6sen und kénnen Unternehmensprozesse systematisch analysieren
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und bewerten. Ferner sind die Absolventen*innen durch den Praxisbezug in ihrem Studium in der Lage,
ihr Wissen auf ihre Tatigkeit bzw. ihren Beruf als Medienmanager*in unmittelbar in das berufliche Umfeld
zu integrieren und anzuwenden.

Der Bachelorstudiengang Media Management (B.A.) gliedert sich in den studienbegleitenden Modulteil,
das Praxissemester und die Abschlussprifung (Bachelorarbeit und Kolloquium). Der studienbegleitende
Modulteil gliedert sich in die fiinf Fachgebiete Studium Generale, Management, Media, Projekte und dem
Wahlpflichtbereich — Games Management oder Innovation Management.

Die zentrale Zielgruppe fur den Bachelorstudiengang Media Management (B.A.) sind qualifizierte und mo-
tivierte Schulabganger*innen, die ihre berufliche Zukunft an der Schnittstelle zwischen Management und
Kreativitat sehen und die Lust haben, sich als zukiinftige Medienmanager*in in die Entwicklung, Produk-
tion und Vermarktung kreativer Produkte und Dienstleistungen einzubringen.
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Zusammenfassende Qualitdatsbewertungen der Gutachtergruppe

Studiengang 01: Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.)

Die Mitglieder der Gutachtergruppe begriiRen die ausgereifte Konzeption des Bachelorstudiengangs Di-
gital Film Design — Animation/VFX (B.A.), die es den Absolventen*innen erlaubt, bereits mit dem Bachelo-
rabschluss eine qualifizierte Berufstatigkeit in lokalen, Gberregionalen und ggf. auch auslandischen Unter-
nehmen der Filmbranche fiir digital animierte Produktionen aufnehmen zu kénnen. Das Gutachtergre-
mium sieht es als forderlich an, dass ein besonderer Schwerpunkt des Curriculums des Studiengangs in
der engen Verknilipfung von digitalen Effekten und Animationen mit traditionellen Erzahlstrukturen und
Gestaltungselementen liegt und der Studiengang in besonderer Weise der Ausrichtung der Mediadesign
Hochschule zu Digitalisierung, Kreativitat und Innovation entspricht.

Durch die Vereinigung der Themenfelder Konzeption, Visuelle Gestaltung und Technik bietet die Media-
design Hochschule mit dem Bachelorstudiengang Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.) nach Ansicht
der Gutachtergruppe ein besonderes Studienkonzept an, was nicht nur Filmfans, die davon traumen, ei-
gene Ideen auszuarbeiten und umzusetzen sondern auch Schulabgéanger*innen anspricht, die sich fir die
komplexe, interdisziplindre Verbindung aus technischer Umsetzung, visueller Gestaltung und konzeptio-
neller Herausforderung interessieren.

Positiv sehen die Gutachter*innen das breit gefacherte Modulangebot des Studiengangs, das in die sieben
Fachgebiete Studium Generale, Gestaltung, Filmgestaltung und Inszenierung, Computergrafik, Animation,
Immersive Medien und Projekte unterteilt ist und die Projekte, die ab dem zweiten Semester liber das
gesamte Studium verteilt sind. Die Projekte férdern nach Meinung der Gutachtergruppe das interdiszipli-
nare Arbeiten von Digital Film Designer*innen in verschiedenen Rollen mit Schwerpunkten als Konzepti-
oner*innen und Digital Artists und verleihen den Studierenden Softskills wie Teamfahigkeit und Verlass-
lichkeit.

Studiengang 02: Fashion Management (B.A.)

Das Gutachtergremium begrift die ausgereifte Konzeption des Bachelorstudiengangs Fashion Manage-
ment (B.A.), die es den Absolventen*innen erlaubt, bereits mit dem Bachelorabschluss eine qualifizierte
Berufstatigkeit in lokalen, Gberregionalen und ggf. auch auslandischen Unternehmen der Modebranche
aufnehmen zu kénnen. Das Gutachtergremium sieht es als forderlich an, dass ein besonderer Schwer-
punkt des Curriculums des Studiengangs in der Kompetenzorientierung besteht und daher die Module
nicht mehr nach Fachgebieten, sondern in Kompetenzbereiche geclustert sind. Dadurch gliedert sich der
Studiengang in die Kompetenzbereiche: Create & Connect, Develop & Design, Discover & Explain, Explore
& Discuss, Represent & Communicate, Market & Manage, Supply Chain und Business Administration.

Nach Ansicht der Gutachter*innen fokussiert das Curriculum des Bachelorstudiengangs Fashion Manage-
ment (B.A.) auf das Management kreativer Prozesse und Projekte, starkt in den jeweiligen Modulen den
Bezug zur Mode und schafft genligend Raum zum wissenschaftlichen Arbeiten in Hinblick auf aktuelle
Entwicklungen und Studien, bleibt dabei aber ein grundstandiger Bachelorstudiengang, der in seiner ge-
lungenen Ausrichtung die Absolventen*innen auf sich stiandig wandelnde Herausforderungen in der
Mode-, Kreativ- und Medienwirtschaft vorbereitet und sie mit einem umfangreichen Repertoire an an-
wendbaren Managementinstrumenten ausristet.
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Die Mitglieder der Gutachtergruppe vertreten die Meinung, dass der Bachelorstudiengang kreative Per-
sonlichkeiten mit analytischen Fahigkeiten anspricht, die eine nachhaltige Zukunftsperspektive fiir die
Modebranche aktiv und verantwortungsvoll mitgestalten wollen und tiber die Motivation verfiigen, inno-
vative Konzepte und ethische Geschaftsmodelle zu entwickeln und umzusetzen.

Studiengang 03: Media Management (B.A.)

Das Gutachtergremium begriifSt das gelungene Konzept des neuen Bachelorstudiengangs Media Manage-
ment (B.A.) der Mediadesign Hochschule, das es den Absolventen*innen erlaubt, bereits mit dem Ba-
chelorabschluss eine qualifizierte Berufstatigkeit in lokalen, Gberregionalen und ggf. auch ausldndischen
Unternehmen der Medienbranche aufnehmen zu kénnen. Das Gutachtergremium sieht es als férderlich
an, dass ein besonderer Schwerpunkt des Curriculums des Studiengangs darin besteht, den Studierenden
ein fundiertes betriebs- und medienwirtschaftliches Wissen und Kenntnisse Giber sowohl 6konomische als
auch technische Zusammenhange der Kreativ- und Medienindustrie zu vermitteln, so dass sie als Absol-
venten*innen digitale Innovationsanstrengungen von Unternehmen lenken, iberwachen und mitgestal-
ten kénnen.

Nach Ansicht der Gutachter*innen werden die Absolventen*innen des Bachelorstudiengangs befahigt
sein, sowohl wirtschaftliche als auch kreative Aufgabenstellungen zu identifizieren, zu abstrahieren, zu
strukturieren und ganzheitlich zu I6sen.

Die Mitglieder der Gutachtergruppe sind davon (iberzeugt, dass die Absolventen*innen des neuen Ba-
chelorstudiengangs Media Management (B.A.) durch den Praxisbezug in ihrem Studium in der Lage sein
werden, ihr Wissen auf ihre Tatigkeit bzw. ihren Beruf als Medienmanager*in unmittelbar und gewinn-
bringend in ihr zukiinftiges berufliches Umfeld zu integrieren und anzuwenden.
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1  Priifbericht: Erfiillung der formalen Kriterien
(gemdf3 Art. 2 Abs. 2 SV und §6 3 bis 8 und § 24 Abs. 3 MRVO)
1.1  Studienstruktur und Studiendauer (§ 3 MRVO)

Sachstand/Bewertung

Zur Akkreditierung wurden drei Bachelorstudiengange vorgelegt. Die Bachelorstudiengange sind als erste
berufsqualifizierende Hochschulabschliisse konzipiert und setzen eine im Land Berlin anerkannte Hoch-
schulzugangsberechtigung (§ 3 der Zulassungsordnung der Mediadesign Hochschule), die Erfiillung der
allgemeinen Zugangsvoraussetzungen (§ 10 und § 11 des Gesetzes (iber die Hochschulen im Land Berlin),
der besonderen Zugangsvoraussetzungen und den Abschluss eines Studienvertrags mit der Mediadesign
Hochschule voraus.

Die drei Bachelorstudiengdnge weisen ein eigenstandiges berufsqualifizierendes Profil auf und haben eine
Regelstudienzeit von sieben Semestern entsprechend 210 ECTS-Leistungspunkten (jeweils § 3 der Stu-
dien- und Priifungsordnung).

Damit entsprechen die Studiengange den Vorgaben.
Entscheidungsvorschlag

Kriterium ist erftllt

1.2 Studiengangsprofile (§ 4 MRVO)

Sachstand/Bewertung

Die drei Bachelorstudiengange sehen eine Abschlussarbeit vor (§ 34 der Allgemeine Studien- und Prii-
fungsordnung), mit der die Fahigkeit nachgewiesen wird, innerhalb einer vorgegebenen Frist ein Problem
aus dem jeweiligen Fach selbstandig nach wissenschaftlichen Methoden zu bearbeiten.

Damit entsprechen die Studiengange den Vorgaben.
Entscheidungsvorschlag

Kriterium ist erftllt

1.3  Zugangsvoraussetzungen und Uberginge zwischen Studienangeboten (§ 5 MRVO)

§ 5 MRVO ist flir Bachelorstudiengange nicht einschlagig.

1 Rechtsgrundlage des Verfahrens ist neben dem Akkreditierungsstaatsvertrag die Studienakkreditierungsverordnung
Berlin (BInStudAkkV) vom 16.09.2019 (siehe auch 3.2). Das vom Akkreditierungsrat vorgegebene Berichtsraster ver-
weist der Einfachheit halber auf die Musterrechtsverordnung. Den Text der entsprechenden Landesverordnung fin-
den Sie hier: https://www.parlament-berlin.de/ados/18/IlIPlen/vorgang/verordnungen/vo18-174.pdf
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1.4  Abschliisse und Abschlussbezeichnungen (§ 6 MRVO)

Nach dem erfolgreich abgeschlossenen Studium wird von der Mediadesign Hochschule nur ein Grad ver-
liehen. Im Falle der drei Bachelorstudiengdange wird jeweils ein Bachelor of Arts (B.A.) vergeben. Dies ist
ein Abschluss, der fir die Fachergruppen Sprach- und Kulturwissenschaften, Sport, Sportwissenschaft,
Sozialwissenschaften, Kunstwissenschaft, Darstellende Kunst und bei entsprechender inhaltlicher Aus-
richtung in der Fachergruppe Wirtschaftswissenschaften sowie in kiinstlerisch angewandten Studiengan-
gen zul3ssig ist.

Eine Differenzierung des Abschlussgrades nach der Dauer der Regelstudienzeit findet nicht statt.

Das jeweilige Diploma Supplement des Bachelorstudiengangs gibt Auskunft Gber das dem Abschluss zu-
grundeliegende Studium im Einzelnen. Die Diploma Supplements, die Bestandteile jedes Abschlusszeug-
nisses sind, liegen sowohl in deutscher als auch englischer Sprache vor, sind komplett und korrekt ausge-
fillt und entsprechen der aktuellen Fassung der Hochschulrektorenkonferenz bzw. der Kultusminister-
konferenz.

Damit entsprechen die Studiengdnge den Vorgaben

Kriterium ist erftllt

1.5 Modularisierung (§ 7 MRVO)

Die Curricula der zur Akkreditierung vorgelegten drei Bachelorstudiengdnge sind durchgehend modulari-
siert. Dieser Sachverhalt ist der jeweiligen Studien- und Priifungsordnung zu entnehmen. Die Module der
drei Bachelorstudiengdnge kdnnen alle innerhalb eines Semesters absolviert werden, da sie durch die Zu-
sammenfassung von Studieninhalten thematisch und zeitlich abgegrenzt sind. Mit den Modulhandbii-
chern fiir die drei Bachelorstudiengange wurden Modulbeschreibungen vorgelegt, die alle erforderlichen
Informationen beinhalten.

Unter den Voraussetzungen fiir die Teilnahme an den Modulen sind entweder keine fachspezifischen
Kenntnisse gefordert (Module der Studieneingangsphase) oder das erfolgreiche Absolvieren bestimmter
anderer Module des Studiengangs, auf die das jeweilige Modul aufbaut.

In samtlichen Modulbeschreibungen der drei Bachelorstudiengange ist unter der Rubrik Verwendbarkeit
angegeben, ob das betreffende Modul nur in dem einen Studiengang oder auch in anderen Studiengangen
zum Einsatz kommt. Samtliche Modulbeschreibungen enthalten unter der Rubrik Voraussetzungen fiir die
Vergabe von ECTS-Leistungspunkten die Prifungsform und Angaben zur Prifungsleistung.

Damit entsprechen die Module der drei Studiengange den Vorgaben.

Kriterium ist erftllt
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1.6 Leistungspunktesystem (§ 8 MRVO)

In jedem der drei Bachelorstudiengange wird fiir jedes Modul eine bestimmte Anzahl von ECTS-Leistungs-
punkten vergeben. Diese Anzahl ist von dem fiir die Studierenden anfallenden Arbeitsaufwand abhangig.
Der studentische Arbeitsaufwand (Workload) fir ein bestimmtes Modul ist in den Modulbeschreibungen
nach Gesamtarbeitszeit, nach Lehrzeit und nach Lernzeit differenziert dargestellt. Ein ECTS-Leistungs-
punkt entspricht einem Arbeitsaufwand von 26 Zeitstunden (Prasenz- und Selbststudium).

Fiir jedes Modul der drei zu akkreditierenden Bachelorstudiengange werden nur dann ECTS-Leistungs-
punkte gewahrt, wenn die in der Prifungsordnung bzw. der Modulbeschreibung vorgesehenen Leistun-
gen durch die Studierenden nachgewiesen bzw. erbracht wurden, wobei die Vergabe der ECTS-Leistungs-
punkten nicht immer zwingend an eine Priifung gekoppelt ist, sondern auch an den erfolgreichen Ab-
schluss des jeweiligen Moduls gebunden sein kann (Studienleistungen, praktische Leistungen etc.).

Alle drei Bachelorstudiengdnge erstrecken sich (iber eine Gesamtstudiendauer von sieben Semestern und
werden mit 210 ECTS-Leistungspunkten kreditiert.

Der Arbeitsumfang flr die Abschlussarbeit (Bachelorarbeit) inklusive des Kolloquiums betragt 260 Zeit-
stunden und wird somit mit 10 ECTS-Leistungspunkten vergiitet.

Damit entsprechen Studiengange den Vorgaben.

Kriterium ist erftllt

1.7 Anerkennung und Anrechnung (Art. 2 Abs. 2 StAkkrStV)

Das Anerkennungs- sowie das Anrechnungsverfahren sind an der Mediadesign Hochschule in den §§ 10
und 11 der Allgemeinen Studien- und Priifungsordnung (ASPO) geregelt. Hierbei handelt es sich jeweils
um Einzelfallentscheidungen. Die Studierende kénnen einen Antrag auf Anerkennung von extern erbrach-
ten Studienzeiten, Studien- und Prifungsleistungen unter Vorlage der notwendigen Unterlagen stellen.
Extern erbrachte Leistungen werden vom Priifungsausschuss des jeweiligen Studiengangs entsprechend
der Lissabon Konvention grundsatzlich anerkannt. Der Prifungsausschuss erkennt diese nur dann nicht
an, wenn ein wesentlicher Unterschied begriindet und nachgewiesen werden kann (§ 10 ASPO).

Die Anrechnung auRerhochschulischer Leistungen wird in § 11 ASPO geregelt. Auerhalb der Hochschule
erlangte Kenntnisse und Fahigkeiten der Studienbewerber kénnen danach durch den zustandigen Pri-
fungsausschuss angerechnet werden, wenn sie gleichwertig mit den Inhalten des entsprechenden Studi-
engangs sind. Flir den Nachweis, dass Inhalt und Niveau der anzuerkennenden Kompetenzen, denen des
an der Mediadesign Hochschule gewahlten Studiengangs gleichwertig sind, kann eine Einstufungsprifung
gefordert werden. Durch die Anrechnung von Leistungen kann der Einstieg in ein hoheres Fachsemester
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gerechtfertigt werden. Der Umfang der anzurechnenden Leistungen kann bis hochstens 50 % des Studie-
numfangs berticksichtigt werden.

Entscheidungsvorschlag

Kriterium ist erfillt

1.8 Besondere Kriterien fiir Kooperationen mit nichthochschulischen Einrichtungen (§ 9 MRVO)

§ 9 MRVO ist fur die zu akkreditierenden Bachelorstudiengénge nicht einschlagig.

1.9 Sonderregelungen fiir Joint-Degree-Programme (§ 10 MRVO)

§ 10 MRVO ist fiir die zu akkreditierenden Bachelorstudiengange nicht einschlagig.
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2  Gutachten: Erfiillung der fachlich-inhaltlichen Kriterien
2.1 Schwerpunkte der Bewertung / Fokus der Qualitdtsentwicklung

Ein Schwerpunkt der Vor-Ort-Gesprache des Verfahrens war die Weiterentwicklung der beiden bestehen-
den Bachelorstudiengdnge Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.) und Fashion Management (B.A.)
bzw. die ersten Erfahrungen mit dem neuen Bachelorstudiengang Media Management (B.A.)

Ausgangspunkte hierbei stellen der Qualifizierungsrahmen von 2017 sowie die Musterrechtsverordnung
von 2018 und die Studienakkreditierungsverordnung von 2018 dar, welche zum Zeitpunkt der letzten Ak-
kreditierung der beiden Bachelorstudiengénge Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.) und Fashion
Management (B.A.) noch nicht in Kraft waren.

2.2  Erfiillung der fachlich-inhaltlichen Kriterien
(gemdfS Art. 3 Abs. 2 Satz 1 Nr. 4 i.V. mit Art. 4 Abs. 3 Satz 2a und §§ 11 bis 16; §§ 19-21 und § 24 Abs. 4 MRVO)

2.2.1 Qualifikationsziele und Abschlussniveau (§ 11 MRVO)

Studiengang 01: Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.)

Die wesentlichen Qualifikationsziele (fachliche und tiberfachliche Kompetenzen) des Bachelorstudien-
gangs Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.) sind sowohl in der Studien- und Prifungsordnung als
auch am Anfang des Modulhandbuchs zusammenfassend dargestellt. Die Studierenden erlangen im Laufe
ihres Studiums umfangreiche Fachkenntnisse auf dem aktuellen Stand von Lehre und Forschung ihres
Fachgebietes. Hierzu zdhlen breites Basis- und Uberblickswissen der gestalterischen Grundlagen, Kennt-
nisse in Bezug auf strategisch-konzeptionelle Planungs- und Herstellungsprozesse in der Gestaltung und
Visualisierung von Animations- und VFX-Produktionen. Des Weiteren vermittelt der Bachelorstudiengang
Kenntnisse liber Methodik, Koordination und Kommunikation in ausgewahlten Bereichen des Medienma-
nagements und Kenntnisse in grundlegenden Aufgaben und Funktionen im Rahmen der team- und pro-
jektorientierten Arbeitsweise. Die Absolventen*innen verfiigen iber umfangreiche Kenntnisse in der Eva-
luierung und Nutzung neuer Technologien fiir die Herstellung von Animations- und VFX-Produktionen.

Die Absolventen*innen des Studiengangs besitzen Fertigkeiten, die sie in die Lage versetzen, kreative An-
forderungen bezogen auf die Art und Weise der technischen Umsetzungsmoglichkeiten einzuschatzen
und antizipieren zu kdnnen. Sie kdnnen kreative Herausforderungen systematisch analysieren und praxis-
orientierte Losungsansatze ableiten und addquate kinstlerische sowie gestalterische Methoden und
Techniken auswahlen und anwenden. Der Studiengang befahigt die Studierenden, anwendungsbezogene
Losungen auf Basis einer realistischen und budgetbezogenen Bewertungsgrundlage zu erarbeiten, zu im-
plementieren und zu optimieren, sich selbststandig in neue Technologien und Software einzuarbeiten und
relevante Fachquellen in technischen und kreativen Bereichen zu identifizieren, zu interpretieren und fiir
ihre zuklnftige Arbeit zu nutzen.

Nicht zuletzt besitzen die Absolventen*innen entsprechende Fertigkeiten, um Realisierungsvorschlage fiir
die Herstellung einfacher und komplexerer Visualisierungs-, Animations- und VFX- und AR-/VR-Produkti-
onen zu entwickeln. Sie kdnnen die technischen, kreativen, kiinstlerischen und gesellschaftlichen Rah-
menbedingungen bei der Herstellung von Animations- und VFX-Produktionen verstehen und beurteilen.
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Im Rahmen ihres Studiums erlangen die Studierenden des Bachelorstudiengangs Digital Film Design —
Animation/VFX (B.A.) profunde Kompetenzen und Fahigkeiten, um rational begriindete Entscheidungen
zu treffen und sich kritisch mit Problemen und potenziellen Lésungsansatzen auseinanderzusetzen und
ganzheitlich und methodisch effiziente Losungen — auch fiir interdisziplindare Fragestellungen — finden zu
konnen. Hierzu zahlt auch, dass die Absolventen*innen ethische, ideologische, soziale und moralische
Konsequenzen ihrer Entscheidungen erkennen und einschatzen konnen sowie konstruktiv, zielorientiert
und effizient mit anderen Menschen in unterschiedlichen beruflichen Situationen zusammenarbeiten
kénnen und einzeln oder als Mitglied eines Projektteams unter Beriicksichtigung interner Restriktionen
und externer (Kunden-)Vorgaben effektiv arbeiten zu konnen. Die Absolventen*innen sind in der Lage,
wissenschaftliche Methoden in der Praxis anzuwenden und im beruflichen Alltag in innovative Entwick-
lungen umzusetzen.

Die Inhalte des Bachelorstudiengangs Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.) vermitteln den Studie-
renden — basierend auf der Bachelorausbildung — die Voraussetzungen, weiterhin selbststdandig lernen
und sich fortlaufend weiterbilden zu kdnnen.

Die Qualifikationsziele und die angestrebten Lernergebnisse des Bachelorstudiengangs Digital Film Design
— Animation/VFX (B.A.) sind nach Ansicht der Gutachtergruppe in den Unterlagen (Selbstbericht und Mo-
dulbeschreibungen im Modulhandbuch) klar formuliert und tragen den genannten Zielen von Hochschul-
bildung nachvollziehbar Rechnung, da der Studiengang die Absolventen*innen befahigt, anwendungsbe-
zogene Losungen auf Basis einer realistischen und budgetbezogenen Bewertungsgrundlage zu erarbeiten,
zu implementieren und zu optimieren, sich selbststéndig in neue Technologien und Software einzuarbei-
ten und relevante Fachquellen in technischen und kreativen Bereichen zu identifizieren, zu interpretieren
und fir ihre zuklnftige Arbeit zu nutzen. Das Curriculum befahigt die Absolventen*innen zu einer qualifi-
zierten Erwerbstatigkeit, da sie am Ende ihres Studiums in der Lage sind, wissenschaftliche Methoden in
der Praxis anzuwenden und im beruflichen Alltag in innovative Entwicklungen umzusetzen. Des Weiteren
tragt der Studiengang aus Sicht der Gutachter*innen zur Personlichkeitsentwicklung der Studierenden
bei, da die Studierenden im Laufe des Bachelorstudiengangs Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.)
profunde Kompetenzen und Fahigkeiten erwerben, um rational begriindete Entscheidungen zu treffen
und sich kritisch mit Problemen und potenziellen Lésungsansdtzen auseinanderzusetzen und ganzheitlich
und methodisch effiziente Losungen finden zu kénnen.

Die Dimension Persodnlichkeitsbildung umfasst nach Ansicht der Gutachter*innen auch die kiinftige zivil-
gesellschaftliche, politische und kulturelle Rolle der Absolventen*innen, da sie ethische, ideologische, so-
ziale und moralische Konsequenzen ihrer Entscheidungen erkennen und einschatzen kénnen sowie kon-
struktiv, zielorientiert und effizient mit anderen Menschen in unterschiedlichen beruflichen Situationen
zusammenarbeiten kdnnen — einzeln oder als Mitglied eines Projektteams.

Die fachlichen, wissenschaftlichen und gestalterischen Anforderungen des Bachelorstudiengangs Digital
Film Design — Animation/VFX (B.A.) umfassen nach Meinung der Gutachter*innen die Aspekte Wissen und
Verstehen und sind stimmig im Hinblick auf das vermittelte Abschlussniveau (Bachelor of Arts) ausgelegt.

Der Bachelorstudiengang Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.) dient nach Ansicht der Gutachter-
gruppe der Vermittlung wissenschaftlicher Grundlagen. Hierzu zdhlen ein breites Basis- und
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Uberblickswissen der gestalterischen Grundlagen, Kenntnisse in Bezug auf strategisch-konzeptionelle Pla-
nungs- und Herstellungsprozesse in der Gestaltung und Visualisierung von Animations- und VFX-Produk-
tionen. Des Weiteren vermittelt der Bachelorstudiengang Kenntnisse (iber Methodenkompetenz, Koordi-
nation und Kommunikation in ausgewahlten Bereichen des Medienmanagements und Kenntnisse in
grundlegenden Aufgaben und Funktionen im Rahmen berufsfeldbezogener Qualifikationen wie der team-
und projektorientierten Arbeitsweise.

Kriterium ist erfillt

Studiengang 02: Fashion Management (B.A.)

Die wesentlichen Qualifikationsziele (fachliche und (iberfachliche Kompetenzen) des Bachelorstudien-
gangs Fashion Management (B.A.) sind sowohl in der Studien- und Prifungsordnung als auch am Anfang
des Modulhandbuchs zusammenfassend dargestellt.

Die Absolventen*innen des Studiengangs beherrschen betriebswirtschaftliche, managementbezogene,
absatzwirtschaftliche und textile Grundlagen und verfiigen Gber Kompetenzen, die sie befdhigen, die in
ihrer Arbeitswelt auftretenden Herausforderungen methodisch zu I6sen sowie samtliche Aufgaben in Un-
ternehmen der Modebranche wahrzunehmen. Die Studierenden erlangen im Laufe ihres Studiums um-
fangreiche Fachkenntnisse auf dem aktuellen Stand von Lehre und Forschung ihres Fachgebietes. Hierzu
z3hlen ein breites Basis- und Uberblickswissen liber die wesentlichen betriebs- und volkswirtschaftlichen
Terminologien und Lehrmeinungen in Theorie und Praxis. Die Absolventen*innen kennen die wesentli-
chen Aufgaben der betrieblichen Funktionen und verstehen die gesamtwirtschaftlichen und manage-
mentbezogenen Grundlagen und Fragestellungen zu den Bereichen Produktion, Beschaftigung und Preis-
niveau unter Berlcksichtigung geschlechterspezifischer Ungleichheiten in Verbindung zu setzen. Sie ha-
ben ein breites Basis- und Uberblickswissen iiber operative Managementprozesse sowie einschlagige
Kennzahlen der verschiedenen Stufen der textilen Wertschépfungskette und kennen daher die wesentli-
chen Aufgaben, GesetzmaRigkeiten und Prozesse von der Produkt- und Kollektionsplanung lber die Be-
schaffung bis hin zum Retail Management.

Des Weiteren verfligen die Absolventen*innen des Bachelorstudiengangs Fashion Management (B.A.)
Uber wesentliche Kenntnisse in ausgewahlten Bereichen der Unternehmenskommunikation und kennen
die grundlegenden Aufgaben und Funktionen des Brandmanagements und der Fashion Communications
unter besonderer Beriicksichtigung ethischer Fragestellungen. Sie haben im Laufe ihres Studiums ein brei-
tes Basis- und Uberblickswissen {iber ausgewéhlte Integrationsficher, die wirtschaftliche und soziale As-
pekte und Prozesse unter nachhaltigen Gesichtspunkten verbinden, erlangt und besitzen Kenntnisse tber
Kommunikation, Methodik und Fiihrung im internationalen Markt.

Die Absolventen*innen des Studiengangs werden in die Lage versetzt, wirtschaftliche und kreative Aufga-
benstellungen zu identifizieren, zu abstrahieren, zu strukturieren und ganzheitlich zu l6sen, Methoden
und Prozesse systematisch zu analysieren bzw. zu bewerten und anwendungsorientierte Lésungen auf
Basis von Datenanalysen zu erarbeiten und zu optimieren. Sie kdnnen fachbezogene Positionen und Prob-
lemlésungen formulieren, Losungsansatze entwickeln und diese argumentativ vertreten. In diesem Zu-
sammenhang Ubernehmen sie auch Verantwortung in einem Team. Zusatzlich sind die
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Absolventen*innen befahigt, relevante Fachliteratur in wirtschaftlichen und kreativen Bereichen zu iden-
tifizieren, zu interpretieren und fir ihre Arbeit zu nutzen.

Des Weiteren kdonnen die Absolventen*innen die kreativen, wirtschaftlichen und gesellschaftlichen Rah-
menbedingungen bei der Entwicklung und Herstellung modischer Produkte unter nachhaltigen Gesichts-
punkten verstehen und beurteilen und rational begriindete Entscheidungen treffen bzw. sich kritisch mit
Problemen und potenziellen Losungsansatzen auseinandersetzen und dabei konstruktiv, zielorientiert
und effizient mit anderen Menschen in unterschiedlichen beruflichen Situationen interkulturell zusam-
menarbeiten. Die Absolventen*innen haben im Laufe ihres Studiums gelernt sowohl einzeln als auch als
Mitglied internationaler Gruppen zu arbeiten, Projekte effektiv zu organisieren und durchzufiihren sowie
in eine entsprechende Fihrungsverantwortung hineinzuwachsen. Sie kdnnen genderspezifische Erkennt-
nisse bei der Planung und in Prozessen bzw. Abldufen geltend machen und durch den Praxisbezug in ihrem
Studium ihr Wissen und Verstehen auf ihre Tatigkeit unmittelbar in das berufliche Umfeld integrieren und
anwenden.

Die Inhalte des Bachelorstudiengangs Fashion Management (B.A.) vermitteln den Studierenden — basie-
rend auf der Bachelorausbildung — die Voraussetzungen, weiterhin selbststandig lernen und sich fortlau-
fend weiterbilden zu kénnen.

Die Qualifikationsziele und die angestrebten Lernergebnisse des Bachelorstudiengangs Fashion Manage-
ment (B.A.) sind nach Ansicht der Gutachtergruppe in den Unterlagen (Selbstbericht und Modulbeschrei-
bungen im Modulhandbuch) klar formuliert und tragen den genannten Zielen von Hochschulbildung nach-
vollziehbar Rechnung, da der Studiengang die Absolventen*innen befahigt, betriebswirtschaftliche, ma-
nagementbezogene, absatzwirtschaftliche und textile Grundlagen zu beherrschen und ihnen die nétigen
Kompetenzen verleiht, die in ihrer Arbeitswelt auftretenden Herausforderungen methodisch zu |6sen so-
wie samtliche Aufgaben in Unternehmen der Modebranche wahrzunehmen.

Das Curriculum befahigt die Absolventen*innen nach Ansicht der Gutachtergruppe zu einer qualifizierten
Erwerbstitigkeit, da sie am Ende ihres Studiums Uiber ein breites Basis- und Uberblickswissen beziiglich
operativer Managementprozesse sowie einschlagiger Kennzahlen der verschiedenen Stufen der textilen
Wertschopfungskette verfiigen und daher die wesentlichen Aufgaben, GesetzmaRigkeiten und Prozesse
von der Produkt- und Kollektionsplanung Gber die Beschaffung bis hin zum Retail Management kennen.

Des Weiteren tragt der Studiengang aus Sicht der Gutachter*innen zur Personlichkeitsentwicklung der
Studierenden bei, da die Studierenden im Laufe des Bachelorstudiengangs Fashion Management (B.A.)
profunde Kompetenzen und Fahigkeiten erwerben, um die wirtschaftlichen und gesellschaftlichen Rah-
menbedingungen bei der Entwicklung und Herstellung modischer Produkte unter nachhaltigen Gesichts-
punkten zu verstehen und beurteilen zu kénnen und rational begriindete Entscheidungen treffen bzw.
sich kritisch mit Problemen und potenziellen Lésungsansadtzen auseinanderzusetzen und dabei konstruk-
tiv, zielorientiert und effizient in unterschiedlichen beruflichen Situationen arbeiten zu kénnen. Die Di-
mension Personlichkeitsbildung umfasst nach Ansicht der Gutachter*innen auch die kiinftige zivilgesell-
schaftliche, politische und kulturelle Rolle der Absolvent*innen, da sie im Laufe ihres Studiums gelernt
haben sowohl einzeln als auch als Mitglied internationaler Gruppen zu arbeiten, Projekte effektiv zu or-
ganisieren und durchzufiihren sowie in eine entsprechende Fiihrungsverantwortung hineinzuwachsen.
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Sie kénnen genderspezifische Erkenntnisse bei der Planung und in Prozessen bzw. Ablaufen geltend ma-
chen.

Die fachlichen, wissenschaftlichen und gestalterischen Anforderungen des Bachelorstudiengangs Fashion
Management (B.A.) umfassen nach Meinung der Gutachter*innen die Aspekte Wissen und Verstehen und
sind stimmig im Hinblick auf das vermittelte Abschlussniveau (Bachelor of Arts) ausgelegt.

Der Bachelorstudiengang Fashion Management (B.A.) dient nach Ansicht der Gutachtergruppe der Ver-
mittlung wissenschaftlicher Grundlagen. Hierzu zdhlen umfangreiche Fachkenntnisse auf dem aktuellen
Stand von Lehre und Forschung des Fachgebiets Modemanagement und ein breites Basis- und Uberblicks-
wissen liber die wesentlichen betriebs- und volkswirtschaftlichen Terminologien und Lehrmeinungen in
Theorie und Praxis.

Kriterium ist erftllt

Studiengang 03: Media Management (B.A.)

Die wesentlichen Qualifikationsziele (fachliche und liberfachliche Kompetenzen) des Bachelorstudien-
gangs Media Management (B.A.) sind sowohl in der Studien- und Priifungsordnung als auch am Anfang
des Modulhandbuchs zusammenfassend dargestellt und dokumentieren somit, welche fachlichen und
Uberfachlichen Kompetenzen die Studierenden im Rahmen ihres Bachelorstudiums erwerben kénnen.

Der Bachelorstudiengang Media Management (B.A.) richtet sich sowohl an Studierende, die ihre berufli-
che Zukunft in der Medien-, Kreativ- oder Digitalwirtschaft verorten, als auch an Studierende, die in ihrer
beruflichen Zukunft die Innovationsstrategien von Unternehmen mitgestalten und ihre Kenntnisse in die-
sem Bereich fundiert und praxisnah entwickeln méchten. Um sich fir die Anforderungen der Berufswelt
zu qualifizieren, erlernen die Studierenden im Laufe des Studiengangs die Grundlagen der Fiihrung eines
Unternehmens aus der Kreativ- und Medienbranche kennen, um sich so auf Filhrungspositionen vorzube-
reiten.

Die Absolvent*innen verfligen liber ein fundiertes betriebs- und volkswirtschaftliches sowie medienwis-
senschaftliches Basiswissen — auRerdem Uber konzeptionelle, wissenschaftlich-methodische und praxis-
orientierte Kompetenzen, um befahigt zu sein, die in ihrer Arbeitswelt auftretenden Herausforderungen
in den Bereichen Marketing, Mediaplanung, Social-Media-Management, Innovation sowie Brand-, Pro-
dukt- und Projektmanagement zu verstehen und methodisch zu I6sen.

Die Absolventen*innen des Bachelorstudiengangs Media Management (B.A.) besitzen auf dem aktuellen
Stand von Lehre und Forschung ihres Fachgebietes entsprechende Fachkenntnisse. Hierzu zdhlen fun-
dierte methodische und theoretische Basiskenntnisse (iber die individuelle, gesellschaftliche, politische
und rechtliche Funktion von Wirtschaftsunternehmen — mit dem Fokus auf Unternehmen der Medien-,
Kreativ- und Digitalwirtschaft. Die Studierenden erlangen grundlegende Kenntnisse in Form eines breiten
und integrierten Basis- und Uberblickwissens in Bezug auf die wissenschaftlichen Grundlagen des Faches,
notwendige Kenntnisse liber das Zusammenwirken methodischer und theoretischer sowie strategischer
und planerischer Anforderungen in Kreativ- und Medienunternehmen auf der Basis von Managementpro-
zessen. Des Weiteren fundierte Kenntnisse, um digitale Innovationsanstrengungen von Unternehmen
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lenken und Uberwachen zu kénnen. Dazu gehoren die Konzeptionierung und Durchfiihrung von Innovati-
onen, Markteinfihrungen und das Controlling der MaBnahmen und nicht zuletzt, hinreichende Kennt-
nisse crossmedialer Anforderungsprofile in vernetzten Medien- und Kommunikationsstrukturen neben
fundierten Kenntnissen im Games Management respektive Innovationsmanagement.

Die Absolvent*innen des Studiengangs sind in der Lage, ihre Eingangsqualifikationen und Kompetenzen
zu systematisieren, zu erweitern, zu reflektieren und die eigene Positionierung durch Darstellung der Me-
thodik und Argumentation von Managemententscheidungen zu analysieren bzw. zu optimieren und die
soziokulturellen, politischen und rechtlichen Vorgaben, Herausforderungen, Abhangigkeiten und Sach-
zwange von Wirtschaftsunternehmen zu analysieren und zu bewerten. Des Weiteren sind sie befahigt, die
grundlegenden Modelle und Methoden von Managementprozessen zu verstehen, zu analysieren und
fachlich einordnen zu kénnen und Projekte liber unterschiedliche Medienkanéle crossmedial zu planen,
zu berechnen und zu vermarkten.

Die Absolventinnen verfligen liber Fahigkeiten und Kompetenzen, um Problemlésungen und Argumente
in ihrem Fachgebiet zu erarbeiten und selbststdandig weiterfilhrende Lernprozesse zu gestalten und ratio-
nal begriindete Entscheidungen zu treffen und sich kritisch mit Problemen und potenziellen L6sungsan-
sdtzen auseinanderzusetzen.

Das Curriculum des Bachelorstudiengangs Media Management (B.A.) befahigt die Absolventen*innen
ganzheitlich und methodisch effiziente Losungen auch fir interdisziplindre Fragestellungen zu generieren
und sich tber Inhalte und Problemstellungen mit Fachkolleg*innen effektiv austauschen zu kénnen. Sie
kénnen Inhalte und Probleme des Fachgebiets argumentativ kommunizieren und prasentieren und cross-
medial vernetzte Medien- und Kommunikationsstrukturen fiir strategische Prozesse im Unternehmen ef-
fektiv nutzen. Dabei kdnnen die Absolventen*innen wissenschaftliche Methoden in der Praxis anwenden
und im beruflichen Alltag innovative Entwicklungen umsetzen. Durch den Praxisbezug in ihrem Studium
kénnen die Absolventen*innen ihr Wissen und Verstehen auf ihre Tatigkeit bzw. ihren Beruf als Medien-
bzw. Innovationmanager*in unmittelbar in das berufliche Umfeld integrieren und anwenden und durch
Ubungen und Reflexionsfragen Problemfelder und Auspriagungen ihrer Persénlichkeit und Personlich-
keitsentwicklung, sowie deren Auswirkungen und Einfllsse, verstehen, reflektieren und optimieren.

Des Weiteren kdnnen die Absolventen*innen ethische Zielvorgaben als 6konomischen, 6kologischen und
sozialen Wertfaktor in Managementprozesse mit dem Ziel einer nachhaltigen Unternehmensentwicklung
miteinbeziehen. Die Inhalte des Bachelorstudiengangs Media Management (B.A.) vermitteln den Studie-
renden — basierend auf der Bachelorausbildung — die Voraussetzungen, weiterhin selbststandig lernen
und sich fortlaufend weiterbilden zu kdnnen.

Die Qualifikationsziele und die angestrebten Lernergebnisse des neu konzipierten Bachelorstudiengangs
Media Management (B.A.) sind nach Ansicht der Gutachtergruppe in den Unterlagen (Selbstbericht und
Modulbeschreibungen im Modulhandbuch) klar formuliert und tragen den genannten Zielen von Hoch-
schulbildung nachvollziehbar Rechnung, da der Studiengang die Absolventen*innen befahigt, die in ihrer
zukiinftigen Arbeitswelt auftretenden Herausforderungen in den Bereichen Marketing, Mediaplanung,
Social-Media-Management, Innovation sowie Brand-, Produkt- und Projektmanagement zu verstehen und
methodisch zu I6sen.
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Das Curriculum befahigt die Absolventen*innen nach Ansicht der Gutachter*innen zu einer qualifizierten
Erwerbstatigkeit, da sie am Ende ihres Studiums {iber ein breites Basis- und Uberblickswissen verfiigen,
um digitale Innovationsanstrengungen von Unternehmen lenken und tiberwachen zu kénnen.

Des Weiteren tragt der Studiengang aus Sicht der Gutachter*innen zur Persdnlichkeitsentwicklung der
Studierenden bei, da die Studierenden im Laufe des Bachelorstudiengangs Media Management (B.A.) pro-
funde Kompetenzen und Fahigkeiten erwerben, ihr Wissen und Verstehen auf ihre Tatigkeit bzw. ihren
Beruf als Medien- bzw. Innovationmanager*in unmittelbar in das berufliche Umfeld integrieren und an-
wenden zu kénnen und durch Ubungen und Reflexionsfragen Problemfelder und Ausprigungen ihrer Per-
sonlichkeit und Personlichkeitsentwicklung, sowie deren Auswirkungen und Einfllisse, verstehen, reflek-
tieren und optimieren kénnen.

Die fachlichen und wissenschaftlichen Anforderungen des Bachelorstudiengangs Media Management
(B.A.) umfassen nach Meinung der Gutachter*innen die Aspekte Wissen und Verstehen und sind stimmig
im Hinblick auf das vermittelte Abschlussniveau (Bachelor of Arts) ausgelegt.

Der Bachelorstudiengang Media Management (B.A.) dient nach Ansicht der Gutachtergruppe der Vermitt-
lung wissenschaftlicher Grundlagen. Hierzu grundlegende Kenntnisse in Form eines breiten und integrier-
ten Basis- und Uberblickwissens in Bezug auf die wissenschaftlichen Grundlagen des Faches, notwendige
Kenntnisse Gber das Zusammenwirken methodischer und theoretischer sowie strategischer und planeri-
scher Anforderungen in Kreativ- und Medienunternehmen auf der Basis von Managementprozessen.

Kriterium ist erfullt

2.2.2 Schliissiges Studiengangskonzept und addquate Umsetzung (§ 12 MRVO)

2.2.2.1 Curriculum (§ 12 Abs. 1 Sitze 1 bis 3 und 5 MRVO)

Studiengang 01: Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.)

Der Bachelorstudiengang Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.) umfasst sieben Semester mit insge-
samt 210 zu erwerbenden ECTS-Leistungspunkten und wird als Vollzeitstudium durchgefiihrt. Das Curri-
culum des Bachelorstudiengangs bietet den Studierenden wahrend des Studiums die erforderlichen Frei-
raume, um ihren Lernprozess im Rahmen von angeleiteten Selbststudien eigenverantwortlich zu gestalten
und zu organisieren. Die einzelnen Fachgebiete des Studiengangs (Studium Generale, Gestaltung, Filmge-
staltung und Inszenierung, Computergrafik, Animation, Immersive Medien, Projekte, Praxissemester und
Bachelorabschluss) sind so konzipiert, dass die Studierenden gestalterische, softwaretechnische, techno-
logische und managementorientierte Kompetenzen erwerben, auf deren Basis sie die beruflichen Anfor-
derungen meistern kdnnen, die an Animations-, Visualisierungs- und VFX-Spezialisten*innen gestellt wer-
den.

Das erste Semester beinhaltet die Grundlagen der Gestaltung und eine Einfihrung in die digitale Bildver-
arbeitung und Computergrafik. Hierzu zahlen wichtige Gestaltungsgrundlagen aus den Bereichen Visuali-
sierung, Typografie, digitale Bildbearbeitung, layer-basiertes Compositing und Fotografie sowie die Zei-
chentheorie, die Farb- und Formlehre und perspektivisches Zeichnen. Neben den praxisorientierten

Seite 24 | 72



Akkreditierungsbericht: Biindel Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.), Fashion Management (B.A.)
und Media Management (B.A.) an der Mediadesign Hochschule fiir Design und Informatik (P0-566-1)

@

Inhalten beinhaltet das Curriculum allgemeine theoretischen Grundlagen des wissenschaftlichen Arbei-
tens, der Computergrafik und der Video- und Lichttechnik; des Weiteren Grundlagen des Selbst- und des
Teammanagements und erste praktische Erfahrungen im 3D-Programm zu den Themen Modeling, Sha-
ding, Texturing, Animation, Lighting und Rendering.

Das zweite Semester beinhaltet erweiterte Grundlagen der dreidimensionalen Gestaltung und Grundla-
gen der Dramaturgie. Hierzu zdhlen weitere wichtige Methoden und Arbeitsschritte im 3D- Programm.
Als Alternative zum layer-basierten Compositing findet eine Einfliihrung in das node-basierte Compositing
statt. Den ersten Schritt Richtung Dramaturgie und Inszenierung vermittelt das Modul Zeichnen | (Story-
boarding), in dem die Grundmuster verschiedener Erzahlstrukturen fur Kurzfilme und Techniken fir die
Herstellung eines aussagekraftigen Storyboards vermittelt werden. Am Ende des Semesters wird ein So-
lofilmprojekt absolviert.

Das dritte Semester besteht in der Vertiefung bereits gelernter Grundlagen und der Erweiterung der Fa-
higkeiten um die Bereiche 3D-Sculpting auf Basis einer 2D-Vorlage, Matchmoving und Look Development.
Am Ende des Semesters findet das Gruppenprojekt statt.

Das vierte Semester setzt die Vertiefung bereits gelernter Grundlagen fort. Hierzu zdhlen weitere Vertie-
fungen in der 3D-Animation und -Simulation und eine zweite 3D-Software, Augmented Reality und Virtual
Reality. Die Anforderungen an technische Animationen —z.B. Maschinen und eine Einflihrung in die Script-
sprache Python in Bezug auf das Rigging — ist ebenfalls Bestandteil des vierten Semesters, sowie das Grup-
penprojekt am Semesterende.

Im betreuten Praxissemester — welches im flinften oder sechsten Semester abzuleisten ist — arbeiten die
Studierenden mindestens 20 Wochen Vollzeit in einem Unternehmen der Animations- oder VFX-Branche.

Der Fokus des flinften oder sechsten Semesters — je nachdem in welchem Semester das Praxissemester
absolviert wurde — liegt auf den immersiven Medien (360°, Virtual Reality und Games) und der fortge-
schrittenen Character Animation. Die erlernten Grundlagen und Vertiefungen werden auf die immersiven
Medien angewendet und entsprechend vertieft. Dieses Semester wird mit Gruppenprojekten abgeschlos-
sen.

Das Curriculum des siebten Semesters beinhaltet die Themen Unternehmensgriindung und Forschung in
der Computergrafik. Den Schwerpunkt des siebten Semesters bildet das Anfertigen der Bachelorarbeit.

Das Curriculum des Bachelorstudiengangs Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.) ist nach Ansicht der
Gutachtergruppe unter Berlicksichtigung der bei der Zulassung zum Studiengang festgelegten Eingangs-
qualifikationen der Studierenden adaquat aufgebaut und setzt keine einschlagigen fachlichen Kenntnisse
voraus. So beinhaltet das erste Semester die Grundlagen der Gestaltung und eine Einfihrung in die digi-
tale Bildverarbeitung und Computergrafik. Hierzu zahlen die wichtigsten Gestaltungsgrundlagen aus den
Bereichen Visualisierung, Typografie, digitale Bildbearbeitung, layer-basiertes Compositing und Fotografie
sowie die Zeichentheorie, die Farb- und Formlehre und perspektivisches Zeichnen. Das zweite Semester
beinhaltet mit weiteren wichtigen Methoden und Arbeitsschritten im 3D- Programm erweiterte
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Grundlagen der dreidimensionalen Gestaltung und Grundlagen der Dramaturgie. Zusatzlich werden Ele-
mente des Studium Generale angeboten, die keine spezifischen Vorkenntnisse der Studierenden erfor-
dern.

Samtliche in den Unterlagen angegebenen Qualifikationsziele (im Rahmen des Studiums zu erwerbenden
Kompetenzen), die Studiengangbezeichnung Digital Film Design — Animation/VFX und der Abschlussgrad
Bachelor of Arts (B.A.) und das in den Unterlagen dargestellte Modulkonzept sind nach Ansicht der Gut-
achter*innen stimmig aufeinander bezogen. Das Studiengangskonzept der einzelnen Fachgebiete des Stu-
diengangs umfasst vielfiltige, an die jeweilige Fachkultur und das Studienformat angepasste Lehr- und
Lernformen, so dass die Studierenden die notigen gestalterischen, softwaretechnischen, technologischen
und managementorientierten Kompetenzen erwerben, um die beruflichen Anforderungen als Anima-
tions-, Visualisierungs- und VFX-Spezialist*innen zu erfillen.

Die Gutachtergruppe unterstitzt die Einbettung eines integrierten Praxissemesters in das Curriculum, in-
nerhalb dessen die Studierenden in der beruflichen Praxis mit Hilfe des bisher erworbenen theoretischen
und praktischen Wissens wirtschaftliche und kreative Aufgabenstellungen anwendungsorientiert 16sen
missen. Viele Teile des Curriculums beziehen die Studierenden aktiv in die Gestaltung ihrer Lehr- und
Lernprozesse in Form eines studierendenzentriertes Lehrens und Lernen ein und eréffnen den Studieren-
den nach Ansicht der Gutachter*innen Moglichkeiten fir ein teilweise selbstgestaltetes Studium.

Kriterium ist erftllt

Studiengang 02: Fashion Management

Der Bachelorstudiengang Fashion Management (B.A.) umfasst sieben Semester mit insgesamt 210 zu er-
werbenden ECTS-Leistungspunkten und wird als Vollzeitstudium durchgefiihrt. Das Curriculum ist speziell
auf die Anwendung spezifischer Handlungskompetenzen in der Kreativwirtschaft — insbesondere im Be-
reich Fashion/Mode — in Hinblick auf Fiilhrung von Unternehmen der Modebranche ausgerichtet und
schlieft mit dem Abschluss Bachelor of Arts (B.A.) ab.

Das erste Semester des Bachelorstudiengangs beinhaltet Grundlagen aus dem Bereich Kultur und Beklei-
dung bzw. gestalterische Prozesse und Techniken sowie Kreativitdt. Des Weiteren werden wesentliche di-
gitale Visualisierungsmethoden und die Bedeutung der Wahl unterschiedlichster gestalterischer Mittel ge-
lehrt. Dariiber hinaus erfolgt eine Einfiihrung in die Methoden, Arbeits- und Denkweisen sowie Probleml|6-
sungsstrategien der allgemeinen Betriebs- und Volkswirtschaftslehre bzw. in die Funktionsweise des Mar-
keting-Managementprozesses.

Im zweiten Semester wird die Vermittlung der Grundlagen des ersten Semesters fortgefiihrt. Es erfolgt eine
Vertiefung der diskursiven Fahigkeiten und Kenntnisse in der Anwendung wissenschaftlicher Methoden
anhand von Beispielen aus der Modesoziologie. Anhand der globalen Problemstellung nachhaltigen Wirt-
schaftens und Handelns werden die Methoden und Anwendung empirischer Forschung und Grundlagen
der Marktforschung und der Statistik thematisiert. Die Studierenden werden in die Lage versetzt, die grund-
legenden Verarbeitungstechniken nachzuvollziehen, zu diskutieren und unter ethischen Gesichtspunkten
in den Wertschopfungsprozess einzuordnen und sie verstehen, welche Bedeutung logistische Prozesse
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entlang der textilen Wertschopfungskette haben. Des Weiteren werden grundlegende Vorgange und Zu-
sammenhadnge im Finanzmanagement von Unternehmen, die Besonderheiten der Entscheidungsfindung
von Unternehmen in der Mode- und Bekleidungsindustrie sowie die Struktur und der Strukturwandel in
der Modebranche behandelt.

Im dritten Semester werden die Studierenden befahigt, den Zusammenhang zwischen der Kommunikation
und der Entstehung von Moden zu erdrtern, zu verstehen und darzustellen. Das Curriculum vermittelt we-
sentliche Fahigkeiten und Kennnisse in den Bereichen Produkt- und Projektmanagement sowie in der Kos-
tenrechnung und Kalkulation und die Zusammenhange zwischen dem Absatz- und Produktmanagement-
bereich. Das Curriculum beinhaltet ein erstes Projekt mit dem Schwerpunkt im Kompetenzbereich Business
Administration und Businessplanung. In Bezug auf das Produktmanagement und seine Vorstufen entlang
der branchenspezifischen Supply Chain liegt der Fokus im dritten Semester auf der globalen Beschaffung
und den damit verbundenen visuellen und textuellen Beschreibungen und Konzepten der Kollektionsent-
wicklung.

Das vierte Semester setzt den Weg entlang der textilen Wertschdpfungskette mit einem Schwerpunkt im
Bereich Sales und Retail fort. Die Studierenden wissen und verstehen, wie erfolgreiches Retail Management
auf Kommunikationskompetenzen und modernen Methoden des Customer-Relationship-Managements
grindet. Im Bereich der Markenfiihrung werden den Studierenden Instrumente an die Hand gegeben, mit
denen sie Marken etablieren und positionieren kénnen. Das zweite Praxisprojekt ermdglicht den Studie-
renden, die in dem vorhergehenden Semester erworbenen Kenntnisse umfassend im Bereich der Produk-
tions- und Kollektionsplanung anzuwenden und bei der Durchfiihrung des Projektes in Gruppen Fihrungs-
verantwortung zu erlernen und zu Gbernehmen.

Das flinfte Semester ist ein in den Studiengang integriertes Praxissemester, in dem die Studierenden in
der beruflichen Praxis mit Hilfe des bisher erworbenen theoretischen und praktischen Wissens wirtschaft-
liche und kreative Aufgabenstellungen verstehen und diese anwendungsorientiert |6sen.

Im sechsten Semester werden die bisher von den Studierenden erworbenen Kompetenzen um die Per-
spektive der Makroumwelt erganzt. Der Gesamtiberblick tber die textile Wertschépfungskette wird um
die rechtliche und internationale Perspektive erweitert, ebenso wie um die Perspektive der technologi-
schen Entwicklungen. Gleichzeitig werden auch die Bedeutung und die Funktionsweise der Unternehmens-
kommunikation vermittelt. Die Module des sechsten Semesters bieten einen aufeinander abgestimmten
Blick auf die weitgehend globalisierte Branche und befdhigen die Studierenden, nahezu samtliche Aufga-
benstellungen mit internationalem Bezug zu bewaltigen. Des Weiteren enthalt das Curriculum dieses Se-
mesters das dritte Projekt mit Schwerpunkt im Markenmanagement.

Das siebte Semester komplettiert das Studium mit einigen Modulen, die die Studierenden auf ihre weitere
Laufbahn in der Fliihrung von Unternehmen sowie im Erwerb und Vertiefen von wissenschaftlichen Tatig-
keiten in ihrem Fachgebiet vorbereiten. Hierzu zdhlen Fiihrungstechniken und Grundlagen des Personal-
managements. Das Semester schliet mit dem Anfertigen der Bachelorarbeit ab.

Das Curriculum des Bachelorstudiengangs Fashion Management (B.A.) ist nach Ansicht der Gutachter-
gruppe unter Berlicksichtigung der bei der Zulassung zum Studiengang festgelegten Eingangsqualifikatio-
nen der Studierenden adaquat aufgebaut und setzt keine einschlagigen fachlichen Kenntnisse voraus.
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Das erste Semester des Bachelorstudiengangs beinhaltet Grundlagen aus dem Bereich Kultur und Beklei-
dung sowie gestalterische Prozesse und Techniken sowie Kreativitdt. Des Weiteren werden wesentliche
digitale Visualisierungsmethoden und die Bedeutung der Wahl unterschiedlichster gestalterischer Mittel
gelehrt. Dartiber erfolgt eine Einflihrung in die Methoden, Arbeits- und Denkweisen sowie Problemldsungs-
strategien der allgemeinen Betriebs- und Volkswirtschaftslehre bzw. in die Funktionsweise des Marketing-
Managementprozesses.

So beinhaltet das erste Semester die Grundlagen aus dem Bereich Kultur und Bekleidung sowie gestalteri-
sche Prozesse und Techniken bzw. wesentliche digitale Visualisierungsmethoden und eine Einfiihrung in
die Methoden, Arbeits- und Denkweisen sowie Problemldsungsstrategien der allgemeinen Betriebs- und
Volkswirtschaftslehre. Das zweite Semester fuhrt die Vermittlung der Grundlagen des ersten Semesters
fort, indem eine Vertiefung der diskursiven Fahigkeiten und Kenntnisse in der Anwendung wissenschaftli-
cher Methoden aus der Modesoziologie erfolgt und grundlegende Vorgéange und Zusammenhange im Fi-
nanzmanagement von Unternehmen der der Mode- und Bekleidungsindustrie. Zusatzlich werden Ele-
mente des Studium Generale angeboten, die keine spezifischen Vorkenntnisse der Studierenden erfor-
dern.

Samtliche in den Unterlagen angegebenen Qualifikationsziele (im Rahmen des Studiums zu erwerbenden
Kompetenzen), die Studiengangbezeichnung Fashion Management und der Abschlussgrad Bachelor of
Arts (B.A.) und das in den Unterlagen dargestellte Modulkonzept sind nach Ansicht der Gutachter*innen
stimmig aufeinander bezogen. Das Studiengangkonzept der einzelnen Fachgebiete des Studiengangs um-
fasst vielfaltige, an die jeweilige Fachkultur und das Studienformat angepasste Lehr- und Lernformen, da
die Studierenden im dritten Semester bereits ein erstes Projekt mit dem Schwerpunkt im Kompetenzbe-
reich Business Administration und Businessplanung durchfiihren. Ein zweites Praxisprojekt ermoglicht den
Studierenden nach Ansicht der Gutachtergruppe, die in dem vorhergehenden Semester erworbenen
Kenntnisse umfassend im Bereich der Produktions- und Kollektionsplanung anzuwenden und bei der
Durchfiihrung des Projektes in Gruppen Fihrungsverantwortung zu erlernen und zu tGbernehmen; das
dritte Projekt mit Schwerpunkt im Markenmanagement findet in sechsten Semester statt.

Die Gutachtergruppe unterstitzt die Einbettung eines integrierten Praxissemesters in das Curriculum, in-
nerhalb dessen die Studierenden in der beruflichen Praxis mit Hilfe des bisher erworbenen theoretischen
und praktischen Wissens wirtschaftliche und kreative Aufgabenstellungen anwendungsorientiert 16sen
mussen. Viele Teile des Curriculums beziehen die Studierenden aktiv in die Gestaltung ihrer Lehr- und
Lernprozesse in Form eines studierendenzentriertes Lehrens und Lernen ein und eréffnen den Studieren-
den nach Ansicht der Gutachter*innen Moglichkeiten fir ein teilweise selbstgestaltetes Studium.

Kriterium ist erftllt

Studiengang 03: Media Management (B.A.)

Der neu konzipierte Bachelorstudiengang Media Management (B.A.) umfasst sieben Semester mit insge-
samt 210 zu erwerbenden ECTS-Leistungspunkten und wird als Vollzeitstudium durchgefiihrt. Das Curri-
culum wird insbesondere den neuen Bedirfnissen und Herausforderungen von Digitalisierung und
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Innovation gerecht und richtet sich sowohl an Studierende, die ihre berufliche Zukunft in der Medien-,
Kreativ- oder Digitalwirtschaft verorten, als auch an Studierende, die in ihrer beruflichen Zukunft die In-
novationsstrategien von Unternehmen mitgestalten und ihre Kenntnisse in diesem Bereich fundiert und
praxisnah entwickeln mochten. Der Bachelorstudiengang schlieft mit dem Abschluss Bachelor of Arts
(B.A.) ab.

Das erste Semester umfasst das Modul Scientific Work | aus dem Fachgebiet Studium Generale sowie die
Module General Business Studies und Financial Management aus dem Fachgebiet Management. Daneben
gibt es mit den Modulen Creative and Media Industries und Digital Media Technologies zwei Module aus
dem Fachgebiet Media sowie das erste Projekt-Modul Media Technologies. Das Modul Creative and Me-
dia Industries gibt aufbauend auf den Erkenntnissen aus dem Modul General Business Studies einen Uber-
blick Gber die Strukturen und Besonderheiten von Kreativ- und Medienmarkten, wahrend sich das Modul
Digital Media Technologies mit aktuellen Hard- und Softwarelésungen fiir die Erstellung von Medienpro-
dukten beschaftigt und eng mit dem ersten Praxis-Projekt Media Technologies verbunden ist.

Das zweite Semester erganzt das Fachgebiet Studium Generale mit dem Modul Presentation and Rhetoric
und das Fachgebiet Management mit den Modulen Project Management and Leadership und Marketing
and Brand Management. AuBerdem bietet dieses Semester bereits ein erstes Spezialisierungsmodul
(Wahlpflicht). Daneben existiert in diesem Semester mit Digital Business Models ein weiteres Projekt-
Modul. Das zweite Semester dient der Vertiefung von akademischen Grundlagen. Das Modul Project Ma-
nagement and Leadership versetzt die Studierenden in die Lage, Projekte zu planen und Mitarbeitende
zielorientiert und strukturiert zu fihren. Durch das Modul Marketing and Brand Management lernen die
Studierenden, wie der Marketing-Managementprozess funktioniert und wie die entsprechenden Instru-
mente und Malnahmen insbesondere im Kontext einer Markenstrategie einzusetzen bzw. umzusetzen
sind. Im Spezialisierungsmodul erarbeiten die Studierenden sich erste Grundlagen fiir den von ihnen ge-
wahlten Wabhlpflichtbereich.

Das dritte Semester beschéftigt sich im Studium Generale mit Cultural Studies und im Fachgebiet Manage-
ment zum einen mit Business Math and Statistics, zum anderen mit Market Research. Daneben gibt es ein
weiteres Spezialisierungsmodul sowie mit Trend and Future Research ein weiteres Projekt-Modul.

Im vierten Semester werden im Studium Generale das Modul Media Psychology, im Fachgebiet Manage-
ment das Modul Controlling und im Fachgebiet Media das Modul Social Media | angeboten. Schwerpunkt
in diesem Semester bildet ein weiteres Projekt-Modul Digital Media Content. Daneben gibt ein weiteres
Spezialisierungsmodul aus dem gewahlten Wabhlpflichtbereich.

Das flinfte Semester gibt mit dem Modul Vision and Strategy einen Einblick in die strategische Unterneh-
mensfiihrung und geht mit den Modulen Social Media Il, Media Ethics und Media Law auf weitere wichtige
Wissensgebiete im Medienbereich ein. Ein abschlieRendes Projekt-Modul bringt die in der Spezialisierung
bisher erworbenen Kenntnisse und Fertigkeiten durch eine praktische Umsetzung zusammen.

Im sechsten Semester wenden die Studierenden ihr bis dahin angesammeltes Branchenwissen im Praxis-
semester an. Die Anknilipfung an die bis zu diesem Zeitpunkt des Studiums durchgefiihrten Praxisprojekte
ermoglichen eine optimale Vorbereitung auf die halbjahrige Tatigkeit im realen Berufsalltag. Hier erwei-
tern die Studierenden ihre Fahigkeiten durch eine qualifizierte Tatigkeit in einem Unternehmen unter re-
alen Marktbedingungen und bearbeiten selbststandig konkrete Aufgaben und Projekte im Themen-
schwerpunkt Media Innovation Business.
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Das Curriculum des siebten Semesters komplettiert die fachliche Ausbildung mit den Studium Generale-
Modulen CSR and Sustainability, Scientific Work Il, Case Studies and Research sowie einem abschlieBenden
Wahlpflichtmodul ab. Das Semester schlieRt mit dem Anfertigen der Bachelorarbeit ab.

Das Curriculum des neuen Bachelorstudiengangs Media Management (B.A.) ist nach Ansicht der Gutach-
tergruppe unter Bericksichtigung der bei der Zulassung zum Studiengang festgelegten Eingangsqualifika-
tionen der Studierenden adaquat aufgebaut und setzt keine einschldgigen fachlichen Kenntnisse voraus.
So umfasst das erste Semester das Modul Scientific Work | aus dem Fachgebiet Studium Generale sowie
die einflihrenden Module General Business Studies und Financial Management aus dem Fachgebiet Ma-
nagement. Mit den Modulen Creative and Media Industries und Digital Media Technologies werden zwei
grundlegende Module aus dem Fachgebiet Media sowie das erste Projekt-Modul Media Technologies An-
geboten. Das zweite Semester ergédnzt das Fachgebiet Studium Generale mit dem Modul Presentation and
Rhetoric und das Fachgebiet Management mit den Modulen Project Management and Leadership und
Marketing and Brand Management.

Samtliche in den Unterlagen angegebenen Qualifikationsziele (im Rahmen des Studiums zu erwerbenden
Kompetenzen), die Studiengangsbezeichnung Media Management und der Abschlussgrad Bachelor of Arts
(B.A.) und das in den Unterlagen dargestellte Modulkonzept sind nach Ansicht der Gutachter*innen stim-
mig aufeinander bezogen. Das Studiengangskonzept der einzelnen Fachgebiete des Studiengangs (Me-
dien-, Kreativ- oder Digitalwirtschaft) umfasst vielfaltige, an die jeweilige Fachkultur und das Studienfor-
mat angepasste Lehr- und Lernformen, so dass die Studierenden in ihrer beruflichen Zukunft die Innova-
tionsstrategien von Unternehmen mitgestalten und ihre Kenntnisse in diesem Bereich fundiert einsetzen
kénnen, um insbesondere den neuen Bediirfnissen und Herausforderungen von Digitalisierung und Inno-
vation gerecht zu werden.

Die Gutachtergruppe unterstitzt die Einbettung eines integrierten Praxissemesters in das Curriculum, in-
nerhalb dessen die Studierenden in der beruflichen Praxis mit Hilfe des bisher erworbenen theoretischen
und praktischen Wissens an die bis zu diesem Zeitpunkt des Studiums durchgefiihrten Praxisprojekte an-
knlipfen und eine optimale Vorbereitung auf die halbjahrige Tatigkeit im realen Berufsalltag im Rahmen
des Praxissemesters erlangen. Viele Teile des Curriculums beziehen die Studierenden aktiv in die Gestal-
tung ihrer Lehr- und Lernprozesse in Form eines studierendenzentriertes Lehrens und Lernen ein und er-
offnen den Studierenden nach Ansicht der Gutachter*innen Méglichkeiten fiir ein teilweise selbstgestal-
tetes Studium.

Kriterium ist erftllt
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2.2.2.2 Mobilitdt (§ 12 Abs. 1 Satz 4 MRVO)

Studiengang 01: Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.), Studiengang 02: Fashion Management
(B.A.) und Studiengang 03: Media Management (B.A.)

Die drei Bachelorstudiengdnge Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.), Fashion Management (B.A.)
und Media Management (B.A.) erméglichen den Studierenden Ubergénge von und zu anderen Studien-
gangen sowie Hochschulen im Geltungsbereich des Hochschulrahmengesetzes aufgrund der Modularisie-
rung der Studiengdnge. Da alle drei zu akkreditierenden Bachelorstudiengdange nach den Vorgaben der
Kultusministerkonferenz modularisiert und mit entsprechenden ECTS-Leistungspunkten versehen sind,
steht einem Hochschulwechsel und einer Anrechnung von Studien- und Priifungsleistungen anderer
Hochschulen nichts im Wege. Im Zuge der Studiengangreform der Mediadesign Hochschule wurden alle
studienbegleitenden Module der Studiengange auf eine GréRe von fiinf bzw. 10 ECTS-Leistungspunkten
umstrukturiert. Auf Basis dieser Ebene ist eine Mobilitdt auch von und zu anderen Hochschulen best-
moglich gewahrleistet.

Die Studiengangskonzepte der drei Bachelorstudiengange Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.),
Fashion Management (B.A.) und Media Management (B.A.) schaffen nach Ansicht der Gutachtergruppe
durch die Modularisierung (Module mit einer GréRe von fiinf oder 10 ECTS-Leistungspunkten) und die
Tatsache, dass alle angebotenen Module der drei Studiengange innerhalb eines Semesters absolviert wer-
den kénnen, geeignete Rahmenbedingungen zur Forderung der Mobilitat der Studierenden. Somit wird
den Studierenden ein Aufenthalt an einer anderen Hochschule ohne Zeitverlust ermdglicht.

Kriterium ist erftllt

2.2.2.3 Personelle Ausstattung (§ 12 Abs. 2 MRVO)

a) Studiengangsiibergreifende Aspekte

Die Professoren*innen der Mediadesign Hochschule sind alle praxisqualifiziert und seit mehreren Jahren
in der entsprechenden Branche ihres Fachgebietes tatig. Sie besuchen regelmaRig verschiedene Konfe-
renzen, Tagungen und Messen, um sich Gber neue Entwicklungen und Trends zu informieren und entspre-
chend weiterzubilden.

Durch die in der Berufungsordnung (Anlage zum Selbstbericht) geregelten Berufungsverfahren, die sich
nach den Anforderungen des Berliner Hochschulgesetzes richten, ist sichergestellt, dass die Professo-
ren*innen der Mediadesign Hochschule sowohl den akademischen und wissenschaftlichen Anforderun-
gen entsprechen als auch fachlich inhaltlich qualifiziert sind.

Flr den Bachelorstudiengang Fashion Management (B.A.) wurden drei Professuren mit der Denomination
Modemanagement mit Personen besetzt, die laut Kurz-Vita Gber keine Promotion verfiigen, obwohl eine
Promotion die besondere Leistung im Management abbilden sollte. Auch eine Managementausbildung
dieser Personen ist aus den Vitae nicht ersichtlich. In den Vor-Ort-Gesprachen wurde dieser Sachverhalt
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thematisiert. Die Mediadesign Hochschule ist sich dieser Problematik bewusst. Die Denominationen wur-
den aber von den zustandigen Berliner Behérden bestatigt, so dass fir diese Personen eine formale Be-
statigung vorliegt. Die Mitglieder der Gutachtergruppe geben an dieser Stelle zu bedenken, dass aus ihrer
Sicht die Voraussetzungen fiir eine Management-Denomination nicht gegeben sind.

Die Stellenausschreibungen bei Berufungsverfahren erfolgen kompetenzorientiert. Nach Beschluss tber
die Denominationen und die entsprechenden Stellenausschreibungen durch die Hochschulleitung wird
ebenfalls eine fachlich einschlagige Berufungskommission eingesetzt, welche aus Professoren*innen der
Hochschule — gegebenenfalls externen Sachverstandigen, der Gleichstellungsbeauftragten der Hoch-
schule und optional Studierendenvertretern — besteht. Die Berufungskommissionen fiihren das Beru-
fungsverfahren in mehreren Schritten durch (Auswahl formell geeigneter Bewerber*innen nach Bewer-
bungslage, Einladung zu einem personlichen Gesprach und bei Eignung Durchfiihrung einer Probevorle-
sung). Fir Kandidaten*innen der engeren Wahl werden zudem zwei externe Gutachten eingeholt, die
Uber deren Professorabilitdt Auskunft geben. Der Berufungsvorschlag der Berufungskommissionen wird
in Form einer Liste an den Akademischen Senat der Mediadesign Hochschule gegeben, welcher final Gber
die Berufung beschliel3t. Nach erfolgreicher Priifung aller Bewerbungsunterlagen und tiber das ordnungs-
gemal durchgefihrte Berufungsverfahren durch die Aufsichtsbehérde kann eine Berufung im Anschluss
an eine Antrittsvorlesung erfolgen.

In den drei zu akkreditierenden Studiengangen werden mehrere externe Lehrbeauftragte eingesetzt, die
nicht Gber einen Hochschulabschluss verfiigen, aber laut § 13 Priifungsberechtige Personen und Priifer
der Allgemeinen Studien- und Priifungsordnung (ASPO) als Prifer eingesetzt werden kdnnen. Aus Sicht
der Gutachtergruppe empfiehlt es sich, wenn diese Personen weiterhin als Lehrende eingesetzt werden
sollen, dass die Mediadesign Hochschule ihre Prifungsordnung um einen Bereich Priifberechtigung er-
weitern sollte. Somit kann nichtakademisches Lehrpersonal in bestimmten Bereichen der Lehre eingesetzt
werden, welches aber keine Priifberechtigung besitzt. Fiir die entsprechenden Priifungen sind dann die
akademischen Lehrenden der Mediadesign Hochschule verantwortlich.

Die Gutachter*innen geben folgende Empfehlung:

e Aus Sicht der Gutachtergruppe empfiehlt es sich, dass die Mediadesign Hochschule ihre Priifungs-
ordnung um einen Bereich Priifberechtigung erweitern sollte, um somit auch nichtakademisches
Lehrpersonal fiir bestimmte Bereiche in der Lehre einsetzen zu kdnnen.

b) Studiengangsspezifische Bewertung

Studiengang 01: Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.)

Im Bachelorstudiengang Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.) sind im Wintersemester 2022/23 ins-
gesamt 170 Studierende eingeschrieben. Davon 60 Studierende in Berlin, 48 Studierende in Disseldorf
und 62 in Miinchen. Die Studierenden werden am Standort Berlin durch drei hauptamtliche Professo-
ren*innen betreut, am Standort Disseldorf durch vier Professoren*innen und am Standort Miinchen er-
folgt die Betreuung der Studierenden ebenfalls durch vier Professoren*innen. Derzeit ist in Berlin eine
Vollzeitstelle in Digital Film Design ausgeschrieben.

Am Standort Berlin befanden sich im Sommersemester 2022 eine Studiengruppe im zweiten Semester
und eine Gruppe im vierten Semester. Die Studierenden im sechsten Semester waren im
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Sommersemester 2022 im Praxissemester. Im zweiten Semester fallen insgesamt 324 Unterrichtseinhei-
ten (UE) an, im vierten Semester sind es 312. Das Praxissemester umfasst 24 Unterrichtseinheiten. Im
Wintersemester 2022/23 befinden sich in Berlin jeweils eine Gruppe im ersten, dritten, finften und sieb-
ten Semester. Im ersten, dritten und flinften Semester fallen jeweils 312 UE an; die Studiengruppe im
siebten Semester erhalt 198 UE Lehre.

Am Standort Diisseldorf befanden sich im Sommersemester 2022 eine Studiengruppe im zweiten Semes-
ter und eine Gruppe im vierten Semester. Eine Studiengruppe im sechsten Semester befand sich im Som-
mersemester 2022 im Praxissemester. Im zweiten Semester fallen insgesamt 324 Unterrichtseinheiten
an, im vierten Semester sind es 312. Das Praxissemester umfasst 24 UE. Im Wintersemester 2022/23 be-
finden sich in Dusseldorf jeweils eine Studiengruppe im ersten, dritten, finften und siebten Semester. Im
ersten und dritten Semester fallen jeweils 312 UE an. Die Studiengruppe im fiinften Semester befand sich
im Praxissemester, welches 24 UE umfasst. Die Studiengruppe im siebten Semester enthalt 198 UE Lehre.

Am Standort Miinchen befanden sich im Sommersemester 2022 je eine Studiengruppe im zweiten, vierten
und sechsten Semester. Im zweiten Semester fallen insgesamt 324 UE an und im vierten Semester sind es
312 UE. Das sechste Semester umfasst 372 UE Lehre. Im Wintersemester 2022/23 befinden sich in Min-
chen jeweils eine Studiengruppe im ersten, dritten, flinften und siebten Semester. Im ersten und dritten
Semester fallen jeweils 312 UE an. Die Studierenden im fiinften Semester befanden sich im Praxissemes-
ter, welches 24 UE umfasst. Die Studiengruppe im siebten Semester enthalt 198 UE Lehre.

Der konkrete Lehreeinsatz aller Professoren*innen, der wissenschaftlichen Mitarbeiter*innen sowie der
freien Dozenten*innen — differenziert nach Standorten — fiir den oben aufgefiihrten Lehrbedarf ist in der
Anlage zum Selbstbericht detailliert aufgeschlisselt.

Die professorale Lehre betrug im Sommersemester 2022 in Berlin 46,36 %, in Disseldorf 68,18 % und in
Miinchen 60,12 %. Im Wintersemester 22/23 betragt die professorale Lehre in Berlin 46,38 %, in Dussel-
dorf 71,68 % und in Miinchen 77,30 %. Uber ein Studienjahr gemittelt betrigt der Anteil der professoralen
Lehre in Berlin 46,38 %, in Diisseldorf 70,14 % und in Miinchen 67,96 %, was standortiibergreifend einem
Anteil von 61,07 % entspricht.

Die Gutachter*innen konnten sich anhand der Unterlagen und in den Gesprachen vor Ort davon lGberzeu-
gen, dass das Curriculum des Bachelorstudiengangs Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.) durch aus-
reichendes fachlich und methodisch-didaktisch qualifiziertes Lehrpersonal umgesetzt wird. Die Verbin-
dung von Forschung und Lehre wird durch die hauptamtlich tatigen Professoren*innen gewahrleistet, da
die Lehrenden regelmaRig an Tagungen, Messen und Fachvortrdagen teilnehmen; die Gutachter*innen
nehmen positiv zur Kenntnis, dass am Standort Berlin eine Vollzeitstelle mit der Denomination Digital Film
Design ausgeschrieben ist und zeitnah besetzt werden soll. Nach Ansicht der Gutachtergruppe ergreift die
Mediadesign Hochschule geeignete MaRnahmen der Personalauswahl und -qualifizierung; diese sind un-
ter a) Studiengangsiibergreifende Aspekte beschrieben.

Kriterium ist erftllt
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Studiengang 02: Fashion Management (B.A.)

Im Bachelorstudiengang Fashion Management (B.A.) sind im Wintersemester 2022/23 insgesamt 120 Stu-
dierende eingeschrieben. Davon 51 Studierende in Berlin, 45 Studierende in Dusseldorf und 24 in Miin-
chen. Die Studierenden werden am Standort Berlin durch zwei hauptamtliche Professoren*innen betreut,
am Standort Diisseldorf durch zwei Professoren*innen und am Standort Miinchen erfolgt die Betreuung
der Studierenden durch vier Professoren*innen. Derzeit sind am Standort Berlin aufgrund des Weggangs
einer Vollzeit-Professorin zwei halbe Stellen im Berufungsverfahren ausgeschrieben und bereits fest im
Etat der Hochschule verankert. Die Denominationen zu den beiden halben Stellen sind Produkt- und Kol-
lektionsentwicklung mit dem Schwerpunkt Innovative Produkte sowie Business Administration mit dem
Schwerpunkt Designbusiness. Mit Besetzung dieser beiden Stellen, ist die professorale Lehrabdeckung
an diesem Standort wieder sichergestellt.

Am Standort Berlin befanden sich im Sommersemester 2022 eine Studiengruppe im zweiten, vierten und
sechsten Semester. Im zweiten Semester fielen insgesamt 324 Unterrichtseinheiten (UE) an, im vierten
Semester waren es 312. Das sechste Semester umfasste 348 Unterrichtseinheiten. Im Wintersemester
2022/23 befinden sich in Berlin jeweils eine Gruppe im ersten, dritten, flinften und siebten Semester. Im
ersten Semester fallen 324 UE an und im dritten Semester 313 UE. Die Studiengruppe im flinften Semester
befindet sich im Praxissemester, welches 24 Unterrichtseinheiten umfasst. Die Studiengruppe im siebten
Semester erhalt216 UE Lehre.

Am Standort Diisseldorf befanden sich im Sommersemester 2022 eine Studiengruppe im zweiten, vierten
und sechsten Semester und eine Gruppe im vierten Semester. Im zweiten Semester fallen insgesamt 324
Unterrichtseinheiten an, im vierten Semester 312 und im sechsten Semester 348. Im Wintersemester
2022/23 befinden sich in Dusseldorf jeweils eine Studiengruppe im ersten, dritten, finften und siebten
Semester. Im ersten Semester fallen 324 EU und dritten Semester 312 UE an. Die Studiengruppe im finf-
ten Semester befand sich im Praxissemester, welches 24 UE umfasst. Die Studiengruppe im siebten Se-
mester enthdlt 216 UE Lehre.

Am Standort Miinchen befanden sich im Sommersemester 2022 je eine Studiengruppe im zweiten und
sechsten Semester. Im zweiten Semester fallen insgesamt 324 UE an und im sechsten Semester sind es
348 UE. Das sechste Semester umfasst 372 UE Lehre. Im Wintersemester 2022/23 befinden sich in Min-
chen jeweils eine Studiengruppe im ersten, dritten und siebten Semester. Im ersten Semester fallen 324
UE, im dritten 312 UE und im siebten Semester 216 UE Lehre an.

Der konkrete Lehreeinsatz aller Professoren*innen, der wissenschaftlichen Mitarbeiter*innen sowie der
freien Dozenten*innen — differenziert nach Standorten — fiir den oben aufgefiihrten Lehrbedarf ist in der
Anlage zum Selbstbericht detailliert aufgeschlisselt.

Die professorale Lehre betrug im Sommersemester 2022 in Berlin 42,68 %, in Diisseldorf 56,85 % und in
Miinchen 75 %. Im Wintersemester 22/23 betragt die professorale Lehre in Berlin 29,45 %, in Dusseldorf
56,85 % und in Miinchen 66,90 %. Sobald die im Berufungsverfahren befindlichen Stellen besetzt sind,
wird die unzureichende professorale Lehrabdeckung am Standort Berlin behoben sein. Uber ein Studien-
jahr gemittelt betragt der Anteil der professoralen Lehre in Berlin 36,45 %, in Disseldorf 61,61 % und in
Miinchen 70,47 %, was standortilibergreifend einem Anteil von 55,26 % entspricht.
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Die Gutachter*innen konnten sich anhand der Unterlagen und in den Gesprachen vor Ort davon Gberzeu-
gen, dass das Curriculum des Bachelorstudiengangs Fashion Management (B.A.) durch ausreichendes
fachlich und methodisch-didaktisch qualifiziertes Lehrpersonal umgesetzt wird. Die Verbindung von For-
schung und Lehre wird durch die hauptamtlich tdtigen Professoren*innen gewahrleistet, da die Lehren-
den regelmaRig an Tagungen, Messen und Fachvortragen teilnehmen; die Gutachter*innen nehmen po-
sitiv zur Kenntnis, dass am Standort Berlin nach dem Ausscheiden einer Vollzeitprofessorin zwei halbe
Stellen mit den Denominationen Produkt- und Kollektionsentwicklung mit dem Schwerpunkt Innovative
Produkte sowie Business Administration mit dem Schwerpunkt Designbusiness ausgeschrieben sind und
zeitnah besetzt werden und somit die professorale Lehrabdeckung an diesem Standort wieder sicherge-
stellt ist. Nach Ansicht der Gutachtergruppe ergreift die Mediadesign Hochschule geeignete Mallnahmen
der Personalauswahl und -qualifizierung; diese sind unter a) Studiengangsiibergreifende Aspekte be-
schrieben.

Kriterium ist erftllt

Studiengang 03: Media Management (B.A.)

Der Bachelorstudiengang Media Management (B.A.) wurde im Wintersemester 2022/23 erstmals mit sie-
ben Studieren am Standort Berlin gestartet. Eine Ubersicht der Lehrtétigkeit in diesem neuen Studiengang
ist der Anlage des Selbstberichts zu entnehmen. Den Studierenden vor Ort steht eine Studiengangsleitung
mit einer Vollzeitstelle zur Verfligung.

Im Sommersemester 2023 erfolgt die professorale Lehre der Studierenden in diesem Studiengang, die
sich dann im zweiten Semester befinden, durch zwei Professoren. Geplant ist, den Studiengang ab dem
Wintersemester 2023/24 ebenfalls am Standort Miinchen zu starten. Hier steht den Studierenden ein
Professor vor Ort als Ansprechpartner und in der Lehre zur Verfligung. Die Aufschlisselung der professo-
ralen Lehre ist in der Anlage zum Selbstbericht, in welcher die Lehrmatrix fiir den Bachelorstudiengang
Media Management (B.A.) fiir das akademische Jahr Wintersemester 2022/23 und Sommersemester 2023
enthalten ist, ersichtlich.

Die Gutachter*innen konnten sich anhand der Unterlagen und in den Gesprachen vor Ort davon Gberzeu-
gen, dass das Curriculum des Bachelorstudiengangs Media Management (B.A.) durch ausreichendes fach-
lich und methodisch-didaktisch qualifiziertes Lehrpersonal umgesetzt werden wird. Die Verbindung von
Forschung und Lehre wird durch hauptamtlich tatige Professoren*innen gewahrleistet, da die Lehrenden
regelmaRig an Tagungen, Messen und Fachvortragen teilnehmen. Nach Ansicht der Gutachtergruppe er-
greift die Mediadesign Hochschule geeignete MaRnahmen der Personalauswahl und -qualifizierung; diese
sind unter a) Studiengangsiibergreifende Aspekte beschrieben.
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Kriterium ist erftllt

2.2.2.4 Ressourcenausstattung (§ 12 Abs. 3 MRVO)

a) Studiengangsiibergreifende Aspekte

An allen drei Standorten der Mediadesign Hochschule — Berlin, Disseldorf und Miinchen — stehen nach
Angaben der Hochschule alle notwendigen Ressourcen fiir eine erfolgreiche Durchfiihrung der Studien-
gange bereit.

An jedem Standort stehen den Studierenden Verwaltungspersonal und entsprechende Einrichtungen zur
Verfligung, damit die Organisation und Umsetzung eines reibungslosen Studiums gewahrleistet ist. Jeder
Standort verfiigt Gber eine Standortleitung, ein Studien- und Priifungsamt, eine Studienberatung und eine
Raumplanungsstelle. Standortiibergreifend verfligt die Hochschule tber eine Gleichstellungsbeauftragte,
den Karriere-Service, die Finanzabteilung sowie ein International Office. Die technischen Abteilungen,
welche ebenfalls an jedem Standort eingerichtet sind, geben den Studierenden und Lehrenden techni-
schen Support.

Hauptsitz der Mediadesign Hochschule ist der Standort Berlin. Die Raumlichkeiten erstrecken sich tber
eine Fliche von insgesamt rund 2.152 m2. Die Fliche ist aufgeteilt in 14 Seminarrdume, 10 Biirordume
sowie finf Raume fiir Labore, Werkstatten und Ateliers. Daneben stehen den Hochschulmitgliedern sie-
ben Aufenthaltsraume (Bibliothek, Kiichen, Empfangsbereich) zur Verfligung.

Der Standort Diisseldorf befindet sich seit Sommer 2021 in neuen Raumlichkeiten. Die Hauptnutzflache
betragt hier 1930 m2. Zusétzlich existieren angemietete Birordume mit einer Flache von 92 m?2. Die
Raumlichkeiten sind aufgeteilt in 12 Seminarrdume, neun Bilrordume sowie drei Rdume fir Labore, Werk-
statten und Ateliers. Daneben stehen den Hochschulmitgliedern die Bibliothek als Aufenthaltsraum zur
Verfligung. In Dusseldorf steht zudem aufgrund des gut aufgebauten Kontakts zu Wacom allen Studieren-
den das campusnahe Wacom Experience Center fiir die kostenloste Nutzung der Wacom Tablets und 3D-
Drucker offen.

Der Standort Miinchen wurde im Januar 2023 eréffnet. Die Raumlichkeiten umfassen eine Flache von
1821 m? und sind aufgeteilt in 12 Seminarrdume, sechs Biirordume sowie drei Rdume fiir das VR-Lab, das
Fotostudio und die Druckwerkstatt. Daneben stehen den Hochschulmitgliedern vier Aufenthaltsrdaume
(Bibliothek, Aufenthaltsraume, Empfangsbereich) zur Verfigung.

Die Mediadesign Hochschule betreibt liber einen Provider ein zentrales, cloudbasiertes privates Rechen-
zentrum, das den Anforderungen der Datenschutz-Grundverordnung gerecht wird. Die Internetanbindung
der Standorte wird (iber eine Glasfaserleitung realisiert. Ein gemeinsames VPN-Netz stellt den Zugriff auf
zentrale Dienste und Anwendungen sicher. Das Netzwerk, Giber das sdmtliche in der Hochschule befindli-
chen Rechner verbunden sind, ermdéglicht den Studierenden unbegrenzte Intra-/Internetrecherche, Zugriff
auf Informationen, Prasentationen und Unterrichtsmaterialen im eigenen Microsoft Sharepoint System,
sowie Uber lokale Datei-Server zentralen Zugang zu den Lizenzservern der eingesetzten Applikationen und
Zugang zur Renderfarm.

Raume fiir Laptops sind mit WLAN-Accesspoints ausgestattet. Rdume mit fester Verkabelung fir festinstal-
lierte PCs verfligen Uber einen lokalen Switch im Raum fir alle Rechner. Als Lernplattform und zum
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Bereitstellen von digitalen Unterrichtsmaterialien steht den Studierenden der Prdsenzstudiengdnge ein
File-Server sowie klassen- und kursweise Teams in MS Teams zur Verfiigung. Uber MS-Teams stehen den
Studierenden zudem virtuelle Seminarraume fiir digitale Treffen untereinander oder mit den Lehrenden
auBerhalb der Prasenzseminare zur Verfligung. Alle Studierenden erhalten im Rahmen ihrer Studienzeit
Zugriff auf Office 365 und alle damit verbundenen Dienste sowie auf die aktuellen Adobe Lizenzen — inklu-
sive der Adobe Creative Cloud Collection. Die Laptops und Desktop PCs sind mit Windows 10 eingerichtet.
Des Weiteren erhalten die Studierenden Zugriff auf das Studierenden-Portal der Mediadesign Hochschule.

Zur Literaturversorgung der Studierenden und der Hochschulangehérigen wurde der Aufbau einer Online-
Bibliotheksstruktur veranlasst. Dieses Konzept wurde erweitert, da sich gezeigt hat, dass sich eine hinrei-
chende Versorgung der Studierenden in einer reinen Prasenzbibliothek nicht gewahrleistet werden kann.
Nach Einstellung eines Bibliothekars begann dieser mit einer grundlegenden Katalogisierung der Biblio-
theksbestande. Im November 2022 wurden mittels der abgeschlossenen Katalogisierung die Bibliotheken
der Mediadesign Hochschule an das Fernleih-System angeschlossen. Damit stehen alle Blicher der Media-
design Hochschule sowie alle Biicher samtlicher an das Netzwerk angeschlossenen Hochschulbibliotheken,
den Studierenden der per Fernleih-Option zur Verfligung.

Neben den Prasenz- und Fernleihbibliotheken bietet die Mediadesign Hochschule den Studierenden den
Zugang zu diversen Online-Bibliotheken: Online-Zugang fiir den Fachbereich Business & Management des
Springer-Verlags, EBSCO Datenbank Art & Architecture sowie WGSN und Statista. Zudem hat die Hoch-
schulleitung ein Portfolio frei zuganglicher lokaler und Online-Bibliotheken erarbeitet, zu denen sich die
Studenten unter Beratung der Mediadesign Hochschule ohne weitere Kosten anmelden kénnen. Zusatzlich
stehen den Studierenden an allen Standorten die Prasenz-Bibliotheken als Lernumgebung zur Verfligung.

b) Studiengangsspezifische Bewertung

Studiengang 01: Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.)

Fur den Bachelorstudiengang Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.) gelten bezlglich der Ressourcen-
ausstattung die unter a) Studiengangsiibergreifende Aspekte aufgefiihrten Ausstattungsmerkmale. Spezi-
ell fir diesen Studiengang ist hervorzuheben, dass alle Studierenden von der Hochschule einen fest instal-
lierten Desktop-Rechner Arbeitsplatz gestellt bekommen. Auch diese Rechner sind mit Windows 10 und
den aktuellen Nvidia Treibern ausgestattet und haben eine starkere Leistung, die insbesondere fiir das
Rendering erforderlich ist. Um alle notwendigen Skills im Umfeld der (digitalen) Film-Animation zu erler-
nen, stehen den Studierenden im Bachelorstudiengang Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.) zudem
samtliche gangigen Lizenzen zur Verfigung: Maya, Mudbox, Arnold for Maya, Houdini, Photoshop, After
Effects, Premiere, Audition, Media Encoder, Nuke (X, Studio), Mari, CaraVR, Unreal Engine, Unity Engine,
Substance Designer, Substance Painter, Blender, Zbrush, Redshift, Meshroom, Quixel Mixer, Quixel Bridge,
Audacity, Sublime Text, Processing, Zotero for Windows Standalone.

Der Bachelorstudiengang Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.) verfugt nach Ansicht der Gutachter-
gruppe an allen drei Standorten (Berlin, Disseldorf und Miinchen) tiber eine gute Ressourcenausstattung.
Davon konnte sich die Gutachtergruppe am Hauptstandort Berlin sowohl vor Ort als auch anhand der
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Unterlagen Uberzeugen. Die umfangreichen Unterlagen fiir den Standort Disseldorf und den neuen
Standort Miinchen konnten den Gutachter ebenfalls (iberzeugend darlegen, dass die Ressourcenausstat-
tung gesichert ist. An allen Standorten verfligt die Hochschule Uber eine angemessene Anzahl an nicht-
wissenschaftlichem Personal.

Die Gutachter*innen konnten sich davon liberzeugen, dass die Raum- und Sachausstattung an allen Stand-
orten den Erfordernissen des Bachelorstudiengangs Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.) entspricht.
Als vorbildlich sehen die Gutachter*innen die Literaturversorgung im Online-Bereich an, wo die Mediade-
sign Hochschule sich mit anderen Bibliotheken und Hochschulen vernetzt hat, um ihren Studierenden den
Zugang zu vielen Literaturquellen zu er6ffnen. Die IT-Infrastruktur bzw. die Lehr- und Lernmittel des Ba-
chelorstudiengangs Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.) scheinen nach Ansicht der Gutachter-
gruppe fir alle Standorte entsprechend ausreichend zu sein. Sehr begriiBRenswert ist der Sachverhalt, dass
sich die Studierenden Laptops glinstig leasen konnen und die Moglichkeit besteht, samtliche speziellen
benotigten Softwaren kostenglinstig bzw. gratis zu erhalten.

Kriterium ist erfillt

Studiengang 02: Fashion Management (B.A.)

Fiir den Bachelorstudiengang Fashion Management (B.A.) gelten bezlglich der Ressourcenausstattung die
unter a) Studiengangsiibergreifende Aspekte aufgefiihrten Ausstattungsmerkmale. Obwohl die Studieren-
den in der Regel mit einem eigenen Laptop / Mac Book arbeiten, besteht fir die Studierenden aber die
Moglichkeit, im Rahmen von einer Kooperation zwischen der Mediadesign Hochschule und der Leasing-
firma Grover, verginstigt ein Laptop fir die Zeit des Studiums zu leasen.

Der Bachelorstudiengang Fashion Management (B.A.) verfligt nach Ansicht der Gutachtergruppe an allen
drei Standorten (Berlin, Disseldorf und Miinchen) (iber eine gute Ressourcenausstattung. Davon konnte
sich die Gutachtergruppe am Hauptstandort Berlin sowohl vor Ort als auch anhand der Unterlagen liber-
zeugen. Die umfangreichen Unterlagen fir den Standort Disseldorf und den neuen Standort Miinchen
konnten den Gutachter ebenfalls Giberzeugend darlegen, dass die Ressourcenausstattung gesichert ist. An
allen Standorten verfiigt die Hochschule (iber eine angemessene Anzahl an nichtwissenschaftlichem Per-
sonal.

Die Gutachter*innen konnten sich davon liberzeugen, dass die Raum- und Sachausstattung an allen Stand-
orten den Erfordernissen des Bachelorstudiengangs Fashion Management (B.A.) entspricht. Als vorbildlich
sehen die Gutachter*innen die Literaturversorgung im Online-Bereich an, wo die Mediadesign Hoch-
schule sich mit anderen Bibliotheken und Hochschulen vernetzt hat, um ihren Studierenden den Zugang
zu vielen Literaturquellen zu eréffnen. Die IT-Infrastruktur bzw. die Lehr- und Lernmittel des Bachelorstu-
diengangs Fashion Management (B.A.) scheinen nach Ansicht der Gutachtergruppe fiir alle Standorte ent-
sprechend ausreichend zu sein. Sehr begriiBenswert ist der Sachverhalt, dass sich die Studierenden
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Laptops glinstig leasen kénnen und die Moglichkeit besteht, simtliche speziellen bendtigten Softwaren
kostenglinstig bzw. gratis zu erhalten.

Kriterium ist erftllt

Studiengang 03: Media Management (B.A.)

Fiir den Bachelorstudiengang Media Management (B.A.) gelten bezlglich der Ressourcenausstattung die
unter a) Studiengangsibergreifende Aspekte aufgefiihrten Ausstattungsmerkmale. Obwohl die Studieren-
den in der Regel mit einem eigenen Laptop / Mac Book arbeiten, besteht fir die Studierenden aber die
Moglichkeit, im Rahmen von einer Kooperation zwischen der Mediadesign Hochschule und der Leasing-
firma Grover, verglinstigt ein Laptop fir die Zeit des Studiums zu leasen. Zudem kénnen Studierende dieses
Studiengangs ihren technischen Neigungen — insbesondere in Hinblick auf Games —in den VR- und Games-
Labs der Hochschule nachgehen.

Der Bachelorstudiengang Media Management (B.A.) verfligt nach Ansicht der Gutachtergruppe an allen
drei Standorten (Berlin, Disseldorf und Miinchen) (iber eine gute Ressourcenausstattung. Davon konnte
sich die Gutachtergruppe am Hauptstandort Berlin sowohl vor Ort als auch anhand der Unterlagen Uber-
zeugen. Die umfangreichen Unterlagen fir den Standort Disseldorf und den neuen Standort Miinchen
konnten den Gutachter ebenfalls iiberzeugend darlegen, dass die Ressourcenausstattung gesichert ist. An
allen Standorten verfiigt die Hochschule (iber eine angemessene Anzahl an nichtwissenschaftlichem Per-
sonal.

Die Gutachter*innen konnten sich davon tiberzeugen, dass die Raum- und Sachausstattung an allen Stand-
orten den Erfordernissen des Bachelorstudiengangs Media Management (B.A.) entspricht. Als vorbildlich
sehen die Gutachter*innen die Literaturversorgung im Online-Bereich an, wo die Mediadesign Hoch-
schule sich mit anderen Bibliotheken und Hochschulen vernetzt hat, um ihren Studierenden den Zugang
zu vielen Literaturquellen zu eréffnen. Die IT-Infrastruktur bzw. die Lehr- und Lernmittel des Bachelorstu-
diengangs Media Management (B.A.) scheinen nach Ansicht der Gutachtergruppe fiir alle Standorte ent-
sprechend ausreichend zu sein. Sehr begriiRenswert ist der Sachverhalt, dass sich die Studierenden Lap-
tops glinstig leasen konnen und die Méglichkeit besteht, samtliche speziellen bendtigten Softwaren kos-
tenglinstig bzw. gratis zu erhalten.

Kriterium ist erfullt
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2.2.2.5 Priifungssystem (§ 12 Abs. 4 MRVO)

Studiengang 01: Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.), Studiengang 02: Fashion Management
(B.A.) und Studiengang 03: Media Management (B.A.)

Alle Priifungsordnungen der Mediadesign Hochschule werden vom Akademischen Senat der Hochschule
beschlossen und sind von der aufsehenden Berliner Senatsverwaltung genehmigt. Die Ordnungen sind
auf dem SharePoint-Server der Hochschule fiir alle Studierenden intern veroffentlicht sowie im Down-
loadbereich der Homepage der Hochschule allgemein 6ffentlich zuganglich.

Fir die drei Bachelorstudiengange gilt die Allgemeine Studien- und Prifungsordnung (ASPO) der Media-
design Hochschule, in der die Prifungsmodalitdten normiert sind. Zudem hat die Mediadesign Hochschule
die Moglichkeit geschaffen, Priifungen auch in digitaler Form abhalten zu kénnen (siehe § 16 Abs. 3 ASPO).

Die fiir das Bestehen des Studiums erforderlichen 210 ECTS-Leistungspunkte werden durch Modulpri-
fungen sowie die Abschlusspriifung erworben. Durch eine Modulprifung wird festgestellt, ob ein*e
Kandidat*in die in dem Modulhandbuch festgelegten Lernziele (Kompetenzen) erreicht hat. Modulpri-
fungen beziehen sich grundsatzlich auf die Lehrinhalte des Moduls, sind wissens- und kompetenzorientiert
und werden grundsatzlich unmittelbar am Ende des Moduls durchgefiihrt. Die unterschiedlichen Lehr-
formen erfordern eine verschiedenartige Leistungsiberprifung. Als wesentliche Ziele der Bachelor-
studiengdnge der Mediadesign Hochschule sind sowohl jeweils fachliche als auch wissenschaftliche Qua-
lifikation, Berufsfahigkeit und individualisierte Personlichkeitsentwicklung hervorzuheben. Diese Ziele
muss das Prifungssystem erfiillen, um die Studienziele addquat Gberpriifen zu kénnen. Dies geschieht
durch ein Prifungssystem mit unterschiedlichen Prifungsformen. Prifungsleistungen kénnen grund-
satzlich schriftlich, miindlich oder praktisch erbracht werden. Die Zuordnung der jeweiligen Priifungs-
form ist in der Priifungsordnung und in dem Modulhandbuch fiir das jeweilige Modul festgelegt. Durch
das breite Spektrum unterschiedlicher Anforderungen werden stets das Zeitmanagement und die Fle-
xibilitdt der Studierenden geschult. Die Priifungen werden von den Lehrenden verfasst und dienen der
gezielten Uberpriifung der vermittelten Inhalte und sind prazise auf die Modulinhalte abgestimmt. Die
Anforderungen entsprechen dem Qualifikationsniveau eines Bachelor of Arts (B.A.). Die Priifungen ori-
entieren sich am Erreichen und Verifizieren von definierten Bildungszielen und sind wissens- und kompe-
tenzorientiert ausgestaltet. So sind beispielsweise schriftliche Prifungen grundsatzlich in denjenigen
Modulen vorgesehen, bei denen die Vermittlung von Wissen einen hohen Stellenwert besitzt. Praktische
Prifungen kommen zur Anwendung in Modulen, die starker die Umsetzung des Wissens in konkrete
Entscheidungssituationen zum Gegenstand haben.

Die Studiengangsleiter*innen der jeweiligen Standorte bilden an diesen jeweils einen Prifungsausschuss.
Als dieser sind sie zustandig fir die Einhaltung und Umsetzung der Bestimmungen der Prifungsordnun-
gen der Mediadesign Hochschule. Die Priifungsausschiisse sind unter anderem zustandig fiir die Ge-
wahrung von Nachteilsausgleichen, die Durchfiihrung von Gegenvorstellungsverfahren und die Prifung
von Anerkennungs- und Anrechnungsantragen. Zur Unterstlitzung der Prifungsausschisse bei der
Umsetzung ihrer Aufgaben ist an jedem Standort der Hochschule ein Studien- und Prifungsamt einge-
richtet.

Die Prifungen finden zu festgelegten Prifungsterminen im Anschluss an einem Modul zugehdrigen Lehr-
veranstaltungen statt. Die Studierenden sind durch die Belegung des sich aus dem Studienplan der
jeweiligen Studienordnung ergebenden Moduls automatisch zur Prifung angemeldet. Sollten
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Studierende entschuldigt fehlen, organisiert das Priifungsamt einen verpflichtenden Nachholtermin in der
Regel noch im laufenden oder im unmittelbar folgenden Semester.

Die Leistungsbewertung von Prifungen, die Bekanntgabe der Prifungsergebnisse sowie das Bestehen
von Prifungen bzw. die Wiederholung von nichtbestandenen Priifungsleistungen und Nachteilsausgleiche
sind in der Allgemeinen Studien- und Prifungsordnung verankert.

Die jeweiligen Priifungen und Prifungsformen in den drei hier zu akkreditierenden Bachelorstudiengan-
gen ermdglichen nach Ansicht der Gutachter*innen eine aussagefihige Uberpriifung der von den Studie-
renden zu erreichenden Lernergebnisse. Davon konnte sich die Gutachtergruppe anhand der Unterlagen
(Prtfungsordnung und Modulhandbiicher) und in den Gesprachen mit den Lehrenden tberzeugen.

Die Gutachter*innen unterstiitzen die Moglichkeit an der Mediadesign Hochschule, Priifungen auch in
digitaler Form durchfiihren zu kénnen.

Nach Ansicht der Gutachter*innen scheinen die von den Lehrenden verfassten Priifungen prazise auf
die jeweiligen Modulinhalte abgestimmt und erweisen sich somit als modulbezogen. Das Gutachtergre-
mium gelangt zu dem Schluss, dass samtliche Prifungen kompetenzorientiert ausgelegt sind und nicht
nur reines Fachwissen abfragen.

Jedoch hat die Gutachtergruppe anhand der Unterlagen und in den Gesprachen vor Ort festgestellt, dass
die Prifungen in einem Modul je nach Hochschulstandort (Berlin, Disseldorf bzw. Miinchen) individuell
und unterschiedlich erstellt und bewertet werden, obwohl es sich um das gleiche Modul eines Studien-
gangs handelt. Die Gutachtergruppe empfiehlt der Mediadesign Hochschule, dass sich die Studiengangs-
leiter*innen der verschiedenen Standorte auf gemeinsame und einheitliche Prifkriterien bzw. Priifungs-
modalitdten abstimmen sollten, um ein einheitliches Vorgehen beim Priifen an allen Standorten der Me-
diadesign Hochschule zu gewahrleisten.

Anhand der Unterlagen und der Gesprache vor Ort mit den Studierenden gelangt die Gutachtergruppe zu
der Ansicht, dass die Prifungen an der Mediadesign Hochschule gut Gber das Studienjahr verteilt sind und
eine Prifungshaufigkeit, die die Studierenden lberlasten wiirde, vermieden wird.

Kriterium ist erfullt
Die Gutachter*innen geben folgende Empfehlung:

e Die Gutachtergruppe empfiehlt der Mediadesign Hochschule, dass sich die Studiengangsleiter*in-
nen der verschiedenen Standorte auf gemeinsame und einheitliche Priifkriterien bzw. Priifungs-
modalitdten abstimmen sollten, um ein einheitliches Vorgehen beim Priifen an allen Standorten
der Mediadesign Hochschule zu gewahrleisten.

Seite 41 | 72



Akkreditierungsbericht: Biindel Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.), Fashion Management (B.A.)
und Media Management (B.A.) an der Mediadesign Hochschule fiir Design und Informatik (P0-566-1)

@

2.2.2.6 Studierbarkeit (§ 12 Abs. 5 MRVO)

Studiengang 01: Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.), Studiengang 02: Fashion Management
(B.A.) und Studiengang 03: Media Management (B.A.)

An der Mediadesign Hochschule gibt es keine Massenvorlesungen. Die bewusst klein gehaltenen Seminar-
gruppen stellen den direkten Kontakt zwischen Studierenden und Lehrenden sicher und bieten den Stu-
dierenden so eine intensive und umfangreiche Betreuung wahrend des Studiums. In den Bachelor-
Studiengéngen sind bis zu 24 Studierende je Seminargruppe pro Standort vorgesehen, so dass der Lern-
und Arbeitsprozess in einer liberschaubaren Seminargruppe konzentriert erfolgen kann. Dadurch kann
auch der direkte Kontakt zwischen Studierenden und Lehrenden sichergestellt werden.

Das Semester besteht aus 19 Semesterwochen in einem Sommersemester und 18 Semesterwochen in
einem Wintersemester. Die vorlesungsfreie Zeit erstreckt sich auf die Monate am Ende eines Semesters,
in der Regel Marz und September. Innerhalb der Semesterwochen finden die Vorlesungen und Semi-
nare an festgelegten Tagen statt. Der Studienplan fir das kommende Semester wird den Studierenden
vor Beginn desselben bekannt gegeben. Durch den modularen Aufbau der Studiengange wird sicherge-
stellt, dass die einzelnen Lehreinheiten in der Regel in einer vier- oder sechsstiindigen Lernphase pro Tag
im Rahmen einer Vorlesung, eines Seminars oder ahnlichen Veranstaltungen abgearbeitet werden, so dass
an einem Tag jeweils lediglich ein oder zwei Module gelehrt werden. So kdnnen die verschiedenen
Lehreinheiten mit der notwendigen zeitlichen und didaktischen Flexibilitdt konzentriert umgesetzt
und vertieft werden. In der Regel finden zwei bis drei verschiedene Module pro Woche statt, damit die
Studierenden genligend Zeit zwischen den Veranstaltungen haben, die Veranstaltung nachzubereiten
und sich auf die nichste vorzubereiten. Die Uberpriifung des Lernerfolges findet jeweils am Ende der
jeweiligen Module statt, so dass die Prifungsbelastung liber den Zeitraum eines Semesters verteilt und
nicht gehdauft am Ende eines Semesters anfallt.

Die ECTS-Leistungspunkte eines Moduls spiegeln den studentischen Arbeitsaufwand (Workload) ein-
schlieRlich aller Vor- und Nachbereitungszeiten wider. Ein ECTS-Leistungspunkt entspricht einem Ar-
beitsaufwand von 26 Zeitstunden; dies beinhaltet Anwesenheitszeiten, Vor- und Nachbereitungszeiten
des Lehrstoffes, Recherche und Literaturstudium, Bearbeitung von Ubungsaufgaben, Anfertigung von
Hausarbeiten, Vorbereitung von Referaten und Priifungsvorbereitung. Am Ende eines jeden Moduls wer-
den die Studierenden gebeten, einen Modulfragebogen (Lehrveranstaltungsevaluation) auszufiillen.

Die Studierenden werden zu Beginn eines Semesters durch das Priifungsamt (iber die den Modulen zuge-
horigen Priifungstermine informiert. Flir Ruckfragen, Ricktritt von einer Priifung oder &hnliches, stehen
den Studierenden an jedem Standort ein Priifungsamt zur Verfiigung. Die Uberpriifung des Lernerfolges
eines Moduls findet je nach Priifungsform entweder am letzten Tag des jeweiligen Moduls oder im
Fall einer Seminar-, Haus- oder Projektarbeit ca. drei bis vier Wochen nach Ende des Moduls statt, so
dass die Priifungsbelastung liber das Semester verteilt ist — und nicht gehduft am Ende eines Semesters
auftritt.

Die Mediadesign Hochschule verfolgt eine umfassende und nachhaltige Art der Beratung und Betreuung
der Studierenden. Die Studierenden werden zum einen im Vorfeld des Studiums ausfuhrlich beraten und
zum anderen individuell wahrend der gesamten Studiendauer von den unterschiedlichen Bereichen
der Hochschule — Biiro fiir Studienangelegenheiten, Rektorat, Professoren*innen, Fachdozenten*innen,
Technik, Studienberatung und Karriere-Service — betreut. Dariiber hinaus haben die Studierenden nach
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Absprache die Méglichkeit, Raumlichkeiten und technische Einrichtungen auch auRerhalb der Offnungs-
zeiten zu nutzen.

Die Studiengdnge werden an jedem Standort durch eine Studiengangsleitung geleitet. Studiengangslei-
tungen sind unmittelbare Ansprechpartner*innen fiir die Studierenden eines Studiengangs der Hoch-
schule am jeweiligen Campus. Sie vermitteln zur Klarung organisatorischer, prifungsrechtlicher und
inhaltlicher Fragen die entsprechenden Verwaltungsstellen und stehen den Studierenden neben der
Evaluation fir Feedback bereit.

Neben der hochschulisch-verwaltenden Betreuung durch die Studienberatung, die Prifungsamter der
Hochschule sowie die Professorenschaft besteht an der Mediadesign Hochschule ein besonderes Service-
Angebot fiir Studierende und Alumni der Hochschule in Form des Karriere-Services. Dieser bietet kom-
petente und individuelle Unterstiitzung hinsichtlich Kontakte zu potenziellen Praktikums- oder Arbeitge-
bern und Bewerbungsablaufen. Der Karriereservice steht den Studierenden und fiir die berufliche Ori-
entierung und Planung und insbesondere fiir die Bewerbungsunterstiitzung im Rahmen des Berufsein-
stiegs zur Verfligung. Der Karriere-Service der Mediadesign Hochschule baut auf rund 25 Jahren Erfahrung
bei der beruflichen Integration (Berufseinstieg) von Absolventen*innen in die Medienbranche auf und hat
in dieser Zeit regionale Netzwerke zu Unternehmen und Agenturen entwickelt und sowie ein Alumni-
Netzwerk gepflegt, welches wiederum zahlreich Nachwuchs aus der Hochschule rekrutiert.

Mit dem Netzwerk der Mediadesign Hochschule wird einerseits die Integration der Absolventen*innen
sichergestellt, andererseits gewinnt die Hochschule durch die Nahe zu und den Dialog mit den Unter-
nehmen Einsichten Uber die Bediirfnisse des Marktes aus erster Hand und der Karriere-Service kann im
engen Austausch mit der Hochschulleitung wertvolle Aspekte fur die Auffrischung bestehender und
in die Planung neuer Studiengdange an diese weitergeben. Damit wird das Ziel der Hochschule, ein pra-
xisorientiertes Studium anzubieten und die neuesten Anforderungen eines international verwobenen
Arbeitsmarktes zu berlicksichtigen, kontinuierlich Uberprift.

Nach Ansicht der Gutachtergruppe ist die Studierbarkeit der drei Bachelorstudiengéange Digital Film De-
sign — Animation/VFX (B.A.), Fashion Management (B.A.) und Media Management (B.A.) in der Regelstu-
dienzeit von sieben Semestern gewdhrleistet. Diese Feststellung der Gutachter*innen ist durch den fir
die Studierenden planbaren und verlasslichen Studienbetrieb gestitzt, da der Studienplan fiir das kom-
mende Semester den Studierenden vor Beginn desselben bekannt gegeben wird. Durch den modularen
Aufbau der Studiengange ist nach Ansicht der Gutachtergruppe sichergestellt, dass die einzelnen
Lehreinheiten in der Regel in einer vier- oder sechsstiindigen Lernphase pro Tag im Rahmen einer Vorle-
sung, eines Seminars oder dhnlichen Veranstaltung abgearbeitet werden, so dass an einem Tag jeweils
lediglich ein oder zwei Module gelehrt werden.

Anhand der Unterlagen und in den Gesprachen vor Ort mit den Studierenden konnten sich die Gutach-
ter*innen davon liberzeugen, dass sich der Studienbetrieb in den drei Bachelorstudiengangen durch eine
weitgehende Uberschneidungsfreiheit von Lehrveranstaltungen und Priifungen auszeichnet.

Die Gutachter konnten sich davon Gberzeugen, dass die Lernergebnisse der Module der drei Bachelorstu-
diengdnge so bemessen sind, dass sie innerhalb eines Semesters oder eines Jahres erreicht werden kon-
nen, was in regelmaligen Erhebungen an jedem Standort durch die Studiengangsleitung validiert wird.
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Die Mitglieder des Gutachtergremiums nehmen die Vielfalt der Prifungsformen positiv zur Kenntnis; so
ist gewahrleistet, dass die Studierenden nicht nur auf eine Prifungsart fokussiert gepriift werden. Nach
Ansicht des Gutachtergremiums sind miindliche und schriftliche Priifungsformate in Bezug auf den lang-
fristigen Aufbau von Wissen und Verstehen sinnvoll kombiniert. Zudem bauen die Prifungsleistungen in
Umfang und Komplexitdt aufeinander auf, wobei die praktischen Priifungsformate nach Ansicht der Gut-
achter*innen den Studierenden die Darlegung und Reflexion ihrer Lernprozesse und ihrer Lernerfahrun-
gen auf der Basis unterschiedlicher Lernaktivitdten ermoglichen und so in besonderer Weise den Anfor-
derungen an ein kompetenzorientiertes Priifen Rechnung tragen.

Alle drei Bachelorstudiengdnge zeichnen sich nach Ansicht des Gutachtergremiums durch eine adaquate
und belastungsangemessene Priifungsdichte und -organisation aus, wobei fiir ein Modul nur eine Priifung
vorgesehen wird, die aber aus zwei Teilen bestehen kann.

Des Weiteren gelangen die Mitglieder des Gutachtergremiums zu der Ansicht, dass die drei Bachelorstu-
diengénge fiir die Studierenden einen plausiblen und der Priifungsbelastung angemessenen durchschnitt-
lichen Arbeitsaufwand darstellen — nicht zuletzt dadurch, dass samtliche Module mindestens einen Um-
fang von flinf ECTS-Leistungspunkten reprasentieren.

Kriterium ist erfllt

2.2.2.7 Besonderer Profilanspruch (§ 12 Abs. 6 MRVO)

Kriterium ist nicht einschlagig

2.2.3 Fachlich-Inhaltliche Gestaltung der Studiengdnge (§ 13 MRVO)

2.2.3.1 Aktualitat der fachlichen und wissenschaftlichen Anforderungen (§ 13 Abs. 1 MRVO)

Die Inhalte des Bachelorstudiengangs Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.) werden kontinuierlich
auf ihre fachlichen und wissenschaftlichen Anforderungen tiberpriift. Dies geschieht zunachst lokal durch
Austausch der Modulverantwortlichen als auch standortiibergreifend durch die Studiengangsleitungen.
Die Lehrenden des Bachelorstudiengangs haben sich wahrend der Corona-Pandemie sowohl tiber Plural-
sight Skills als auch tUber SideFX im Rahmen des Certified School Programmes weiterbilden konnen. Zudem
nehmen die Lehrenden regelmaRig an Tagungen, Messen und fachlichen Vortragen teil — beispielsweise
die jahrliche Teilnahme an der Internationalen Konferenz fiir Animation, Effekte, Games und digitale Me-
dien (FMX) oder der Animago AWARD. Daneben finden regelmaRig Treffen und Interviews mit bekannten
Firmen und Industriekontakten der Branche statt, um aktuelle Entwicklungen direkt aus der Produktion
zu erhalten. Dies war wahrend Corona Ersatz fir die zahlreichen abgesagten Konferenzen. Die Treffen und
Interviews fanden wahrend Corona meist digital per ZOOM statt, was eine Teilnahme aller Studierenden
und Interessierten ortsunabhangig ermoglichte und deswegen zukiinftig so beibehalten werden kdnnte.
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Nach Ansicht der Gutachter*innen sind im Bachelorstudiengang Digital Film Design — Animation/VFX
(B.A.) die Aktualitdat und Adaquanz der fachlichen und wissenschaftlichen Anforderungen als gewahrleis-
tet anzusehen, da ein permanenter lokaler fachlicher Austausch unter den Modulverantwortlichen als
auch standortiibergreifend durch die Studiengangsleitungen erfolgt. Zusatzlich werden die methodisch-
didaktischen Ansatze des Curriculums kontinuierlich Gberprift und — wenn nétig — an methodische und
didaktische Weiterentwicklungen angepasst. Die Lehrenden des Bachelorstudiengangs Digital Film Design
—Animation/VFX (B.A.) haben sich wahrend auch der Corona-Pandemie (iber digitale Medien weiterbilden
kénnen. Die Gutachtergruppe begriiit die Tatsache, dass die Lehrenden des Bachelorstudiengangs regel-
maRig an Tagungen, Messen und fachlichen Vortragen teilnehmen und regelmaRige Treffen und Inter-
views mit bekannten Firmen und Industriekontakten der Branche stattfinden, um aktuelle Entwicklungen
und Trends direkt aus der Produktion zu erhalten. Da die Treffen und Interviews wdhrend der Corona-
Pandemie meist digital per ZOOM stattfanden, wurde somit allen Studierenden und Interessierten eine
Teilnahme ortsunabhangig ermoglicht; die Absicht der Hochschulvertreter*innen, dieses Format beizube-
halten, findet Zuspruch bei der Gutachtergruppe.

Kriterium ist erfllt

Studiengang 02: Fashion Management (B.A.)

Die Inhalte des Bachelorstudiengangs Fashion Management (B.A.) werden kontinuierlich auf ihre fachli-
chenund wissenschaftlichen Anforderungen Gberprift. Die Professoren*innen des Studiengangs pflegen
einen intensiven Austausch sowohl innerhalb der Hochschule als auch auf Tagungen, Messen, Kongres-
sen, Fortbildungen etc. Wahrend der Corona-Pandemie fanden Teilnahmen an digitalen Veranstaltungen
statt, wie z. B. der The Digital Multilogue on Fashion Education 2020 oder an der zweitdgigen standort-
Ubergreifenden Online-Vortragsreihe Leute machen Kleider. Daneben finden regelmaRig Treffen und In-
terviews mit bekannten Firmen und Industriekontakten der Branche statt, um aktuelle Entwicklungen di-
rekt aus der Modebranche zu diskutieren und zu beobachten. Seit April 2021 werden sehr erfolgreiche
internationale Kollaborationen — wie beispielsweise verschiedene ASA-Programme oder mit der Izmir
University of Economics (IlUE) und dem Goethe-Institut Izmir — betrieben.

Nach Ansicht der Gutachter*innen sind im Bachelorstudiengang Fashion Management (B.A.) die Aktuali-
tat und Adaquanz der fachlichen und wissenschaftlichen Anforderungen als gewahrleistet anzusehen, da
eine kontinuierliche Kontrolle durch die Modulverantwortlichen und durch die Studiengangsleitungen er-
folgt. Zusatzlich werden die methodisch-didaktischen Ansatze des Curriculums kontinuierlich Gberpruft
und — wenn nétig — an methodische und didaktische Weiterentwicklungen angepasst. Die Gutachter-
gruppe begrifSt die Tatsache, dass die Lehrenden des Bachelorstudiengangs Fashion Management regel-
maRig an Tagungen, Messen und fachlichen Vortragen teilnehmen und regelmaRige Treffen und Inter-
views mit bekannten Firmen und Industriekontakten der Branche stattfinden, um aktuelle Entwicklungen
und Trends direkt aus der Produktion zu erhalten.
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Als sehr sinnvoll erachten die Mitglieder der Gutachtergruppe die internationalen Kollaborationen, wie
beispielsweise die verschiedene ASA-Programme oder mit der Izmir University of Economics (IUE) bzw.
dem Goethe-Institut Izmir.

Kriterium ist erfillt

Studiengang 03: Media Management (B.A.)

Die Konzeption des Bachelorstudiengangs Media Management (B.A.) beruht zum einen auf der ein-
schlagigen Berufserfahrung der Lehrenden im Fachbereich, die unter anderem bei der Berufung von
Professoren*innen berlicksichtig wird, zum anderen auf dem engen Austausch mit Branchenvertre-
tern*innen. Eine fachliche Weiterentwicklung des Studiengangs wird durch den regelmaligen Besuch von
Fachmessen und Konferenzen gewahrleistet. Ziel der Hochschule ist es, ihren Absolventen*innen den naht-
losen Ubergang in den Berufseinstieg nach dem Abschluss zu gewéhrleisten. Aktualitdt und Addquanz der
fachlichen Anforderungen werden nach Studienabschluss der Studierenden (ber die Absolventenbefra-
gung und das Alumni-Netzwerk des Karriere-Service der Mediadesign Hochschule geprift.

Die Entwicklung des Curriculums des neuen Bachelorstudiengangs Media Management (B.A.) erfolgte
federfiihrend durch zwei Professoren, die neben ihrer langjahrigen Lehrerfahrung in dem vormaligen Stu-
diengang Medien- und Kommunikationsmanagement und ihrer wissenschaftlichen Tatigkeit in den Berei-
chen Medienékonomie und Mediennutzungsforschung liber ein aktuelles und vertieftes Fachwissen verfi-
gen. Neben dem wissenschaftlichen Austausch wurde das Curriculum auch unter Einbeziehung aktueller
Trends aus der Industrie entwickelt. Die Praxisnahe des Studiengangs erfordert eine regelmalige Ausei-
nandersetzung mit neuen Technologien und Arbeitsabldufen und deren EinflieBen in die Lehre, indem etwa
durch Module wie Case Studies and Research oder Digital Business Models die Moglichkeit besteht, die
Inhalte an aktuellen Trends auszurichten.

Das Curriculum des Bachelorstudiengangs wurde nicht nur fachlich-inhaltlich an aktuellen Themen ausge-
richtet — wie z.B. der Relevanz von CSR und Sustainability im Kontext der Unternehmensfiihrung —sondern
beachtet auch methodisch-didaktische Ansatze, um die Vermittlung entsprechend der Breite und Vielfalt
der aktuellen wissenschaftlichen Theorien zu gewahrleisten.

Nach Ansicht der Gutachter*innen sind im Bachelorstudiengang Media Management (B.A.) die Aktualitat
und Adaquanz der fachlichen und wissenschaftlichen Anforderungen einerseits durch die Berufserfahrung
der Lehrenden im Fachbereich — die unter anderem bei der Berufung von Professoren*innen bertcksich-
tig wird — und andererseits durch den engen Austausch mit Branchenvertretern*innen als gewahrleistet
anzusehen.

Des Weiteren bedingt die Praxisnahe des Bachelorstudiengangs eine regelmaRige Auseinandersetzung mit
neuen Technologien und Arbeitsablaufen und deren EinflieRen in die Lehre, indem etwa durch Module wie
Case Studies and Research oder Digital Business Models die Moglichkeit besteht, die Inhalte an aktuellen
Trends auszurichten, was seitens der Gutachter*innen unterstitzt wird. Die Gutachter*innen konnten sich
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im Rahmen der Gesprache mit den beiden Professoren, die das Konzept des neuen Bachelorstudiengangs
Media Management (B.A.) federfiihrend entwickelt haben, davon Uberzeugen, dass die methodisch-di-
daktischen Anséatze des Curriculums in Zukunft kontinuierlich Gberprift und an fachliche und didaktische
Weiterentwicklungen unter Berlicksichtigung des fachlichen Diskurses auf nationaler Ebene angepasst
werden.

Kriterium ist erfillt

2.2.3.2 Lehramt (§ 13 Abs. 2 und 3 MRVO)

Kriterium ist nicht einschlagig

2.2.4 Studienerfolg (§ 14 MRVO)

a) Studiengangsiibergreifende Aspekte

Zur Qualitatssicherung existiert an der Mediadesign Hochschule ein bereichsiibergreifendes periodisches
Evaluationsverfahren. Auf diese Art ist eine kontinuierliche formative und summarische Evaluation
moglich, deren Rechtsgrundlage die Evaluationsordnung bildet. Das Konzept zur Qualitatssicherung
umfasst die interne Evaluation und externe Evaluation.

Die interne Evaluation umfasst die systematische Bestandsaufnahme und Analyse der Lehre und des
Studiums auf verschiedenen Ebenen. In der Erstsemesterbefragung werden die Studienanfanger*innen
zu Beginn ihres Studiums per Fragebogen zum Ubergang von der Schule zur Hochschule befragt, um
bestehende Beratungs- und Unterstlitzungsangebote der Hochschule optimieren zu kénnen. Die Erst-
semesterbefragung wird jahrlich an allen drei Standorten durchgefiihrt.

Von zentraler Bedeutung ist die studentische Lehrveranstaltungsbefragung, welche zum einen der
Uberpriifung der Lehre und deren Optimierung hinsichtlich Organisation und inhaltlichen Lehrleistung
als auch der Uberpriifung der studentischen Arbeitsbelastung dient.

Alle Studierenden werden individuell automatisch am Ende eines Moduls per Mail daran erinnert, das
Modul zu bewerten. Auf diese Weise konnen die Studiengangsleitungen der jeweiligen Studiengdnge
auf die Situation reagieren. Dies garantiert insbesondere eine rasche Kontrollmoglichkeit bezliglich der
Lehre bei neuem Lehrpersonal.

Neben gezielten, schnellen Mallnahmen wird in regelmaRigen Intervallen ein Lehrveranstaltungseva-
luationsbericht erstellt, der die Evaluationsergebnisse fiir alle Studiengdange umfassend untersucht und
dokumentiert.

Direkt nach Beendigung des Studiums werden die Absolventen*innen (iber ihr jeweiliges Studium und die
Hochschule befragt. Diese riickblickende Bewertung des Studiums dient sowohl der Feststellung der Stu-
dierbarkeit der Studienangebote als auch der Starken und Schwachen der Studiengénge.

Ein besonderes Evaluationselement der Mediadesign Hochschule ist die Absolventenverbleibstudie des Kar-
riere-Service der Hochschule. Seit Beginn des Betriebs der Hochschule wurden bei allen Alumni sechs Mo-
nate nach Beendigung ihres Studiums Informationen {iber ihren Berufseinstieg oder Uber ihren sonstigen
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Verbleib erfragt. Aufgrund des erweiterten Datenschutzes ist das bis Wintersemester 2018/19 praktizierte
Verfahren der direkten Erhebung der Daten durch Absolventenbefragung nur mehr sehr eingeschrankt
moglich. Um neben der direkten Befragung der Absolventen*innen eine ausreichende und belastbare Da-
tenlage zu gewahrleisten, wird seit 2019 jahrlich eine Stichprobe erhoben — reprasentativ zur Grundge-
samtheit. Diese Daten werden innerhalb eines Jahres nach Abschluss des Studiums erhoben. Dabei werden
die Informationen differenziert nach Art des Berufseinstiegs (Festanstellung, Traineeship, bezahltes Prak-
tikum, freie oder selbststdandige Tatigkeit), Aufnahme eines weiterflihrenden Studiums bzw. sonstiger Ver-
bleib erhoben.

Anhand der gewonnenen Informationen wird der sogenannte Integrationsspiegel dokumentiert und der
Hochschulleitung zur Verfligung gestellt. Relevante Informationen werden auch den Studiengangsleitun-
gen weitergeleitet, die sie zur Weiterentwicklung der Studieninhalte nutzen, da sie maRgebliche Erkennt-
nisse Uber Entwicklungen und Anforderungen des Arbeitsmarkts widerspiegeln. Das Qualitatsziel der Hoch-
schule ist es, eine moglichst hohe Integrationsquote (Beschaftigungsquote) fir die Absolventen*innen zu
erreichen. Denn gerade durch einen Berufseinstieg auf einem studienrelevanten Gebiet oder ein weiter-
fihrendes Studium wird belegt, dass die Studiengange der Mediadesign Hochschule mit ihren Lehrinhalten
und deren Umsetzung fiir die Studierenden erfolgversprechend sind.

Die externe Evaluation der Mediadesign Hochschule erfolgt durch eine Beratung der Mitglieder des Hoch-
schulrats. Der Hochschulrat vermittelt auf Grundlage der Ergebnisse aus den Evaluationsberichten der Me-
diadesign Hochschule eine kritische Wiirdigung der Gesamtlage tber das Studienangebot der Hochschule
und erteilt Hinweise auf mogliche Losungen. Die Verantwortung fiir die Weiterentwicklung und Realisie-
rung geeigneter MaRnahmen zur Qualitatssicherung liegt bei der Hochschulleitung sowie den Studien-
gangsleitungen. Auf Grundlage der Evaluationsberichte beschlielt die Hochschulleitung gegebenenfalls
kurzfristige und langfristige MaRnahmenkataloge sowie Terminplane fir deren Umsetzung.

Kurzfristige MaRnahmen sind unverziiglich umzusetzen. Langfristige MaBnahmen betreffen oftmals nicht
nur einzelne Studienginge, sondern resultieren in grundlegenden Anderungen des Studienangebots sowie
dem Aufbau und Inhalt der jeweiligen Studiengdange und werden von der Hochschulleitung in den Struktur-
und Entwicklungsplan der Mediadesign Hochschule aufgenommen.

b) Studiengangsspezifische Bewertung

Studiengang 01: Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.)

Fur den Bachelorstudiengang Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.) gelten beziiglich des Studiener-
folgs die unter a) Studiengangsibergreifende Aspekte aufgefiihrten Aussagen. Zusatzlich wurde zur Siche-
rung des Studienerfolgs das unmittelbare Feedback der Studierendenschaft bei der Uberarbeitung des
Studiengangs bertcksichtigt. Die Professoren*innen des Studiengangs haben durch die Restriktionen
der Corona-Politik etliche Anpassungen der Vorlesungen vornehmen missen, deren Umsetzung unter
stetiger Einbeziehung der Studiengruppen erfolgte. So konnten unter anderem Feinjustierungen in den
Aufgabenstellungen vorgenommen werden, die den Studierenden das Studium unter den erschwerten
Pandemiebedingungen erleichterten, ohne dabei den Anspruch des Programms zu vernachlassigen.
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Der Bachelorstudiengang Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.) unterliegt unter Beteiligung von Stu-
dierenden und Absolventen*innen einem kontinuierlichen Monitoring. Hiervon konnten sich die Gut-
achter*innen anhand der Unterlagen und in den Gesprachen vor Ort Gberzeugen. Die Gutachtergruppe
beflrwortet die interne Evaluation, die die systematische Bestandsaufnahme und Analyse der Lehre und
des Studiums auf verschiedenen Ebenen umfasst. Hierzu zéhlen die Erstsemesterbefragung, die studenti-
sche Lehrveranstaltungsbefragung die Absolventenverbleibstudie des Karriere-Service der Hochschule.

Auch die externe Evaluation der Mediadesign Hochschule, die durch Beratung der Mitglieder des Hoch-
schulrats erfolgt und die Tatsache, dass der Hochschulrat auf Grundlage der Ergebnisse aus den Evalua-
tionsberichten Hinweise auf mogliche Losungen erteilt, wird seitens der Gutachter*innen positiv zur
Kenntnis genommen. Die Vorgehensweise, dass die Hochschulleitung auf Grundlage der Evaluationser-
gebnisse kurzfristige und langfristige MaRnahmenkataloge fiir die Weiterentwicklung des Bachelorstudi-
engangs Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.) sowie Terminplane fir deren Umsetzung beschlieRt
und samtliche Beteiligten hinsichtlich der Ergebnisse und der ergriffenen MaBnahmen unter Beachtung
datenschutzrechtlicher Belange informiert, findet Zustimmung bei den Mitgliedern des Gutachtergremi-
ums.

Kriterium ist erfillt

Studiengang 02: Fashion Management (B.A.)

Fiir den Bachelorstudiengang Fashion Management (B.A.) gelten beziglich des Studienerfolgs die unter
a) Studiengangstibergreifende Aspekte aufgefiihrten Aussagen. Dariiber hinaus finden regelmafige per-
sonliche sogenannte Close-Up-Gesprache statt. Zu diesem Close-Up-Gesprachen sind die Studierenden ei-
ner Gruppe bzw. eines Jahrgangs, die zustandige Studiengangsleitung und ein*e Mitarbeiter*in der Hoch-
schulverwaltung eingeladen. Das Close-Up-Gesprach wird von dem*der Mitarbeiter*in der Hochschulver-
waltung dokumentiert. Diese Gesprache haben sich mehrfach als sehr konstruktives Instrument zur Kom-
munikation mit den Studierenden bewiesen. So kénnen in lockerer Gesprachsatmosphare Kritikpunkte der
Studierenden und Lehrenden, die vorher z.B. durch Gesprache mit den Lehrenden und Studierenden oder
Lehrveranstaltungsevaluationen angebracht wurden, genauer spezifiziert und im Anschluss bearbeitet
werden.

Der Bachelorstudiengang Fashion Management (B.A.) unterliegt unter Beteiligung von Studierenden und
Absolventen*innen einem kontinuierlichen Monitoring. Hiervon konnten sich die Gutachter*innen an-
hand der Unterlagen und in den Gesprachen vor Ort lGberzeugen. Die Gutachtergruppe beflirwortet die
interne Evaluation, die die systematische Bestandsaufnahme und Analyse der Lehre und des Studiums
auf verschiedenen Ebenen umfasst. Hierzu zdhlen die Erstsemesterbefragung, die studentische Lehrver-
anstaltungsbefragung die Absolventenverbleibstudie des Karriere-Service der Hochschule.
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Auch die externe Evaluation der Mediadesign Hochschule, die durch Beratung der Mitglieder des Hoch-
schulrats erfolgt und die Tatsache, dass der Hochschulrat auf Grundlage der Ergebnisse aus den Evalua-
tionsberichten Hinweise auf mogliche Losungen erteilt, wird seitens der Gutachter*innen positiv zur
Kenntnis genommen. Die Vorgehensweise, dass die Hochschulleitung auf Grundlage der Evaluationser-
gebnisse kurzfristige und langfristige MaRnahmenkataloge fiir die Weiterentwicklung des Bachelorstudi-
engangs Fashion Management (B.A.) sowie Terminplane fir deren Umsetzung beschlieRt und samtliche
Beteiligten hinsichtlich der Ergebnisse und der ergriffenen MaRnahmen unter Beachtung datenschutz-
rechtlicher Belange informiert, findet Zustimmung bei den Mitgliedern des Gutachtergremiums.

Als ein sehr konstruktives Instrument zur Kommunikation mit den Studierenden erachten die Gutach-
ter*innen die regelmaRig stattfindenden personliche Close-Up-Gesprache, innerhalb derer die Studieren-
den einer Gruppe bzw. eines Jahrgangs, die zustandige Studiengangsleitung und ein*e Mitarbeiter*in der
Hochschulverwaltung tber die aktuelle Studiensituation im Bachelorstudiengang Fashion Management
(B.A.) sprechen.

Kriterium ist erftllt

Studiengang 03: Media Management (B.A.)

Fiir den Bachelorstudiengang Media Management (B.A.) gelten beziiglich des Studienerfolgs die unter
a) Studiengangsiibergreifende Aspekte aufgefiihrten Aussagen. Da der Studiengang erst im Wintersemes-
ter 2022/23 gestartet ist, liegen noch keine Evaluationsergebnisse oder studentisches unmittelbares
Feedback vor, so dass noch keine MalRnahmen daraus abgeleitet werden konnten.

Da die bereits laufenden Studiengange der Mediadesign Hochschule einem kontinuierlichen Monitoring
unter Beteiligung von Studierenden und Absolventen*innen unterliegen, ist nach Ansicht der Gutach-
ter*innen auch bei dem neu konzipierten Bachelorstudiengang Media Management (B.A.) davon auszu-
gehen, dass dieses qualitatssichernde Procedere auch hier Anwendung finden wird und die Ergebnisse fur
die Weiterentwicklung des Studiengangs genutzt werden, so dass die Beteiligten tber die Ergebnisse und
die ergriffenen MalRnahmen unter Beachtung datenschutzrechtlicher Belange informiert werden.

Kriterium ist erftllt

2.2.5 Geschlechtergerechtigkeit und Nachteilsausgleich (§ 15 MRVO)

a) Studiengangsiibergreifende Aspekte

Die Mediadesign Hochschule folgt bei ihrem Ziel des Abbaus sozialer und geschlechterspezifischer Un-
gleichheiten in Studium und Lehre den Empfehlungen filhrender Wissenschaftsorganisationen, des Wis-
senschaftsrates und orientiert sich an den politischen Zielsetzungen des Bologna-Prozesses sowie des
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Berliner Kommuniqué 2003. Zur Starkung von Geschlechtergerechtigkeit und Gleichstellung an der
Hochschule wurde eine Gleichstellungsbeauftragte gewahlt, die den Studierenden als Ansprechpartnerin
in allen Anliegen und Fragen in Hinblick auf Geschlechtergerechtigkeit und Gleichstellung zur Seite steht.
Das Gleichstellungskonzept der Hochschule ist dem Selbstbericht als Anlage beigefiigt.

Die Mediadesign Hochschule ist eine sozialengagierte und familienfreundliche Hochschule. Beschafti-
gungsverhéltnisse fir Mitarbeiter*innen der Hochschule sowie das Studium werden derart gestaltet, dass
Elternschaft, Erziehung und die Betreuung pflegebedirftiger Angehériger mit der Wahrnehmung der
dienstlichen Aufgaben sowie dem Studium vereinbart werden kénnen. Antragen von Arbeitnehmer*in-
nen auf Teilzeitbeschaftigung, Beurlaubung oder flexible Arbeitszeit zur Betreuung von Kindern oder pfle-
gebedlrftigen Angehorigen werden grundsatzlich entsprochen, wenn nicht dringende dienstliche Be-
lange entgegenstehen. Studierende kdnnen aus Griinden, wie z.B. Schwangerschaft, Mutterschutz, der
Versorgung eines Kleinkindes oder anderer pflegebedirftiger Angehoriger, Krankheit oder soziale Prob-
leme oder dem Wehr- oder Ersatzdienst jederzeit kostenfreie Urlaubssemester beantragen (siehe § 5 der
Allgemeinen Studien- und Priifungsordnung).

Die Raumlichkeiten der drei Standorte der Mediadesign Hochschule sind behindertengerecht zuganglich.
Zu den Aufgaben der Mediadesign Hochschule als Berliner Hochschule gehért als Grundverstandnis die
Beriicksichtigung der besonderen Bediirfnisse von Studierenden sowie von Studienbewerber*innen mit
Behinderung. Hierflir werden in allen Bereichen die erforderlichen MalRnahmen zur Integration sowie der
Gewdbhrleistung der Durchfiihrung des Studiums und der Prifungen getroffen.

Der Nachteilsausgleich im Priifungsrecht ist in § 24 der Allgemeinen Studien- und Priifungsordnung gere-
gelt, wonach zur Wahrung der Chancengleichheit die Gewahrung besonderer Prifungsbedingungen nach
schriftlicher Beantragung gewahrt werden kdnnen, wobei die Prifungsanforderungen davon unberiihrt
bleiben. Der jeweilige Priifungsausschuss entscheidet, welche MalRnahmen erforderlich und geeignet
sind, um die Beeintrachtigung auszugleichen.

b) Studiengangsspezifische Bewertung

Studiengang 01: Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.)

Fir den Bachelorstudiengang Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.) gelten beziglich der Geschlech-
tergerechtigkeit und Nachteilsausgleich die unter a) Studiengangsiibergreifende Aspekte aufgefiihrten
Aussagen. Gleichstellung ist bereits in der Studiengangbezeichnung beriicksichtigt worden, indem eine
rein fachliche Ausrichtung gewahlt wurde und das gesamte Profil des Studiengangs gesamtheitlich neutral
gehalten wurde. In dem Studiengang werden vielfaltige Karrierewege vorgestellt und dabei Geschlechter-
stereotypen (wie z.B. Producer = méannlich etc.) vermieden.

In den Projektmodulen der Semester drei, vier und finf steht neben der gestalterischen Fachpraxis der
Erwerb sozialer Kompetenz und damit eines modernen kompetenten Rollenverstandnis im Vordergrund.

Die Mediadesign Hochschule Gberpriift regelméaRig das Verhaltnis weiblicher/mannlicher/diverser Studie-
renden des Studiengangs. Mit einer Verteilung von derzeit insgesamt 75 mannlichen und 95 weiblichen
Studierenden ist—im allgemeinen landesweiten Vergleich — der Studiengang heterogen befiillt, mit einem
aktuell leichten Ubergewicht an Studentinnen.
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Anhand der Unterlagen und in den Gesprachen vor Ort konnte sich das Gutachtergremium davon Uber-
zeugen, dass die Mediadesign Hochschule (iber ausgereifte Konzepte zur Geschlechtergerechtigkeit und
zur Forderung der Chancengleichheit von Studierenden in besonderen Lebenslagen an allen drei Standor-
ten verflgt, die auch auf der Ebene des Bachelorstudiengang Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.)
umgesetzt werden. Positiv sehen die Gutachter*innen die Tatsache, dass bereits in der Studiengangbe-
zeichnung berlicksichtigt wurde, indem eine rein fachliche Ausrichtung gewahlt wurde und das gesamte
Profil des Studiengangs gesamtheitlich neutral gehalten ist sowie Geschlechterstereotypen (wie z.B. Pro-
ducer = mannlich etc.) vermieden werden und neben der gestalterischen Fachpraxis der Erwerb sozialer
Kompetenz und damit eines modernen kompetenten Rollenverstandnis im Vordergrund steht.

Kriterium ist erftllt

Studiengang 02: Fashion Management (B.A.)

Flr den Bachelorstudiengang Fashion Management (B.A.) gelten bezlglich der Geschlechtergerechtigkeit
und Nachteilsausgleich die unter a) Studiengangsiibergreifende Aspekte aufgefiihrten Aussagen. So ist
Geschlechtergerechtigkeit bereits im Profil des Studiengangs in der gewahlten Studiengangbezeichnung
abgebildet, welche sich rein fachlich und nicht personenbezogen ausrichtet. Von den derzeit insgesamt
120 Studierenden sind 34 mannlich und 86 weiblich, wodurch aktuell der Anteil der Studentinnen tber-
wiegt. Im Bachelorstudiengang Fashion Management (B.A.) sind geschlechterspezifische Thematiken be-
reits in den Themenbereichen der Qualifikationsziele des Studiengags verankert. Die Studierenden wer-
den beispielsweise im Curriculum mit Gender- und Gleichstellungsaspekten konfrontiert; in den Projekt-
modulen steht neben der Fachpraxis der Erwerb sozialer Kompetenz und damit eines modernen kompe-
tenten Rollenverstdndnis im Vordergrund.

Anhand der Unterlagen und in den Gesprachen vor Ort konnte sich das Gutachtergremium davon tber-
zeugen, dass die Mediadesign Hochschule {iber ausgereifte Konzepte zur Geschlechtergerechtigkeit und
zur Férderung der Chancengleichheit von Studierenden in besonderen Lebenslagen an allen drei Standor-
ten verfligt, die auch auf der Ebene des Bachelorstudiengang Fashion Management (B.A.) umgesetzt wer-
den. Positiv sehen die Gutachter*innen die Tatsache, dass dies bereits in der rein fachlich und nicht per-
sonenbezogen gestalteten Studiengangbezeichnung (Fashion Management) berlicksichtigt wird und die
Studierenden im Curriculum mit Gender- und Gleichstellungsaspekten konfrontiert werden.

Kriterium ist erfillt
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Studiengang 03: Media Management (B.A.)

Fiir den Bachelorstudiengang Media Management (B.A.) gelten beziiglich der Geschlechtergerechtigkeit
und Nachteilsausgleich die unter a) Studiengangsiibergreifende Aspekte aufgefiihrten Aussagen. So ist
Geschlechtergerechtigkeit bereits im Profil des Studiengangs in der gewahlten Studiengangbezeichnung
abgebildet, welche sich rein fachlich und nicht personenbezogen ausrichtet. Von den insgesamt acht Stu-
dierenden, die das Studium zum Wintersemester 2022/23 am Standort Berlin erstmalig aufgenommen
haben, sind 5 mannlich und 3 weiblich, wobei von einer weiteren heterogenen Entwicklung in diesem
Bachelorstudiengang auszugehen ist. Im Curriculum werden vielfiltige Karrierewege vorgestellt und Ge-
schlechterstereotypen vermieden. Auch in den Modulinhalten ist eine Auseinandersetzung mit Ge-
schlechtergerechtigkeit verankert. So werden die Studierende beispielsweise mit Gender- und Gleichstel-
lungsaspekten konfrontiert und in den Projektmodulen steht neben der Fachpraxis der Erwerb sozialer
Kompetenz und damit eines modernen kompetenten Rollenverstandnis im Vordergrund.

Anhand der Unterlagen und in den Gesprachen vor Ort konnte sich das Gutachtergremium davon tber-
zeugen, dass die Mediadesign Hochschule (iber ausgereifte Konzepte zur Geschlechtergerechtigkeit und
zur Férderung der Chancengleichheit von Studierenden in besonderen Lebenslagen verfligt, die auch auf
der Ebene des Bachelorstudiengang Media Management (B.A.) umgesetzt werden. Positiv sehen die Gut-
achter*innen die Tatsache, dass dies bereits in der rein fachlich und nicht personenbezogen gestalteten
Studiengangbezeichnung (Media Management) beriicksichtigt wird und die Studierenden im Curriculum
mit Gender- und Gleichstellungsaspekten konfrontiert werden sowie die Tatsache, dass in den Modulen
neben der Fachpraxis der Erwerb sozialer Kompetenz und damit eines modernen kompetenten Rollenver-
standnis im Vordergrund steht.

Kriterium ist erfillt

2.2.6 Sonderregelungen fiir Joint-Degree-Programme (§ 16 MRVO)

Kriterium ist nicht einschlagig

2.2.7 Kooperationen mit nichthochschulischen Einrichtungen (§ 19 MRVO)

Kriterium ist nicht einschlagig

2.2.8 Hochschulische Kooperationen (§ 20 MRVO)

Kriterium ist nicht einschlagig
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2.2.9 Besondere Kriterien fiir Bachelorausbildungsgange an Berufsakademien (§ 21 MRVO)

Kriterium ist nicht einschlagig
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3  Begutachtungsverfahren
3.1 Allgemeine Hinweise

Die Genehmigung der Zusammensetzung des Biindels im Rahmen der Reakkreditierung der beiden Ba-
chelorstudiengange Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.) bzw. Fashion Management (B.A.) und der
Erstakkreditierung des neuen Bachelorstudiengangs Media Management (B.A.) an der Mediadesign Hoch-
schule fir Design und Informatik (mdh) erfolgte gemall § 30 Abs. 2 MRVO vorab durch den Akkreditie-
rungsrat.

3.2 Rechtliche Grundlagen

- Staatsvertrag Uber die Organisation eines gemeinsamen Akkreditierungssystems zur Qualitatssiche-
rung in Studium und Lehre an deutschen Hochschulen (Studienakkreditierungsstaatsvertrag)

- Verordnung zur Regelung der Voraussetzungen und des Verfahrens der Studienakkreditierung im
Land Berlin (Studienakkreditierungsverordnung Berlin - BInStudAkkV) vom 16.09.2019

3.3 Gutachter*innen

a) Hochschullehrer*innen

Prof. Ute Masur, Macromedia Hochschule Hamburg, Professur fiir Schnittgestaltung und techni-
sche Produktenwicklung

Prof. Jan Adamczyk, Hochschule der Medien Stuttgart, VFX Supervisor

Prof. Dr. Pascal Schneider, SRH Hochschule Heidelberg, Medien- und Kommunikationsmanage-
ment

b) Vertreter der Berufspraxis

Prof. Matthias Beyrow, Inhaber der Firma Buero Beyrow Vogt in Berlin

c) Studierende

Laura Flethe, Fachhochschule Miinster, Studentin im Bachelorstudiengang Design (B.A.)
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4 Datenblatt
4.1 Daten zum Studiengang

Studiengang 01: Digital Film Design — Animation /VFX (B.A.)

Erfassung "Abschlussquote™ und "Studierende nach Geschlecht”
Studiengang: Digital Film Design
Angaben fiir den Zeitraum der vergangenen Akkreditierung® in Zahlen (Spalten 6, 9 und 12 in Prozent-Angaben)

Studienanfangerlnnen mit | Absolventinnen in RSZ oder schneller | Absclventinnen in = RSZ + 1 Semester | Absolventlnnen in < RSZ + 2 Semester
semesterbezogene Studienbeginn in Semester X mit Studienbeginn in Semester X mit Studienbeginn in Semester X mit Studienbeginn in Semester X
Kohorten
insgesamt | davon Frauen | insgesamt davon Abschluss- insgesamt davon Abschluss- insgesamt davon Abschluss-
Frauen quote in % Frauen quote in % Frauen quote in %

() 2) B “) 2] (€) 4] (8) 8 (10 (a1 (2)
SS 20227
WS 2021/2022 48 25 0% 0% 0,00%
SS 2021
WS 2020/2021 42 22 0% 0% 0,00%
SS 2020
WS 20192020 42 18 0% 0% 0,00%
SS 2019
WS 2018/2019 38 22 16 10 42% 14 i} 37% 0,00%
SS 2018
WS 2017/2018 46 28 14 10 30% 18 10 39% 0,00%
Insgesamt 216 115 30) 20) 14% 32 16} 15% 0] 0| 0,00%

' Geben Sie absteigend die Semester der giltigen Akkreditierung ein, die in Spalte 1 eingegebenen Semesterangaben sind beispielhaft.
2 Definition der kohortenbezogenen Abschlussgote: Absolventinnen, die ihr Studium in RSZ plus bis zu zwei Semester absolviert haben

Berechnung: "Absolventen mit Studienbeginn im Semester X" gefeilt durch "Studienanfanger mit Studienbeginn im Semester X", d.h. fir jedes Semester; hier beispielhaft ausgehend von den Absoh

RSZ + 2 Semester im WS 201272013.
“Das gilt auch fir bereits laufende oder noch nicht akkreditierte Studiengange.

Erfassung "Notenverteilung”
Studiengang: Digital Film Design
Notenspiegel der Abschlussnoten des Studiengangs
Angaben fiir den Zeitraum der vergangenen Akkreditierung® in Zahlen fur das jeweilige Semester

Sehr gut Gut Befriedigend | Ausreichend Mangeﬂlhaﬂa‘
Ungeniigend
Abschlusssemester
=15 =15=25 >25=<35 >35=4 >4
)] 2 3 “) (5) (6)
SS 2022" 4 8 1
WS 2021/2022 3 12 1
5SS 2021 2 16 7
WS 2020/2021 4 9 2
5SS 2020 3
WS 2019/2020 3 12 5
5SS 2019 1
WS 2018/2019 2 18 1 1
S5 2018 1
WS 2017/2018 3 21
[insgesamt 21 100 10 0 9

" Geben Sie absteigend die Semester der gultigen Akkreditierung ein, die in Spalte 1 eingegebenen
Semesterangaben sind beispielhaft.
2) Das gilt auch flr bereits laufende oder noch nicht akkreditierte Studiengange.
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Erfassung "Studiendauer im Verhéltnis zur Regelstudienzeit (RSZ)"
Studiengang: Digital Film Design )
Angaben fur den Zeitraum der vergangenen Akkredilierungz" in Zahlen fur das jeweilige Semester

Abschlusssemester Studiendauer in RSZ Studiendauer in Studiendauer in RSZ Studiendauer in > Gesamt
oder schneller RSZ + 1 Semester + 2 Semester RSZ + 2 Semester | (= 100%)
L 4] 2) 3) (4) (5) (6)
SS 20227
WS 2021/2022
S5 2021
WS 2020/2021
5SS 2020
WS 2019/2020
S5 2019
WS 2018/2019 16 10
S5 2018
WS 2017/2018 14 18
30 28 0 0

" Geben Sie absteigend die Semester der giiltigen Akkreditierung ein, die in Spalte 1 eingegebenen Semesterangaben sind beispielhaft.
?)Das gilt auch fiir bereits laufende oder noch nicht akkreditierte Studiengange.

Studiengang 02: Fashion Management (B.A.)

Erfassung "Abschlussquote"” und "Studierende nach Geschlecht”
Studiengang: Modemanagement / Fashion Management
Angaben fiir den Zeitraum der vergangenen Akkreditierung® in Zahlen (Spalten 6, 9 und 12 in Prozent-Angaben)

Studienanfangerlnnen mit | Absolventinnen in RSZ oder schneller | Absolventinnen in < RSZ + 1 Semester | Absolventinnen in < RSZ + 2 Semester
semesterbezogene Studienbeginn in Semester X mit Studienbeginn in Semester X mit Studienbeginn in Semester X mit Studienbeginn in Semester X
Kohorten
insgesamt | davon Frauen | insgesamt davon AhSChl.USS_ insgesamt davon Ahschl_uss— insgesamt davon AbSChl.UBS'
Frauen quote in % Frauen quote in % Frauen quote in %
i} 2) ) @) ) G} ) @ ©) (10) (1) (12)
SS 20227 1 1 0 0 0% 0 0 0% 0 0 0,00%
WS 2021/2022 28 21 0 1] 0% 0 0 0% 0 0 0,00%
SS 2021 g 1 0 0 0% 0 0 0% 0 0 0,00%
WS 2020/2021 31 23 0 0 0% 0 0 0% 0 0 0,00%
SS 2020 0 0 0 0 0 0 0 0
WS 20192020 40 33 0 0 0% 0 0 0% 0 0 0,00%
SS 2019 0 0 0 0 0 0 0 0
WS 2018/2019 29 24 10 10 4% 7 6 24% 0 0 0,00%
SS 2018 0 0 0 0 0 0 0 0
WS 2017/2018 48 39 23 21 48% 7 4 15% 0 0 0,00%
Insgesamt 180 142 33 31 18% 14 10 8% 0] 0| 0,00%

"' Geben Sie absteigend die Semester der guftigen Akkreditienung ein, die in Spalte 1 eingegebenen Semesterangaben sind beispielhaft

2 Definition der kohortenbezogenen Abschiussgote: Absolventinnen, die ihr Studium in RSZ plus bis zu zwei Semester absolviert haben.

Berechnung: "Absclventen mit Studienbeginn im Semester X" geteilt durch "Studienanfanger mit Studienbeginn im Semester X", d.h. fir jedes Semester; hier beispielhaft ausgehend von den Absch
RSZ + 2 Semester im WS 2012/2013.

YDas gilt auch fiir bereits laufende oder noch nicht akkreditierte Studiengange.
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Erfassung "Notenverteilung"
Studiengang: Modemanagement / Fashion Management
Notenspiegel der Abschlussnoten des Studiengangs
Angaben fiir den Zeitraum der vergangenen Akkreditierung® in Zahlen fur das jeweilige Semester
Sehr gut Gut Befriedigend | Ausreichend Mangg.lhafb'
Ungeniigend
Abschlusssemester
<15 16<25 | >26<35 | >35:<4 >4
(1 2) 3) 4 (5) (6)
SS 2022 3 4 1
WS 2021/2022 2 6 2 1
SS 2021 3 1
WS 2020/2021 6 14 2 1
SS 2020
WS 2019/2020 11 26 9
SS 2019 7
WS 2018/2019 14 26 6
SS 2018 5 1
WS 2017/2018 13 27 9
[insgesamt 49 118 20 0 3
"I Geben Sie absteigend die Semester der guiltigen Akkreditierung ein, die in Spalte 1 eingegebenen
Semesterangaben sind beispielhaft.
2) Das gilt auch flr bereits laufende oder noch nicht akkreditierte Studiengange.
Erfassung "Studiendauer im Verhéltnis zur Regelstudienzeit (RSZ)"
Studiengang: Modemanagement / Fashion Management
Angaben fiir den Zeitraum der vergangenen Akkreditierungz" in Zahlen fir das jeweilige Semester
Abschl ; Studiendauer in RSZ Studiendauer in Studiendauer in RSZ Studiendauer in > Gesamt
schiusssemester oder schneller R5Z + 1 Semester + 2 Semester R5Z + 2 Semester | (=100%)
(0 (2) (3) 4 (5) (6)
SS 20227 0 0 0 0
WS 2021/2022 0 0 0 0
SS 2021 0 0 0 0
WS 2020/2021 0 0 0 0
SS 2020 0 0 0 0
WS 2019/2020 0 0 0 0
SS 2019 0 0 0 0
WS 2018/2019 10 7 0 0
SS 2018 0 0 0 0
WS 2017/2018 23 7 0 0
33 ih! 0 0

" Geben Sie absteigend die Semester der giiltigen Akkreditierung ein, die in Spalte 1 eingegebenen Semesterangaben sind beispielhaft.
2 Das gilt auch fiir bereits laufende oder noch nicht akkreditierte Studiengange.

Studiengang 03: Media Management (B.A.)

Da die Aufnahme des Studienbetriebs dieses Studiengangs erst im Wintersemester 2022/23 erfolgte, kbn-

nen noch keine Daten vorliegen.
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4.2 Daten zur Akkreditierung
Vertragsschluss Hochschule — Agentur: 28.07.2021
Eingang der Selbstdokumentation: 25.10.2022
Zeitpunkt der Begehung: 20.12.2022

Personengruppen, mit denen Gesprache gefiihrt wor-
den sind:

Hochschulleitung, Programmverantwortliche und
Autoren*innen des Antrags sowie Lehrende aller
Standorte, Studierende unterschiedlicher Studien-
phasen aller Standorte und Alumni

An raumlicher und sachlicher Ausstattung wurde be-
sichtigt (optional, sofern fachlich angezeigt):

Standort Berlin (Hauptsitz der Mediadesign Hoch-
schule fur Design und Informatik)

Studiengang 01: Digital Film Design — Animation/VFX (B.A.)

Erstakkreditiert am: 18.10.2011

Begutachtung durch Agentur: ZEVA

Von 18.10.2011 bis 31.08.2017

Reakkreditiert (1):

Begutachtung durch Agentur: ZEVA

Von 07.11.2017 bis 31.08.2025
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und Media Management (B.A.) an der Mediadesign Hochschule fiir Design und Informatik (P0-566-1)

Studiengang 02: Fashion Management (B.A.)

Erstakkreditiert am: 15.10.2013 Von 15.10.2013 bis 31.08.2019

Begutachtung durch Agentur: ZEVA

Reakkreditiert (1): Von 07.11.2017 bis 31.08.2025

Begutachtung durch Agentur: ZEvA

Studiengang 03: Media Management (B.A.)

Erstakkreditiert am: Von Datum bis Datum

Begutachtung durch Agentur: ZEVA
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5 Glossar

Akkreditierungsbericht

Der Akkreditierungsbericht besteht aus dem von der Agentur er-
stellten Priifbericht (zur Erfillung der formalen Kriterien) und dem
von den Gutachter*innen erstellten Gutachten (zur Erfiillung der
fachlich-inhaltlichen Kriterien).

Akkreditierungsverfahren

Das gesamte Verfahren von der Antragstellung der Hochschule bei
der Agentur bis zur Entscheidung durch den Akkreditierungsrat (Be-
gutachtungsverfahren + Antragsverfahren)

Antragsverfahren

Verfahren von der Antragstellung der Hochschule beim Akkreditie-
rungsrat bis zur Beschlussfassung durch den Akkreditierungsrat

Begutachtungsverfahren

Verfahren von der Antragstellung der Hochschule bei einer Agentur
bis zur Erstellung des fertigen Akkreditierungsberichts

Gutachten

Das Gutachten wird von der Gutachtergruppe erstellt und bewertet
die Erflllung der fachlich-inhaltlichen Kriterien

Internes Akkreditierungsverfahren

Hochschulinternes Verfahren, in dem die Erfiillung der formalen
und fachlich-inhaltlichen Kriterien auf Studiengangsebene durch
eine systemakkreditierte Hochschule tberprift wird.

MRVO

Musterrechtsverordnung

Prifbericht

Der Priifbericht wird von der Agentur erstellt und bewertet die Er-
fillung der formalen Kriterien

Reakkreditierung

Erneute Akkreditierung, die auf eine vorangegangene Erst- oder
Reakkreditierung folgt.

StAkkrStV

Studienakkreditierungsstaatsvertrag
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Anhang

§ 3 Studienstruktur und Studiendauer

(1) YIm System gestufter Studiengénge ist der Bachelorabschluss der erste berufsqualifizierende Regelab-
schluss eines Hochschulstudiums; der Masterabschluss stellt einen weiteren berufsqualifizierenden Hoch-
schulabschluss dar. *Grundstédndige Studienginge, die unmittelbar zu einem Masterabschluss fihren, sind
mit Ausnahme der in Absatz 3 genannten Studiengange ausgeschlossen.

(2) 'Die Regelstudienzeiten fir ein Vollzeitstudium betragen sechs, sieben oder acht Semester bei den
Bachelorstudiengingen und vier, drei oder zwei Semester bei den Masterstudiengingen. 2lm Bachelor-
studium betragt die Regelstudienzeit im Vollzeitstudium mindestens drei Jahre. 3Bei konsekutiven Studi-
engingen betragt die Gesamtregelstudienzeit im Vollzeitstudium fiinf Jahre (zehn Semester). *Wenn das
Landesrecht dies vorsieht, sind kirzere und langere Regelstudienzeiten bei entsprechender studienorga-
nisatorischer Gestaltung ausnahmsweise moglich, um den Studierenden eine individuelle Lernbiografie,
insbesondere durch Teilzeit-, Fern-, berufsbegleitendes oder duales Studium sowie berufspraktische Se-
mester, zu ermdglichen. >Abweichend von Satz 3 kénnen in den kiinstlerischen Kernfachern an Kunst- und
Musikhochschulen nach ndherer Bestimmung des Landesrechts konsekutive Bachelor- und Masterstudi-
engange auch mit einer Gesamtregelstudienzeit von sechs Jahren eingerichtet werden.

(3) Theologische Studiengénge, die fiir das Pfarramt, das Priesteramt und den Beruf der Pastoralreferentin
oder des Pastoralreferenten qualifizieren (, Theologisches Vollstudium®), missen nicht gestuft sein und
kénnen eine Regelstudienzeit von zehn Semestern aufweisen.

Zurtck zum Prifbericht

§ 4 Studiengangsprofile

(1) *Masterstudienginge kdnnen in ,anwendungsorientierte” und ,forschungsorientierte” unterschieden
werden. 2Masterstudiengdnge an Kunst- und Musikhochschulen kénnen ein besonderes kiinstlerisches
Profil haben. 3*Masterstudienginge, in denen die Bildungsvoraussetzungen fiir ein Lehramt vermittelt wer-
den, haben ein besonderes lehramtsbezogenes Profil. “Das jeweilige Profil ist in der Akkreditierung fest-
zustellen.

(2) *Bei der Einrichtung eines Masterstudiengangs ist festzulegen, ob er konsekutiv oder weiterbildend ist.
\Weiterbildende Masterstudienginge entsprechen in den Vorgaben zur Regelstudienzeit und zur Ab-
schlussarbeit den konsekutiven Masterstudiengdangen und fiihren zu dem gleichen Qualifikationsniveau
und zu denselben Berechtigungen.

(3) Bachelor- und Masterstudiengange sehen eine Abschlussarbeit vor, mit der die Fahigkeit nachgewie-
sen wird, innerhalb einer vorgegebenen Frist ein Problem aus dem jeweiligen Fach selbstandig nach wis-
senschaftlichen bzw. kiinstlerischen Methoden zu bearbeiten.

Zuriick zum Prifbericht
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§ 5 Zugangsvoraussetzungen und Uberginge zwischen Studienangeboten

(1) *Zugangsvoraussetzung fiir einen Masterstudiengang ist ein erster berufsqualifizierender Hochschul-
abschluss. 2Bei weiterbildenden und kiinstlerischen Masterstudiengéngen kann der berufsqualifizierende
Hochschulabschluss durch eine Eingangspriifung ersetzt werden, sofern Landesrecht dies vorsieht. 3Wei-
terbildende Masterstudiengdnge setzen qualifizierte berufspraktische Erfahrung von in der Regel nicht
unter einem Jahr voraus.

(2) *Als Zugangsvoraussetzung fur kinstlerische Masterstudiengange ist die hierfir erforderliche beson-
dere kiinstlerische Eighung nachzuweisen. *Beim Zugang zu weiterbildenden kiinstlerischen Masterstudi-
engangen konnen auch berufspraktische Tatigkeiten, die wahrend des Studiums abgeleistet werden, be-
ricksichtigt werden, sofern Landesrecht dies ermdglicht. Das Erfordernis berufspraktischer Erfahrung gilt
nicht an Kunsthochschulen fiir solche Studien, die einer Vertiefung freiklinstlerischer Fahigkeiten dienen,
sofern landesrechtliche Regelungen dies vorsehen.

(3) Fur den Zugang zu Masterstudiengdangen konnen weitere Voraussetzungen entsprechend Landesrecht
vorgesehen werden.

Zuriick zum Prifbericht

§ 6 Abschliisse und Abschlussbezeichnungen

(1) *:Nach einem erfolgreich abgeschlossenen Bachelor- oder Masterstudiengang wird jeweils nur ein
Grad, der Bachelor- oder Mastergrad, verliehen, es sei denn, es handelt sich um einen Multiple-Degree-
Abschluss. *Dabei findet keine Differenzierung der Abschlussgrade nach der Dauer der Regelstudienzeit
statt.

(2) *Fir Bachelor- und konsekutive Mastergrade sind folgende Bezeichnungen zu verwenden:

1. Bachelor of Arts (B.A.) und Master of Arts (M.A.) in den Fachergruppen Sprach- und Kulturwissenschaf-
ten, Sport, Sportwissenschaft, Sozialwissenschaften, Kunstwissenschaft, Darstellende Kunst und bei ent-
sprechender inhaltlicher Ausrichtung in der Fachergruppe Wirtschaftswissenschaften sowie in kiinstle-
risch angewandten Studiengdngen,

2. Bachelor of Science (B.Sc.) und Master of Science (M.Sc.) in den Fachergruppen Mathematik, Naturwis-
senschaften, Medizin, Agrar-, Forst- und Erndhrungswissenschaften, in den Fachergruppen Ingenieurwis-
senschaften und Wirtschaftswissenschaften bei entsprechender inhaltlicher Ausrichtung,

3. Bachelor of Engineering (B.Eng.) und Master of Engineering (M.Eng.) in der Fachergruppe Ingenieurwis-
senschaften bei entsprechender inhaltlicher Ausrichtung,

4. Bachelor of Laws (LL.B.) und Master of Laws (LL.M.) in der Fachergruppe Rechtswissenschaften,
5. Bachelor of Fine Arts (B.F.A.) und Master of Fine Arts (M.F.A.) in der Fachergruppe Freie Kunst,
6. Bachelor of Music (B.Mus.) und Master of Music (M.Mus.) in der Fachergruppe Musik,

7. Bachelor of Education (B.Ed.) und Master of Education (M.Ed.) fuir Studiengdnge, in denen die Bildungs-
voraussetzungen fiir ein Lehramt vermittelt werden. 2Fiir einen polyvalenten Studiengang kann
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entsprechend dem inhaltlichen Schwerpunkt des Studiengangs eine Bezeichnung nach den Nummern 1
bis 7 vorgesehen werden.

2Fachliche Zusatze zu den Abschlussbezeichnungen und gemischtsprachige Abschlussbezeichnungen sind
ausgeschlossen. 3Bachelorgrade mit dem Zusatz ,honours” (,,B.A. hon.“) sind ausgeschlossen. *Bei inter-
disziplindaren und Kombinationsstudiengangen richtet sich die Abschlussbezeichnung nach demjenigen
Fachgebiet, dessen Bedeutung im Studiengang tUberwiegt. °Fur Weiterbildungsstudiengdnge dirfen auch
Mastergrade verwendet werden, die von den vorgenannten Bezeichnungen abweichen. 6Fiir theologische
Studiengange, die fir das Pfarramt, das Priesteramt und den Beruf der Pastoralreferentin oder des Pas-
toralreferenten qualifizieren (,, Theologisches Vollstudium®), kénnen auch abweichende Bezeichnungen
verwendet werden.

(3) In den Abschlussdokumenten darf an geeigneter Stelle verdeutlicht werden, dass das Qualifikationsni-
veau des Bachelorabschlusses einem Diplomabschluss an Fachhochulen bzw. das Qualifikationsniveau ei-
nes Masterabschlusses einem Diplomabschluss an Universitdaten oder gleichgestellten Hochschulen ent-
spricht.

(4) Auskunft Gber das dem Abschluss zugrundeliegende Studium im Einzelnen erteilt das Diploma Supple-
ment, das Bestandteil jedes Abschlusszeugnisses ist.

Zuriick zum Prifbericht

§ 7 Modularisierung

(1) 'Die Studienginge sind in Studieneinheiten (Module) zu gliedern, die durch die Zusammenfassung von
Studieninhalten thematisch und zeitlich abgegrenzt sind. 2Die Inhalte eines Moduls sind so zu bemessen,
dass sie in der Regel innerhalb von maximal zwei aufeinander folgenden Semestern vermittelt werden
koénnen; in besonders begriindeten Ausnahmefallen kann sich ein Modul auch tiber mehr als zwei Semes-
ter erstrecken. 3Fir das kinstlerische Kernfach im Bachelorstudium sind mindestens zwei Module ver-
pflichtend, die etwa zwei Drittel der Arbeitszeit in Anspruch nehmen kénnen.

(2) 'Die Beschreibung eines Moduls soll mindestens enthalten:
1. Inhalte und Qualifikationsziele des Moduls,

2. Lehr- und Lernformen,

3. Voraussetzungen fir die Teilnahme,

4. Verwendbarkeit des Moduls,

5. Voraussetzungen fiir die Vergabe von ECTS-Leistungspunkten entsprechend dem European Credit
Transfer System (ECTS-Leistungspunkte),

6. ECTS-Leistungspunkte und Benotung,
7. Haufigkeit des Angebots des Moduls,
8. Arbeitsaufwand und

9. Dauer des Moduls.
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(3) *Unter den Voraussetzungen fiir die Teilnahme sind die Kenntnisse, Fahigkeiten und Fertigkeiten fir
eine erfolgreiche Teilnahme und Hinweise fiir die geeignete Vorbereitung durch die Studierenden zu be-
nennen. 2Im Rahmen der Verwendbarkeit des Moduls ist darzustellen, welcher Zusammenhang mit ande-
ren Modulen desselben Studiengangs besteht und inwieweit es zum Einsatz in anderen Studiengangen
geeignet ist. 3Bei den Voraussetzungen fiir die Vergabe von ECTS-Leistungspunkten ist anzugeben, wie ein
Modul erfolgreich absolviert werden kann (Prifungsart, -umfang, -dauer).

Zurtck zum Prifbericht

§ 8 Leistungspunktesystem

(1) Hedem Modul ist in Abhingigkeit vom Arbeitsaufwand fiir die Studierenden eine bestimmte Anzahl
von ECTS-Leistungspunkten zuzuordnen. 2Je Semester sind in der Regel 30 Leistungspunkte zu Grunde zu
legen. 3Ein Leistungspunkt entspricht einer Gesamtarbeitsleistung der Studierenden im Prisenz- und
Selbststudium von 25 bis héchstens 30 Zeitstunden. *Fiir ein Modul werden ECTS-Leistungspunkte ge-
wihrt, wenn die in der Priifungsordnung vorgesehenen Leistungen nachgewiesen werden. °Die Vergabe
von ECTS-Leistungspunkten setzt nicht zwingend eine Prifung, sondern den erfolgreichen Abschluss des
jeweiligen Moduls voraus.

(2) *Fir den Bachelorabschluss sind nicht weniger als 180 ECTS-Leistungspunkte nachzuweisen. 2Fiir den
Masterabschluss werden unter Einbeziehung des vorangehenden Studiums bis zum ersten berufsqualifi-
zierenden Abschluss 300 ECTS-Leistungspunkte benétigt. 3Davon kann bei entsprechender Qualifikation
der Studierenden im Einzelfall abgewichen werden, auch wenn nach Abschluss eines Masterstudiengangs
300 ECTS-Leistungspunkte nicht erreicht werden. *Bei konsekutiven Bachelor- und Masterstudiengidngen
in den kiinstlerischen Kernfachern an Kunst- und Musikhochschulen mit einer Gesamtregelstudienzeit von
sechs Jahren wird das Masterniveau mit 360 ECTS-Leistungspunkten erreicht.

(3) 'Der Bearbeitungsumfang betragt fir die Bachelorarbeit 6 bis 12 ECTS-Leistungspunkte und fiir die
Masterarbeit 15 bis 30 ECTS-Leistungspunkte. 2In Studiengingen der Freien Kunst kann in begriindeten
Ausnahmefallen der Bearbeitungsumfang fir die Bachelorarbeit bis zu 20 ECTS-Leistungspunkte und fir
die Masterarbeit bis zu 40 ECTS-Leistungspunkte betragen.

(4) YIn begriindeten Ausnahmefallen kénnen fir Studiengdnge mit besonderen studienorganisatorischen
MaRnahmen bis zu 75 ECTS-Leistungspunkte pro Studienjahr zugrunde gelegt werden. 2Dabei ist die Ar-
beitsbelastung eines ECTS-Leistungspunktes mit 30 Stunden bemessen. 3Besondere studienorganisatori-
sche MaRnahmen kénnen insbesondere Lernumfeld und Betreuung, Studienstruktur, Studienplanung und
MaBnahmen zur Sicherung des Lebensunterhalts betreffen.

(5) 'Bei Lehramtsstudiengingen fiir Lehramter der Grundschule oder Primarstufe, fiir iibergreifende Lehr-
amter der Primarstufe und aller oder einzelner Schularten der Sekundarstufe, fir Lehramter fiir alle oder
einzelne Schularten der Sekundarstufe | sowie fiir Sonderpadagogische Lehramter | kann ein Masterab-
schluss vergeben werden, wenn nach mindestens 240 an der Hochschule erworbenen ECTS-Leistungs-
punkten unter Einbeziehung des Vorbereitungsdienstes insgesamt 300 ECTS-Leistungspunkte erreicht
sind.
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(6) *An Berufsakademien sind bei einer dreijihrigen Ausbildungsdauer fiir den Bachelorabschluss in der
Regel 180 ECTS-Leistungspunkte nachzuweisen. 2Der Umfang der theoriebasierten Ausbildungsanteile
darf 120 ECTS-Leistungspunkte, der Umfang der praxisbasierten Ausbildungsanteile 30 ECTS-Leistungs-
punkte nicht unterschreiten.

Zuriuck zum Prifbericht

Art. 2 Abs. 2 StAkkrStV Anerkennung und Anrechnung*

Formale Kriterien sind [...] MaBnahmen zur Anerkennung von Leistungen bei einem Hochschul- oder Stu-
diengangswechsel und von aufRerhochschulisch erbrachten Leistungen.

Zuriick zum Prifbericht

§ 9 Besondere Kriterien fiir Kooperationen mit nichthochschulischen Einrichtungen

(1) *'Umfang und Art bestehender Kooperationen mit Unternehmen und sonstigen Einrichtungen sind un-
ter Einbezug nichthochschulischer Lernorte und Studienanteile sowie der Unterrichtssprache(n) vertrag-
lich geregelt und auf der Internetseite der Hochschule beschrieben. ?Bei der Anwendung von Anrech-
nungsmodellen im Rahmen von studiengangsbezogenen Kooperationen ist die inhaltliche Gleichwertig-
keit anzurechnender nichthochschulischer Qualifikationen und deren Aquivalenz gemaR dem angestreb-
ten Qualifikationsniveau nachvollziehbar dargelegt.

(2) Im Fall von studiengangsbezogenen Kooperationen mit nichthochschulischen Einrichtungen ist der
Mehrwert fiir die kiinftigen Studierenden und die gradverleihende Hochschule nachvollziehbar dargelegt.

Zuriick zum Prifbericht

§ 10 Sonderregelungen fiir Joint-Degree-Programme

(1) Ein Joint-Degree-Programm ist ein gestufter Studiengang, der von einer inldndischen Hochschule ge-
meinsam mit einer oder mehreren Hochschulen auslandischer Staaten aus dem Europaischen Hochschul-
raum koordiniert und angeboten wird, zu einem gemeinsamen Abschluss fiihrt und folgende weitere
Merkmale aufweist:

1. Integriertes Curriculum,

2. Studienanteil an einer oder mehreren auslandischen Hochschulen von in der Regel mindestens 25 Pro-
zent,

3. vertraglich geregelte Zusammenarbeit,

4. abgestimmtes Zugangs- und Priifungswesen und

5. eine gemeinsame Qualitatssicherung.

(2) *Qualifikationen und Studienzeiten werden in Ubereinstimmung mit dem Gesetz zu dem Ubereinkom-

men vom 11. April 1997 Uber die Anerkennung von Qualifikationen im Hochschulbereich in der
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europdischen Region vom 16. Mai 2007 (BGBI. 2007 11 S. 712, 713) (Lissabon-Konvention) anerkannt. 2Das
ECTS wird entsprechend §§ 7 und 8 Absatz 1 angewendet und die Verteilung der Leistungspunkte ist ge-
regelt. 3Fur den Bachelorabschluss sind 180 bis 240 Leistungspunkte nachzuweisen und fiir den Master-
abschluss nicht weniger als 60 Leistungspunkte. *Die wesentlichen Studieninformationen sind veréffent-
licht und fir die Studierenden jederzeit zuganglich.

(3) Wird ein Joint Degree-Programm von einer inldandischen Hochschule gemeinsam mit einer oder meh-
reren Hochschulen ausldandischer Staaten koordiniert und angeboten, die nicht dem Europaischen Hoch-
schulraum angehoren (auBereuropaische Kooperationspartner), so finden auf Antrag der inlandischen
Hochschule die Absdtze 1 und 2 entsprechende Anwendung, wenn sich die auRereuropdischen Koopera-
tionspartner in der Kooperationsvereinbarung mit der inlandischen Hochschule zu einer Akkreditierung
unter Anwendung der in den Absadtzen 1 und 2 sowie in den §§ 16 Absatz 1 und 33 Absatz 1 geregelten
Kriterien und Verfahrensregeln verpflichtet.

Zurtuck zum Prifbericht

§ 11 Qualifikationsziele und Abschlussniveau

(1) 'Die Qualifikationsziele und die angestrebten Lernergebnisse sind klar formuliert und tragen den in
Artikel 2 Absatz 3 Nummer 1 Studienakkreditierungsstaatsvertrag genannten Zielen von Hochschulbildung

e wissenschaftliche oder kiinstlerische Befdahigung sowie
e Befdhigung zu einer qualifizierten Erwerbstatigkeit und

e Personlichkeitsentwicklung

nachvollziehbar Rechnung. ?Die Dimension Persénlichkeitsbildung umfasst auch die kiinftige zivilgesell-
schaftliche, politische und kulturelle Rolle der Absolventinnen und Absolventen. Die Studierenden sollen
nach ihrem Abschluss in der Lage sein, gesellschaftliche Prozesse kritisch, reflektiert sowie mit Verantwor-
tungsbewusstsein und in demokratischem Gemeinsinn mafigeblich mitzugestalten.

(2) Die fachlichen und wissenschaftlichen/kiinstlerischen Anforderungen umfassen die Aspekte Wissen
und Verstehen (Wissensverbreiterung, Wissensvertiefung und Wissensverstandnis), Einsatz, Anwendung
und Erzeugung von Wissen/Kunst (Nutzung und Transfer, wissenschaftliche Innovation), Kommunikation
und Kooperation sowie wissenschaftliches/kinstlerisches Selbstverstdndnis / Professionalitdt und sind
stimmig im Hinblick auf das vermittelte Abschlussniveau.

(3) Bachelorstudienginge dienen der Vermittlung wissenschaftlicher Grundlagen, Methodenkompetenz
und berufsfeldbezogener Qualifikationen und stellen eine breite wissenschaftliche Qualifizierung sicher.
ZKonsekutive Masterstudienginge sind als vertiefende, verbreiternde, fachiibergreifende oder fachlich
andere Studienginge ausgestaltet. 3Weiterbildende Masterstudienginge setzen qualifizierte berufsprak-
tische Erfahrung von in der Regel nicht unter einem Jahr voraus. *Das Studiengangskonzept weiterbilden-
der Masterstudiengange bericksichtigt die beruflichen Erfahrungen und kniipft zur Erreichung der Quali-
fikationsziele an diese an. *Bei der Konzeption legt die Hochschule den Zusammenhang von beruflicher
Qualifikation und Studienangebot sowie die Gleichwertigkeit der Anforderungen zu konsekutiven Master-
studiengingen dar. ®Kiinstlerische Studienginge férdern die Fahigkeit zur kiinstlerischen Gestaltung und
entwickeln diese fort.
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Zuriick zum Gutachten

§ 12 Schliissiges Studiengangskonzept und adaquate Umsetzung

§ 12 Abs. 1 Satze 1 bis 3 und Satz 5

(1) *Das Curriculum ist unter Beriicksichtigung der festgelegten Eingangsqualifikation und im Hinblick auf
die Erreichbarkeit der Qualifikationsziele adiquat aufgebaut. 2Die Qualifikationsziele, die Studiengangs-
bezeichnung, Abschlussgrad und -bezeichnung und das Modulkonzept sind stimmig aufeinander bezogen.
3Das Studiengangskonzept umfasst vielfaltige, an die jeweilige Fachkultur und das Studienformat ange-
passte Lehr- und Lernformen sowie gegebenenfalls Praxisanteile. °Es bezieht die Studierenden aktiv in die
Gestaltung von Lehr- und Lernprozessen ein (studierendenzentriertes Lehren und Lernen) und eréffnet
Freirdaume filr ein selbstgestaltetes Studium.

Zurick zum Gutachten

§ 12 Abs. 1 Satz 4

“4Es [das Studiengangskonzept] schafft geeignete Rahmenbedingungen zur Férderung der studentischen
Mobilitat, die den Studierenden einen Aufenthalt an anderen Hochschulen ohne Zeitverlust erméglichen.

Zuriick zum Gutachten

§ 12 Abs. 2

(2) *Das Curriculum wird durch ausreichendes fachlich und methodisch-didaktisch qualifiziertes Lehrper-
sonal umgesetzt. 2Die Verbindung von Forschung und Lehre wird entsprechend dem Profil der Hochschul-
art insbesondere durch hauptberuflich tatige Professorinnen und Professoren sowohl in grundstandigen
als auch weiterfiihrenden Studiengdngen gewihrleistet. 3Die Hochschule ergreift geeignete MaRnahmen
der Personalauswahl und -qualifizierung.

Zuriick zum Gutachten

§ 12 Abs. 3

(3) Der Studiengang verfiigt darliber hinaus tUber eine angemessene Ressourcenausstattung (insbeson-
dere nichtwissenschaftliches Personal, Raum- und Sachausstattung, einschlieBlich IT-Infrastruktur, Lehr-
und Lernmittel).

Zurick zum Gutachten
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§12 Abs. 4

(4) *Priifungen und Priifungsarten ermoglichen eine aussagekraftige Uberpriifung der erreichten Lerner-
gebnisse. %Sie sind modulbezogen und kompetenzorientiert.

Zurick zum Gutachten

§12 Abs. 5

(5) 'Die Studierbarkeit in der Regelstudienzeit ist gewahrleistet. 2Dies umfasst insbesondere
1. einen planbaren und verlasslichen Studienbetrieb,

2. die weitgehende Uberschneidungsfreiheit von Lehrveranstaltungen und Priifungen,

3. einen plausiblen und der Priifungsbelastung angemessenen durchschnittlichen Arbeitsaufwand, wobei
die Lernergebnisse eines Moduls so zu bemessen sind, dass sie in der Regel innerhalb eines Semesters
oder eines Jahres erreicht werden kénnen, was in regelmaRigen Erhebungen validiert wird, und

4. eine addquate und belastungsangemessene Prifungsdichte und -organisation, wobei in der Regel fir
ein Modul nur eine Prifung vorgesehen wird und Module mindestens einen Umfang von flinf ECTS-Leis-
tungspunkten aufweisen sollen.

Zurick zum Gutachten

§ 12 Abs. 6

(6) Studiengange mit besonderem Profilanspruch weisen ein in sich geschlossenes Studiengangskonzept
aus, das die besonderen Charakteristika des Profils angemessen darstellt.

Zuriick zum Gutachten

§ 13 Fachlich-Inhaltliche Gestaltung der Studiengdnge

§13 Abs. 1

(1) 'Die Aktualitit und Addquanz der fachlichen und wissenschaftlichen Anforderungen ist gewihrleistet.
Die fachlich-inhaltliche Gestaltung und die methodisch-didaktischen Ansitze des Curriculums werden
kontinuierlich tiberpriift und an fachliche und didaktische Weiterentwicklungen angepasst. 3Dazu erfolgt
eine systematische Berlicksichtigung des fachlichen Diskurses auf nationaler und gegebenenfalls interna-
tionaler Ebene.

Zurick zum Gutachten

§ 13 Abs. 2 und 3

(2) In Studiengangen, in denen die Bildungsvoraussetzungen fiir ein Lehramt vermittelt werden, sind
Grundlage der Akkreditierung sowohl die Bewertung der Bildungswissenschaften und Fachwissenschaften
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sowie deren Didaktik nach landergemeinsamen und landerspezifischen fachlichen Anforderungen als
auch die landergemeinsamen und landerspezifischen strukturellen Vorgaben fiir die Lehrerausbildung.

(3) YIm Rahmen der Akkreditierung von Lehramtsstudiengéngen ist insbesondere zu priifen, ob

1. einintegratives Studium an Universitaten oder gleichgestellten Hochschulen von mindestens zwei Fach-
wissenschaften und von Bildungswissenschaften in der Bachelorphase sowie in der Masterphase (Aus-
nahmen sind bei den Fachern Kunst und Musik zul3ssig),

2. schulpraktische Studien bereits wahrend des Bachelorstudiums und
3 eine Differenzierung des Studiums und der Abschlisse nach Lehramtern
erfolgt sind. 2Ausnahmen beim Lehramt fiir die beruflichen Schulen sind zul3ssig.

Zuriick zum Gutachten

§ 14 Studienerfolg

Der Studiengang unterliegt unter Beteiligung von Studierenden und Absolventinnen und Absolventen
einem kontinuierlichen Monitoring. 2Auf dieser Grundlage werden MaRnahmen zur Sicherung des Stu-
dienerfolgs abgeleitet. 3Diese werden fortlaufend tiberpriift und die Ergebnisse fiir die Weiterentwicklung
des Studiengangs genutzt. *Die Beteiligten werden (iber die Ergebnisse und die ergriffenen MaBnahmen
unter Beachtung datenschutzrechtlicher Belange informiert.

Zuriick zum Gutachten

§ 15 Geschlechtergerechtigkeit und Nachteilsausgleich

Die Hochschule verfligt Gber Konzepte zur Geschlechtergerechtigkeit und zur Férderung der Chancen-
gleichheit von Studierenden in besonderen Lebenslagen, die auf der Ebene des Studiengangs umgesetzt
werden.

Zurick zum Gutachten

§ 16 Sonderregelungen fiir Joint-Degree-Programme

(1) *Fur Joint-Degree-Programme finden die Regelungen in § 11 Absétze 1 und 2, sowie § 12 Absatz 1 Sitze
1 bis 3, Absatz 2 Satz 1, Absitze 3 und 4 sowie § 14 entsprechend Anwendung. Daneben gilt:

1. Die Zugangsanforderungen und Auswahlverfahren sind der Niveaustufe und der Fachdisziplin, in der
der Studiengang angesiedelt ist, angemessen.

2. Es kann nachgewiesen werden, dass mit dem Studiengang die angestrebten Lernergebnisse erreicht
werden.

3. Soweit einschlagig, sind die Vorgaben der Richtlinie 2005/36/EG vom 07.09.2005 (ABI. L 255 vom
30.9.2005, S. 22-142) (iber die Anerkennung von Berufsqualifikationen, zuletzt gedandert durch die Richt-
linie 2013/55/EU vom 17.01.2014 (ABI. L 354 vom 28.12.2013, S. 132-170) bericksichtigt.
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4. Bei der Betreuung, der Gestaltung des Studiengangs und den angewendeten Lehr- und Lernformen
werden die Vielfalt der Studierenden und ihrer Bedirfnisse respektiert und die spezifischen Anforderun-
gen mobiler Studierender beriicksichtigt.

5. Das Qualitatsmanagementsystem der Hochschule gewahrleistet die Umsetzung der vorstehenden und
der in § 17 genannten Maligaben.

(2) Wird ein Joint Degree-Programm von einer inldndischen Hochschule gemeinsam mit einer oder meh-
reren Hochschulen ausldandischer Staaten koordiniert und angeboten, die nicht dem Europaischen Hoch-
schulraum angehdren (auBereuropaische Kooperationspartner), so findet auf Antrag der inlandischen
Hochschule Absatz 1 entsprechende Anwendung, wenn sich die auBereuropdischen Kooperationspartner
in der Kooperationsvereinbarung mit der inlandischen Hochschule zu einer Akkreditierung unter Anwen-
dung der in Absatz 1, sowie der in den §§ 10 Absatze 1 und 2 und 33 Absatz 1 geregelten Kriterien und
Verfahrensregeln verpflichtet.

Zurick zum Gutachten

§ 19 Kooperationen mit nichthochschulischen Einrichtungen

'Fiihrt eine Hochschule einen Studiengang in Kooperation mit einer nichthochschulischen Einrichtung
durch, ist die Hochschule fiir die Einhaltung der MaRgaben gemaR der Teile 2 und 3 verantwortlich. 2Die
gradverleihende Hochschule darf Entscheidungen tiber Inhalt und Organisation des Curriculums, tGber Zu-
lassung, Anerkennung und Anrechnung, tber die Aufgabenstellung und Bewertung von Priifungsleistun-
gen, Uber die Verwaltung von Prifungs- und Studierendendaten, lber die Verfahren der Qualitatssiche-
rung sowie Uber Kriterien und Verfahren der Auswahl des Lehrpersonals nicht delegieren.

Zurick zum Gutachten

§ 20 Hochschulische Kooperationen

(1) *Fuhrt eine Hochschule eine studiengangsbezogene Kooperation mit einer anderen Hochschule durch,
gewadhrleistet die gradverleihende Hochschule bzw. gewéhrleisten die gradverleihenden Hochschulen die
Umsetzung und die Qualitit des Studiengangskonzeptes. 2Art und Umfang der Kooperation sind beschrie-
ben und die der Kooperation zu Grunde liegenden Vereinbarungen dokumentiert.

(2) *Fihrt eine systemakkreditierte Hochschule eine studiengangsbezogene Kooperation mit einer ande-
ren Hochschule durch, kann die systemakkreditierte Hochschule dem Studiengang das Siegel des Akkre-
ditierungsrates gemaR § 22 Absatz 4 Satz 2 verleihen, sofern sie selbst gradverleihend ist und die Umset-
zung und die Qualitat des Studiengangskonzeptes gewihrleistet. 2Abs. 1 Satz 2 gilt entsprechend.

(3) YIm Fall der Kooperation von Hochschulen auf der Ebene ihrer Qualitdtsmanagementsysteme ist eine
Systemakkreditierung jeder der beteiligten Hochschulen erforderlich. 2Auf Antrag der kooperierenden
Hochschulen ist ein gemeinsames Verfahren der Systemakkreditierung zuldssig.

Zuriick zum Gutachten
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§ 21 Besondere Kriterien fiir Bachelorausbildungsgange an Berufsakademien

(1) Die hauptberuflichen Lehrkrifte an Berufsakademien miissen die Einstellungsvoraussetzungen fir
Professorinnen und Professoren an Fachhochschulen gemaR § 44 Hochschulrahmengesetz in der Fassung
der Bekanntmachung vom 19. Januar 1999 (BGBI. | S. 18), das zuletzt durch Artikel 6 Absatz 2 des Gesetzes
vom 23. Mai 2017 (BGBI. | S. 1228) gedndert worden ist, erfiillen. 2Soweit Lehrangebote iiberwiegend der
Vermittlung praktischer Fertigkeiten und Kenntnisse dienen, fiir die nicht die Einstellungsvoraussetzungen
fiir Professorinnen oder Professoren an Fachhochschulen erforderlich sind, kénnen diese entsprechend
§ 56 Hochschulrahmengesetz und einschlagigem Landesrecht hauptberuflich tatigen Lehrkraften fir be-
sondere Aufgaben tbertragen werden. 3Der Anteil der Lehre, der von hauptberuflichen Lehrkriften er-
bracht wird, soll 40 Prozent nicht unterschreiten. *im Ausnahmefall gehéren dazu auch Professorinnen
oder Professoren an Fachhochschulen oder Universitaten, die in Nebentatigkeit an einer Berufsakademie
lehren, wenn auch durch sie die Kontinuitdt im Lehrangebot und die Konsistenz der Gesamtausbildung
sowie verpflichtend die Betreuung und Beratung der Studierenden gewahrleistet sind; das Vorliegen die-
ser Voraussetzungen ist im Rahmen der Akkreditierung des einzelnen Studiengangs gesondert festzustel-
len.

(2) *Absatz 1 Satz 1 gilt entsprechend fiir nebenberufliche Lehrkrifte, die theoriebasierte, zu ECTS-Leis-
tungspunkten fiihrende Lehrveranstaltungen anbieten oder die als Priiferinnen oder Priifer an der Aus-
gabe und Bewertung der Bachelorarbeit mitwirken. 2Lehrveranstaltungen nach Satz 1 kénnen ausnahms-
weise auch von nebenberuflichen Lehrkraften angeboten werden, die tGber einen fachlich einschlagigen
Hochschulabschluss oder einen gleichwertigen Abschluss sowie liber eine fachwissenschaftliche und di-
daktische Befahigung und tber eine mehrjahrige fachlich einschlagige Berufserfahrung entsprechend den
Anforderungen an die Lehrveranstaltung verfiigen.

(3) Im Rahmen der Akkreditierung ist auch zu Gberprifen:
1. das Zusammenwirken der unterschiedlichen Lernorte (Studienakademie und Betrieb),

2. die Sicherung von Qualitat und Kontinuitat im Lehrangebot und in der Betreuung und Beratung der
Studierenden vor dem Hintergrund der besonderen Personalstruktur an Berufsakademien und

3. das Bestehen eines nachhaltigen Qualitditsmanagementsystems, das die unterschiedlichen Lernorte
umfasst.

Zuriick zum Gutachten
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