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EVALUACIÓN DE LA SOLICITUD DE 

VERIFICACIÓN DE PLAN DE ESTUDIOS OFICIAL 

Denominación del Título Graduado o Graduada en Diseño de Moda por 
la Universidad Antonio de Nebrija 

Mención o especialidades  
Universidad solicitante Universidad Antonio de Nebrija 
Centro/s  28045888 - Facultad de 

Comunicación y Artes 
Rama de Conocimiento Artes y Humanidades 
Informe Final/Provisional Informe final 
Iteración nº 4 
Comisión de evaluación Artes y Humanidades 

 

La Fundación para el Conocimiento Madri+d ha elaborado un informe 
favorable.  

 

Por otra parte, se proponen las siguientes recomendaciones para la mejora del 
programa propuesto.  

 

RECOMENDACIONES  

DIMENSIÓN 2. RESULTADOS DE APRENDIZAJE 

Se recomienda realizar una revisión completa de los resultados de aprendizaje 
puesto que se siguen detectando errores en la clasificación y algunos resultados 
son demasiado generales. 

DIMENSIÓN 4. PLANIFICACIÓN DE LAS ENSEÑANZAS 

Se recomienda revisar la asignación de los resultados de aprendizaje a las 
asignaturas una vez que estos se hayan corregido. 

Además, se recomienda volver a revisar los contenidos de algunas asignaturas, 
ya que algunos son muy generales. Así, el contenido descrito en la asignatura 
“Herramientas digitales” sigue siendo general: “Herramientas digitales: 
Conocimiento y manejo de las tecnologías de la información y la comunicación 
aplicadas al área de conocimiento del título. Uso de softwares básicos 
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relacionados con la gestión de archivos, edición de imagen y creación de 
prototipos digitales”. Otro ejemplo es el de la asignatura “Dibujo artístico”, que 
incluye muchos contenidos en una asignatura de solo 6 ECTS. 

Se recomienda revisar la idoneidad y el número de las asignaturas optativas de 
marketing propuestas, teniendo en cuenta la naturaleza del título.  

 

  
Fdo. Federico Morán 

 
 


